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《后浪》评论两极化
今年“五四”青年节前夕，

网站bilibili 发布了一则应景的
短视频，“献给新一代的演讲”
《后浪》。《后浪》很快刷屏网
络。前浪们在“激情转发”的同
时，也纷纷替年轻人高喊“奔涌
吧，后浪！”然而戏剧性的是，这
则视频在一些年轻人中的传播
效果却并不好，一些讽刺、反对
的声音由之而起。对此，你怎
么看？

培养未来“李佳琦”
要创新不要简单复制

□斯涵涵

这样的“女权”歪了楼
□澎湃

网约车公示性骚扰者确有必要
□杨玉龙

【本期话题】

【下期话题】

中小学严禁制售三明治

日前，广东省市场监管局编
制了《加工鸡蛋的食品安全风险
提示》。提示中指出，学校、托幼
机构等餐饮服务提供者不得供应
生鸡蛋或未经彻底煮熟的蛋类食
物作为即食食品。不得使用生鸡
蛋直接配制即食食品，中小学校
（托幼机构）食堂严禁制售生食
类、冷食类（不含水果）食品和裱
花蛋糕、三明治，以及制作以生鸡
蛋为原料且不经加热处理的沙拉
食品。你怎么看？

2月以来，各地就有不少高校
自发给湖北籍学子发放现金补助
和慰问金。这些暖心行动，是抗
疫这场特殊“战争”中，社会守望
相助的一部分，也是对湖北在疫
情防控中的巨大牺牲和付出的一
种回报。在此基础上，广东为湖
北籍毕业生举办专场招聘会，并
在全省高校为所有湖北籍应届毕
业生发放求职创业补贴，可以说
是一种更大力度的帮扶接力，也
是以实际行动再拉湖北一把。

——新京报：《给湖北籍毕业
生发红包，也是再拉湖北一把》。

一段时间以来，由于刑罚执
行透明度低等原因，减刑随意、
过滥甚至无视法律规定的现象
时有发生，在很大程度上损害了
司法的公平性和权威性，备受诟
病。法律既惩前毖后又治病救
人，但不能让那些所谓“有钱的”

“有权的”“有关系的”违法犯罪
分子抱有可以践踏法律的幻
想。采取雷霆手段，拿出切实行
动，堵住减刑的“后门”，才能让
司法腐败无处可藏、让公平正义
沐浴阳光。

——人民网：《增强公开透
明，堵死减刑“后门”》。

5月10日，滴滴公众评议
会推出第十二期，聚焦司乘文
明和谐共处问题，邀请社会各
界共同讨论是否支持公示车内
性骚扰者。为了营造更加安全
的出行环境，滴滴表示：性骚扰
事件一经核实，不论性骚扰方
是乘客还是司机，平台都将从
严治理。公示车内性骚扰者，
你支持吗？

（5月11日 新民网）

网约车不乏性骚扰案例，
这不仅给当事人带来伤害，且
一定程度上影响了行业发展形
象，更给公众乘坐网约车增添
了安全隐忧。

对性骚扰者相关信息进行

公示，对于网约车运营方而言并不
存在技术障碍，但是如何才能既保
护隐私，又能实现足够的震慑，却
是不好拿捏的尺寸。更何况，若公
示一方信息，另一方的信息也难免
会受到牵连。于此，网约车邀请社
会各界共同讨论是否支持公示车
内性骚扰者，一则有必要；二则也
需要公众广泛参与；三则政府相关
职能部门不妨跟进做好指导。

笔者看来，网约车公示性骚扰
者不仅有必要，在具体操作中也须
引起重视。一方面应该遵从法律
规定，在公示相关信息上须确保于
法有据；另一方面也应做好数据的
保护，以谨防一些敏感信息泄露给
相关人等带来侵害；再者也应注意
规避公示后可能带来的负面效应。

当然，公示性骚扰者的目的是
遏制和打击性骚扰行为。所以，对
于司乘双方而言，应该注意自身权
益的保护，当被性骚扰时，在保护
好自己的前提下，应及时通过合法
渠道伸张自己的权利，切莫一味地
退让和充当“沉默的羔羊”。另外，
对于平台来讲，性骚扰事件一经核
实，不论性骚扰方是乘客还是司
机，平台须从严治理。

网约车公示性骚扰者值得引
起重视，并积极尝试。从另一角
度来看，平台在选用网约车司机
时也有必要严格把关，尽量避免
司机伤害乘客的现象。同样，也
有必要建立起乘客约束机制，以
促进乘客增强文明安全乘车的意
识与能力。

据记者了解，有的高职院
校专门组建了电商直播学院，
有的选择成立电商直播相关导
师工作室，还有一些学校尝试
在某些专业增加电商直播课
程。想必不少人会有这样的疑
问：这是要把学生都培养为“带
货”主播吗？“李佳琦”能否被批
量培养？电商直播需要怎样的
人才？

(5月11日《中国青年报》)

据了解，电商直播学院目
前理论课程主要包括商业素
养、新媒体素养、综合素养等方
面，镜头感、口语表达能力、临
场应变能力以及才艺能力等综
合素养，也都安排在教学和训
练范围内。这样学生未来就可
以胜任更多种类的工作。可见
电商直播学院既是对人才培养
模式的一种探索，也是产教深
度融合的一次大胆尝试，是顺
应市场和社会要求的产物——
学生积极参与，能够解决一部
分学生的就业问题；高校把握
时代潮流，主动对接企业和社

会，千方百计提高学生的就业能
力，解决企业的实际困难，并把解
决网红行业“现阶段缺乏大量的
高素质、高质量的专业人才”作为
研究方向，学校、企业、学生基于
直播经济，开展具有行业开创性
战略意义的有益尝试，值得肯定。

然而毋庸讳言，对于高校的
电商直播，还存在一些认识误区：
电商直播专业人才培养是比较新
的课题，产业发展比较快，目前没
有标准化的课程体系，只能边摸
索边修正，这样难免出现一些差
误，比如知名主播也常常出现货
不对板、虚假宣传等“翻车”乱象，
以至于一些人认为电商直播专业
就是“带货”甚至忽悠，对其抱有
成见。而一些学生又把“李佳琦”
奉为成功的唯一范本，加剧了这
种片面印象，其实不然，培养能够
服务直播电商全链条的人才，让
每个人都可能在产业链上找到适
合自己的岗位，应是高校的育才
目标，也是未来解决“主播缺人”
的发展方向。

要知道，一场成功的直播并
非只是一个主播对着镜头侃侃而

谈，项目负责人，文案的写作策
划，直播运营、场控、副播等都缺
一不可，加之每个人的兴趣、特
长、专业知识都有所不同，也不是
每个人都有成为网红的潜力，况
且现在并不缺主播，而是缺乏“高
精尖”的专业人才，把学生都培养
为“带货”的“网红”或者学生都想

“复制”为“李佳琦”，未免不切实
际，也容易误入歧途。

在疫情年、最难就业年的大
背景下，直播电商随着很多企业

“云开业”“云复工”迎来了新的巨
大发展契机。但“李佳琦”不可简
单复制而要进行创新，一是改变
电商直播只能“带货”的狭隘认
识，全方位推动整个行业以及上
下游企业的均衡发展，二是加速
建立直播教学的标准化课程与培
养体系，让更多的专业人做专业
事；三是要摒弃急功近利思想，认
真在内容创新、质量过硬、垂直发
展等方面狠下功夫，让更多的、别
具一格的好主播出现在直播间，高
校、企业、学生以及全社会共同努
力，紧抓时代的风口，推动电商直
播行业乃至中国经济欣欣向荣。

5 月 10 日 ，刚 当 上 妈 的
Papi 酱发微博晒娃，紧接着网
络上出现大量攻击性留言，有
的吐槽其独立女性人设崩塌，

“此前还‘标榜’独立，转眼不仅
生了孩子，而且孩子还随爸爸
的姓。”还有网友出言不逊：“事
业再成功的女性，只要有驴脑，
就逃不出当驴的命运。让孩子
随父姓就是男权病入膏肓。”

争取女性平等的社会舆论，
不应该是如此丑陋、暴戾的，而
冠姓权似乎成为矛盾升级点。

《婚姻法》明确规定：“子女
可以随父姓，可以随母姓。”如
果从主张男女平权的角度看，
冠姓权的平等，是父母双方自
由选择父姓还是母姓的权利，
而不是从一个极端走向另一个
极端——就是不可以随父姓。

传统中国社会子女随父
姓，是因为从某种程度上，孩子
被看作是传宗接代的工具。现
代社会，孩子是爱情的结晶。

在父母双方关系平等的前提下，
可以自由协商决定孩子跟谁姓。
将冠姓权仍然看作是压制女性的
桎梏、父权社会的遗毒，恐怕持这
样观点的人，才是陷在封建泥淖
中无法自拔。

认为孩子随父“姓”就不是独
立女性，将冠姓权看作是靶子，甚
至对子女随父姓的母亲进行网络
暴力，这种打着女权旗号，行着网
络霸凌之事的人，就像是扬起长
矛扎向风车的堂吉诃德，根本没
搞明白：究竟什么才是真正的女
性权利？什么才是平等权？

当今社会中，歧视女性、女性
职业发展天花板、职场性骚扰、原
生家庭中的“重男轻女”等问题依
然存在，这需要全社会（包括男
性）拿出直面的勇气、改变的决
心，从一个个“本岗位不招女性”

“穿吊带衫进地铁就是衣冠不整”
的灰色标签着手，加以改变，盈科
而进。让女性能得到更公平的机
会、更有力的保障，让更多的女性

按照自己的意愿生活。
但是，彰显女权不是为了“满

拧着对着干”，手里拿一把榔头到
处找钉子。女权不应该是攻击性
的，为了反对而反对，贴虚假“女
权”标签，标榜自己，攻击他人的
选择，进而制造社会分裂。这可
能让争取女权走进了死胡同，甚
至异化为压制别人的极端主义。

前几天，44 岁的女演员刘敏
涛红了。在她的人生的前 37 年
里，她都是循规蹈矩的乖乖女，经
历了“相夫教子”“终日等待丈夫
归来”的七年婚姻后，毅然选择离
婚的她，不仅摆脱中年危机，还迎
来了演艺事业的春天。

44岁选择放飞自我，33岁选
择当母亲，这些都属于女性的自我
选择。女权的本质是自由权——
女性自由选择生活方式的权利，是
平等权——不再因为女性的身份
而被剥夺人生的入场机会。争取
女权不是为了仇男、恨婚、怨母、咒
孩子，这是找错了对象。

快递集体涨价
“尊敬的客户您好，因受人力、

物料以及运营成本攀升等影响，将
对快件价格进行相应调整，具体请
您咨询当地网点。”包括韵达、申
通、圆通、百世在内的快递公司，先
后于5月8日、9日宣布“调整快递
价格”。虽然各家公告的内容不完
全相同，但是调价的理由均为全国
高速公路恢复收费，快递行业运输
成本上涨。至于具体的价格，都需
要“咨询对应网点”。

（5月11日《都市快报》）

多家快递巨头“不约而同”集体
涨价，特别是这次涨价的韵达、申
通、圆通、百世等几家快递公司都是
大众俗称的阿里系快递公司，不得
不让人怀疑这背后是快递公司集体
串通涨价。快递公司集体涨价不属
于正常的市场行为，而是价格违法
行为，是一种违法的垄断行为，严重
损害了消费者合法权益，也会扭曲
市场价格，导致市场机制失灵。《价
格法》第十四条规定，经营者不得有

“相互串通，操纵市场价格，损害其
他经营者或者消费者的合法权益”
不正当价格行为。而且，《反垄断
法》规定，垄断行为包括经营者达成
垄断协议，禁止具有竞争关系的经
营者达成“固定或者变更商品价格”
的垄断协议。

既然快递公司“不约而同”地
集体涨价背后存在达成垄断协议
的魅影，有垄断违法行为嫌疑，市
场监管部门、邮政主管部门应当尽
快立案调查，依法处理，规范快递市
场价格。

总而言之，法律的交给法律，市
场的交给市场。消费者并非不能接
受快递涨价，但快递涨价必须合法、
透明，不能以不正当手段涨价。对
快递公司违法的串通涨价行为，必
须依法予以惩罚，不能放任串通涨
价成为快递行业的潜规则。

难逃违法垄断嫌疑
□何勇

“高速恢复收费”真的是此轮快
递涨价的真凶，需要为快递涨价背
锅吗？疫情之前高速收费快递没涨
价、疫情到来高速免费快递没降价、
现在高速恢复收费了快递却要涨
价，显然快递涨不涨价，与高速收不
收费并无必然联系。

更关键的是，疫情严重时期快
递业务量小，总体运营成本大，如今
疫情极大好转，业务量明显好转、油
价也降低了等，快递总体运营成本
也应该降低才对，这时候快递更应
该实施靠薄利多销策略。但一些快
递不但逆势涨价，而且把“高速恢复
收费”作为涨价的唯一理由，显然并
不公平，也缺乏说服力。

事实上，国内快递涨价有其
必然性。我国快递业主要分为两
种，一种是以顺丰快递和京东快
递为代表的，以高价服务为明显
优先，收费价格普遍较高的快递；
另一种就是以“三通一达”为代表
的，以平价路线为优先，收费价格
相对较低的快递。近些年，平价
路线快递正在陷入价格战的漩涡
中，他们的利润都相对较低，市场
抗风险能力相对较弱，面对今年
疫情这样的大面积、深度影响，更
容易出现盈利压力。

根本上，快递涨价是市场的结
果，不应该简单拿“高速恢复收费”
说事。

“高速收费”不是理由
□余明辉

@小西几：因为一则视频引
发当代青年的思考，这可能也是

《后浪》给年轻人们提供的另一种
价值。其实，在五四青年节这个
节日，如果摒除掉那些“前浪”与

“后浪”的潜在对比，当代青年确
实也值得一场肯定。因为他们的
乐于分享，让更多人看到了自己
不可能经历的人生，因为他们的
敢于表达，让更多人感受到了人
与人的温情，因为他们的创造，让
更多人读到了、看到了一个个精
彩的故事，这些都值得我们给予
鼓励与肯定。


