
【议论纷纷】

社址：南通市世纪大道8号 邮编：226018 投稿信箱：jhwbtg@163.com 官方微博：新浪微博“江海晚报” 发行热线：85118867 广告热线：85118889 国内发行:邮发、自办

16 时评 编辑：高磊 组版：王明华 校对：费治中

声音
观点
1+1

2021年8月11日 星期三

微
话题

“红色作业”走心
育人者更要用心

□刘天放

城市要为“小修小补”留足生存空间
□苑广阔

见义勇为需要最大程度的激励
□杨朝清

这个假期，独特的“红色作
业”，让学生走出校门，跳出书
本，行走在红色热土上，在文化
中成长、在实践中锻炼，在感受、
理解红色文化的基础上提升自
己的综合素质，成为明德尚学、
能群力行的社会栋梁。

（8月10日《光明日报》）

今年暑假，一个全新的度假
模式、被称为“官方带娃”的暑期
托管服务登场。7月24日，中共中
央办公厅、国务院办公厅印发了

《关于进一步减轻义务教育阶段
学生作业负担和校外培训负担的
意见》，“双减”正式落地，而多地多
校在“双减”后布置了暑期“红色
作业”，这是暑期教育的一项特别
内容，无疑具有重要意义。

可喜的是，在暑期“红色作
业”实践中，形式丰富、内容广

泛、生动有趣，既有书面作业，又
有红色之旅；既有围绕建党100周
年主题的绘画、书法、剪纸等作
品，又有心得体会。有些是足不
出户，而有些是亲自前往红色基
地参观。而无论以何种方式完成

“红色作业”，都使孩子们切身感
受到理想信念的重要性，进一步
抒发了爱党爱国爱家的情怀。

不过，要想让“红色作业”更
见成效，结出更多成果，使其入
脑入心，即让“红色教育”如何走
心又走“新”，并不能仅靠“一味
输出”，更要提高学生的学习能
力，激发其主动性、自觉性，这需
要做更多工作。尤其是，作为育
人者，要在此项工作中更用心。
不同年龄、不同层次的“红色作
业”，就需要不同的引导和教育
方式。

可见，如何走心又走“新”，

更需要育人者拿出创新的气魄
来。毫无疑问，只有设计出一套
高质量的“红色作业”，才能达到
育人效果。这就需要“红色作
业”更贴近孩子们，以他们能够
理解的方式去引导和教育，而不
是只讲大道理。总之，就是要结
合校情和学情，将红色资源合理
运用，将革命教育优势成功转化
为新的德育价值培育。

红色教育意义重大，为学生
布置“红色作业”，就是让学生采
取各种方式，思考感悟，学习党史
以及新中国史等，使学生认识到
从小听党话、跟党走，激发民族自
豪感的重要性，从而树立正确的
人生观、价值观，这必将有利于健
康成长。由此，让“红色作业”走
心，育人者更要用心。不断总结

“红色作业”经验，更好地育人，方
能体现出育人者的责任和情怀。

近日，三名河北唐山女子
在秦皇岛旅游期间陷入海沟，
17 岁男孩韩兴博和朋友进行
施救，三名女子获救，但韩兴
博不幸遇难。网传三名女子被
救后，态度冷漠，称不认识救
人男孩。三名被救女子和家人
事后来过殡仪馆致哀并参加韩
兴博追悼会，表示愿意尽力提
供帮助。

（8月10日《楚天都市报》）

在传统的熟人社会，见义
勇为者的不求回报和获救者的
知恩图报成为一种约定俗成、
心照不宣的“社会契约”，从而
避免了直接言利的庸俗与乏
味。施救者通常不会主动要求
报酬和感谢，而是把回报的决
定权留给被救者。在现代的陌
生人社会，人口流动的加速以

及价值观念多元化，让一些人
拒绝履行回报义务，甚至一句
表扬和感谢的话都没有，麻木、
冷漠地转身离场。

不论是受到惊吓需要心理
缓冲，还是担心承担赔偿责任选
择了逃避，抑或得了便宜还卖乖
的“求他救了”，被救女孩心理不
够强大、精神世界苍白和荒芜，
挑战了公众“好人有好报”的道
德认知；当隐性的见义勇为回报
机制得不到应有的尊重与敬畏，
难免会让人们义愤填膺，甚至会
引发他们见义勇为是否值得的
疑问。

在花样年华见义勇为的救
人男孩，还没有来得及见证和
经历这个世界的诸多美好，就
过早地离开了，让原本经济上
并不宽裕的农村家庭的希望之
灯变得黯淡了。正是有了他的

挺身而出，才有了划破黑夜的
光；当奋不顾身遭遇被救女子
及其家属的功利与算计，当舍
生忘死遭遇患得患失，强烈的
角色对比，难免会让围观者产
生情绪问题。不知是出于舆论
压力还是良心发现，被救女子
和家属后面的“悔改”，给予了
见义勇为的平民英雄以应有的
尊重与认同。

对见义勇为的麻木与冷漠，
或许让少数人实现了利益最大
化，可这种将得失利弊的算盘打
得清清楚楚的言行，会让整个社
会都失去安全感——下一次如
果有人落水，还有没有人愿意不
计后果、不管代价挺身而出？只
有通过各种渠道让见义勇为得
到最大程度的激励与认同，才会
有更多的人有见义勇为的信心
和勇敢。

家里出了奥运冠军，对于全
红婵家人乃至家乡父老来说，当
然是天大的喜事。冠军家庭得到
奖励、资助乃至全网关注，也在情
理之中。但应付这么多为流量而
来的“不速之客”，也确实有点棘
手。难道就没有相关法律来管管
吗？有的。根据我国民法典第
1032条，私人生活安宁属于个人
隐私。除非征得权利人同意或者
法律另有规定，侵扰他人私人生
活安宁，属于侵犯隐私权的行为。

——检察日报：《祛除“流量
病”，线上线下要联动》。

从开始内部反映，到登上热
搜，公司高层几乎是最后才知晓，
也侧面印证了这个问题。作为公
司管理的直接责任人，张勇也当
为此“震惊、气愤、羞愧”。所以，
只有认识到自己的义务，制定相
应规则，并通过组织架构去加强
价值观、公共性、社会责任的意识
建设，才能建立更好的公司价值
观，做正确的事。

说到底，员工犯错、犯罪，不可
能完全杜绝，但公司系统性的迟钝
与冷漠，却可以从制度上杜绝。

——新京报：《阿里女员工被
侵害事件：大公司该如何摆脱系
统性麻木迟钝》。

【本期话题】

身高焦虑
为了让孩子长高，一些家长

开始为孩子注射用于治疗矮小症
的生长激素，睡前在孩子腹部打
一针，一天一针或一周一针，一针
几百，一年下来花费上十万并不
少见。家长们的身高焦虑，助推
了生长激素市场的发展。对此，
你怎么看？

前不久，商务部、住建部等
12部门联合印发《关于推进城
市一刻钟便民生活圈建设的意
见》，提出要在居民步行15分钟
左右的范围内，建设可以满足日
常生活基本消费和品质消费的
多业态集聚的社区商圈。一刻
钟便民生活圈不仅包括一日三
餐所涉及的菜市场、早餐店、便
利店等，也包括不起眼的维修
点，满足居民修鞋、修自行车、配
钥匙、改衣服等“小修小补”的便
民服务。（8月9日《人民日报》）

“15 分钟生活圈”是近年来
比较流行的一个概念，意思是居
民在步行15分钟的距离内，能够
到达菜市场、早餐店、便利店、药
店等社区商圈。但是长期以来，
不管是开发商的楼盘选址规划，
还是地方政府以及有关职能部
门的社区规划，都有意无意地忽
略了修鞋、修自行车、配钥匙、改
衣服等“小修小补”的便民服务。

然而，各方的忽略，并不代

表居民不需要。实际情况恰恰
相反，居民的日常生活，完全离
不开这样的“小修小补”便民服
务。如果没有了这样的便民服
务，不但造成居民生活的不便，
而且还会造成资源的大量浪费，
同时也提升了生活成本。因为
居民很多本来可以修修补补继
续使用的衣服、鞋子、小家电、小
家具，因为找不到地方可以修
补，自己又缺乏修补的工具、技
能，最后只能扔掉买新的。

与此同时，不要小看了隐藏
在城市街头巷尾等不起眼角落
的“小修小补”，一个小小的摊位
背后，可能就撑起了一家人的生
计，也撑起了一家人能够扎根城
市的梦想。由于从事“小修小
补”、街头理发等行业的从业者，
以农村进城人员为主，他们所掌
握的一技之长，就是他们得以在
城市安身立命的根本，同时又为
城市居民的日常生活提供了极
大的便利，提升了居民生活的获
得感、幸福感，城市理应为他们

留住生存的空间。
然而现实情况却比较复杂，

很多城市管理者把“小修小补”
从业者视为市容市貌的对立面，
不允许他们摆摊设点，对他们的
日常经营带来了严重的干扰，但
是微薄的利润又不允许他们租
赁店面经营。这正是城市居民
难以在自己的“15分钟生活圈”
找到“小修小补”摊点的原因。

值得欣慰的是，城市的管理
者也注意到了问题所在，并且采
取具体的措施，推动当前情况向
着积极的方向发生改变。今年1
月，有着 60 多年历史的南京科
巷菜场经过改造，以“科巷新市
集”的面貌重新开业。“新市集”
一楼设立“社区工坊”，吸纳了配
钥匙、修锁、干洗缝补、理发等一
众小服务。这样一来，菜市场为
这些“小修小补”带来了客流和
生意，而附近居民也可以利用买
菜的机会解决“小修小补”的问
题，同时还实现了便利生活与优
美环境的兼得。

@橙baby：市场上的“增高
针”其实就是生长激素，从医学
的角度来看，它只能用于治疗生
长激素缺乏症、特发性矮身材等
等，不能擅自扩大治疗范畴。这
种生长激素一旦被滥用，将给使
用者带来诸多的健康问题，包括
内分泌紊乱、股骨头滑脱、脊柱
侧弯等健康风险。而所有这些
健康风险，都已经得到了临床上
的验证，家长们不得不防。

@紫月：陷入“身高焦虑”无
法自拔的，往往都是孩子的父
母，孩子们倒没有觉得自己的身
高是个问题。所以家长需要做
的，不是通过让孩子注射生长激
素来增高，而是培养孩子正确的
人生观、价值观，即便无法长得
更高，也要通过知识、能力来武
装自己，来成就人生。

@乌冬面面：如此的“身高
焦虑”，是因为背后有着“身高
歧视”。因为身高，被拒之招
聘的门外，类似的新闻几乎已
经不成为新闻了。尽管取消身
高限制的呼声持续不断，许多规
定也在作相应的修改，但设置身
高限制的新闻，在招聘中仍时有
所闻。

本期话题下期继续

游客打架，即便有野生动物亲
眼看见打斗过程，也不会让他们“印
象深刻”并“纷纷模仿”。动物有可
能晚上“打架”，但不可能“被教
育”。所谓“游客打斗场面失控，动
物们印象深刻纷纷效仿”就是一则
假新闻。

游客打架，野生动物根本不
care，也不会模仿，饲养员更不会给
动物劝架拉架。野生动物园应该把
心思花在中规中矩的科普工作上，
提高游客参观的获得感和满意度，
而不是动歪脑子搞吸人眼球的营销
策划。诚如中科院动物研究所博
士、国家动物博物馆策划总监张劲
硕在个人认证微博上所说：“动物园
应好好搞搞科学普及及宣传，不应
该搞这些误导观众的伪科学。”园
方借动物来间接批评人类打架，教
育游客文明游览，这确实是一次幽
默出圈的宣传，但是，好的营销不是
去借助游客打架而博眼球，更不是
把网友当傻子似的随便一说，动物
园的管理，动物的行为管理，都是特
别重要的。

动物科普应远离伪科学的营
销段子，套用北京野生动物园声
明中的话说：“伪科学不好，特别
不好”。

动物园声明“出圈”
8月8日，北京野生动物园发布

声明，提示游客莫打架，会引发动物
模仿。武汉动物园管理人员表示，
动物打架是本能。国家动物博物馆
策划总监张劲硕称这是好营销，也
是伪科学。（8月9日澎湃新闻）

新语态赢得优效果
□王昭馨

生动的表述、幽默的风格是声
明出圈的首要原因。这则通报园内
纠纷的声明分为三段，前两段与通
常声明并无较大差别。但第三段则
聚焦园内野生动物的后续表现，用
风趣的方式折射游客园内打斗的不
良影响。实际上，平实严肃的语言
被认为是声明的应有之义。然而这
则声明打破常规，另辟蹊径的表达
方式却让人眼前一亮，收获了意想
不到的效果。

随着当前互联网文化日益渗透
到人们的生活，“生动化”和“趣味
性”的表达方式更能够贴合大众心
理。“动物们第一次看到人类打斗”

“令它们印象深刻”“纷纷效仿”“饲
养员的耐心教育”等说法生动描述
了人类打斗对园内动物的影响，有
趣地模糊了人类与野生动物间的边
界。如此绵里藏针的表达起到了鲜
明的反讽效果，令读者忍俊不禁的
同时发人深省。

批评的立场、警示的价值是声
明出圈的根本原因。尽管语言风趣
幽默，但声明发布的出发点还是对
园内打斗这种不文明行为的谴责。
不文明行为被动物效仿后，饲养员
耐心劝导才得以化解，“可见”园内
打斗负面影响之大。而动物家庭认
识到的“打架不好，特别不好”也正
是园内工作人员对于涉事游客这一
行为的批评。这一“人类举动教坏
野生动物”的声明将动物园的立场
鲜明亮出，并警示了广大游客：言行
举止要文明，否则将与未受过教育
的野生动物并无差异。

新时代的声明要有新语态、新风
格，才能更好地引起公众共鸣、传播
社会公德，真正实现社会同频共振。

远离伪科学的营销
□维扬书生


