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声音

报亭就像城市的一粒
粒文化“纽扣”，虽只有方
寸大小，但和书店、图书
馆、阅读基地等公共文化
空间一样，是城市气质与
文化底蕴的体现，具有亲
和力和吸引力。南通人文
荟萃，历史底蕴深厚，“书
香南通”“文化南通”是城
市气质的名片。这对地方
媒体提出了要求：在办好新
媒体的同时，必须把报纸办
得更接地气、更有活力，体
现权威与服务、深度与温
度，呼应百姓心声，才能不
负读者的厚爱与期许。

——寒塘：《“支棱报
亭”打动人心的启示》

报亭不仅是城市文化
的一部分，更是一部分老
年读者的情结，我们不能
因为购买者的减少而放弃
这一传播文化的传统阵
地。事实上，正像许多生
活消费品一样，不同档次
的生活消费品有不同层次
的消费群体，这一群体大
有人在。

只要大家都来关注报
亭，就一定能唱好新时代
的“卖报歌”，不仅是“支
棱”起一串串记忆，更主要
的是重拾城市文明符号，
一起向未来。

——源泉：《报亭，不
可缺失的城市文化符号》

曾经是城市文化符号、如今淡出大众视野，一起走近并读懂——

书报亭背后的坚守与期盼
3月17日，本报刊发的《自助报亭“支棱”起一串串记忆》引发社会关注；后

续，两则评论《报亭，不可缺少的城市文化符号》《“支棱报亭”打动人心的启示》相
继在《南通日报》时评版刊载。书报亭悄无声息地淡出了大众的视野，再次提起
话题，发生在这里的点滴被唤起。书报亭如何生存，成为报亭人、读者的牵挂。

书报亭历经兴衰

“你好，请问今天的报纸能寄我一
份吗？我找了一路也没看到报亭。”这
是一位受访者向记者发出的请求。尽
管他本人就身处市区中心，但想买份
报纸却无处可寻。

南通的邮政报亭面世于20世纪
90年代，那时，纸质媒体盛行，工作人
员常常凌晨两三点就着手处理、分配
报刊，整车整车地送往报亭。“六点之
前，就有读者等在那里，想第一时间看
到新闻。”报亭负责人回忆道。

基于良好的市场需求，21世纪
初，报亭迎来了一段繁荣的时期，市区
报亭数量扩展至80多家。其间，在经
营许可的范围内，报亭经营户还顺带
销售瓶装水、彩票等。“那时候，几毛钱
一份的报纸或者几块钱一份的杂志，
让购买者每天的业余生活有滋有味。
几乎每个街口、车站、码头、医院、剧院
等地都有一个报亭。”读者源泉在《报
亭，不可缺少的城市文化符号》中表
述，彼时的报亭是满足市民文化需求
的主要阵地之一。

随着新媒体的发展，网上信息无
穷无尽，报纸杂志发行量逐年锐减，报
亭也陷入了经营的困境。伴随城市建
设的步伐，不少报亭无奈“退场”。据
了解，目前，市区尚存31家报亭，虽然
所处地段还算优越，但经营现状大不
如前。

经营户冷暖自知

3月29日上午，市区北濠桥路人流
熙熙攘攘；市中医院门旁，一间“新视野
书报亭”静静地，被笼罩在树荫下。

2020年年初，退休后的陆华以丰
富自己的生活为由，联系邮局，盘下了
这家报亭；而对于当时就不太景气的
报亭市场，她清楚却并不担心。“我就
想试着做做。在这里，没有压力，还能
消磨消磨时间，成本也不高。”经历过
从报纸到手机阅读的阶段，她切身体

会到纸质书刊的兴衰变迁。陆华坦言：
“虽然报刊种类有许多，但需求减少了。
像《参考》《环球》，每天就几份；杂志以前
一期卖十本，现在一期卖一本。”

如今，这处小小的天地，除了销售报
刊外，还发挥着便民服务的功效。零售
口罩、日用品、充电站，市民的部分生活
需求被一并满足。“老板人很好，为大家
服务。有这么个地方让我们看看报，我
们很开心。”今年86岁的周阿姨，在从事
教师工作时就养成了读报的习惯，现在
每天都会光顾此地，板凳一坐，报纸一
端，道的也是家长里短。

在距离不远的人民中路上，同样有
一家“新视野书报亭”静居着。20年前，
刘女士由于单位倒闭，陷入了再次择业
的处境。而那时，报亭对于大众来说，还
是一个时尚的行业，她表示：“发展好的
时候经营一间报亭可以养活一个家，现
在销量只有原来的十分之一都不到了。”

开始经营时，她在售卖报纸、杂志的
同时还顺带卖彩票，增加收入。但之后，
受互联网的冲击、疫情的影响，顾客渐渐
成了流动人群，销量也每况愈下。

消费者需求断层

“老板，今年的《读者》都有吗？还有
《三联生活周刊》是每周一期吗？”3月29
日下午，市民孙女士赶到位于桃坞路的
一家报亭，打算为小孩买些作文辅导用
书，她表示，“孩子写作文需要，老师也推
荐看，我想这时候去订也来不及了，就来
报亭买最新的。”根据孙女士的需求，报
亭经营者冯小军还推荐了《意林》等相关
杂志，碰到没货的就告知相应的刊发时
间，提醒顾客届时再来购买。

这间报亭在冯小军手里拾掇了近十
年，是周边不少读者买报的首选之地。
走进这方寸之地，只见三面书架上都摆
满了书，无论是《读者》《知音》，还是《扬
子晚报》《环球时报》，或是《看天下》《世
界军事》《航空知识》等，从社会民生到
专业知识，从大众文化到小众文娱，应
有尽有。但仔细瞧，有最新的，也有往
年的滞留品。“下面都是以前没卖掉的，

我给摆着，这样看上去丰富一点。”他笑
着说。

不过，如此一来，今昔对比也就一目
了然了。他指了指封面有些泛白的《看
动漫》，说道：“以前漫画类的很多学生爱
看，我也因此进了一些动漫人物钥匙扣，
现在大家都线上看，这些我还留着。”

除了学生外，老年人也是报亭的主要
读者群体。冯小军告诉记者：“原来本地
报纸一来就是上千份，卖得也很好，老年
人喜欢看。现在也有，但很少了。”他表
示，“有些是涨价了，也有部分因为疫情影
响，老年人出门不方便，也就不来买了。”

尽管客观环境下有诸多无奈，但总
有细微的触动让冯小军记忆犹新，也让
他一直以来都保护着纯粹的书报文化。
他记得，有专门坐车寻来买报的陌生人，
有提前预订的“忠实粉丝”，有晚间为父
母买报的年轻人……“无论如何，尽量看
起来像个书亭吧。”他诺诺地说。

旧报亭呼唤革新

据介绍，大多数报亭都曾因经营问
题面临关停；若一定时间内无人接手，考
虑到市容市貌，便会予以拆除。而目前还
在营业的报亭，其经营户以下岗、退休人
群为主，他们在保留书报文化的同时，还
希望以此做点“小生意”，维系精神生活。

“矛盾就在于作为一个文化窗口，它
的受众很少；拓展其他业务，吸引受众，
也有一定的困难。”报亭负责人表示。正
如春晖花园北门口的“支棱报亭”，融入
流行的咖啡文化是美好愿景，但如何落
地成为现实，还需要一个过程。

下一步，按照市第十三次党代会关
于“以绣花功夫深入开展城市环境综合
整治，提高城市精细管理水平”的要求，
今年4月起，市邮政局将对报亭存在的
亭体破旧、污渍等问题进行处理，外观水
洗、上漆，在改善城市景观容貌的同时，
重焕文化生活中那抹清新的绿色。

本报记者杨镇潇

特别报道


