
观众一次打卡国内文博热区

本届“博博会”的主题为“新时代
的博物馆：创新·发展·传承”，展览
总面积达6万平方米，参展的博物馆有
437家，尽管在疫情常态化下进行了严
密的管理，其规模还是创下历届“博博
会”之最。

据了解，从2012年至今，我国博
物馆事业走过了跨越式发展的十年，类
型丰富、主体多元的现代博物馆体系基
本形成。“博博会”作为我国博物馆界
最具影响力的盛会之一，已成长为业内
极具影响力的文博品牌。本届“博博
会”是在全国文物工作会议召开后举办
的首个文博领域行业盛会，是对全国博
物馆发展水平的系统检阅，也为今后一
段时期博物馆事业发展凝聚智慧、扬帆
鼓劲。

在现场，博物馆展陈、互动研学、
文创展示，线上云展厅、云考古、云课
堂等活动吸引了众多的来宾和市民前来
打卡。参观故宫博物院、走进三星堆博
物馆、踏访布达拉宫……这几天，跨进
郑州会展中心，就能漫游全国不同区域
的博物馆。别的不说，单是到各个博物
馆的展区盖章，拿到“通关文牒”，就
成了参观者乐此不疲的事。

本届“博博会”全景式地集中展现
了4年来中国博物馆建设、保护、研
究、展示、管理方面的新理念、新面貌、
新项目。5G大运河沉浸式畅游17座城
市、用AR科技全景体验故宫全貌……

“博博会”上，一系列高科技产品，让
游客体验感满满。

南通市博物馆联盟首次亮相

作为中国博物馆事业肇始的“第一
馆”，由张謇先生始建于1905年的南通
博物苑在业界享有较高的声誉。此次以
南通博物苑为龙头，南通的30座博物
馆组成的南通市博物馆联盟组团亮相

“博博会”，引起了国内同行及参展嘉宾
的关注。

从展馆规模和位置可以看出，业内
对南通博物苑这个博物馆事业发祥地表
达了敬意。此次南通展区位于本届“博
博会”博物馆展区的入口处，紧挨故宫
博物院、中国国家博物馆、东道主河南
馆等重要展位。在设计风格上，南通馆
以古朴典雅的主色调装点“国人自己创
办的第一座公共博物馆”；手绘国潮风
玄关、5米长的巨鲸发光“天花板”、
布满244个纱锭的纱锭墙，南通人文底
蕴都裹挟在细微之处。

走进展馆，135平方米展位上设置
洽谈区、展览区、文创区、体验区，集
中展现南通市博物馆联盟风采、南通博
物馆事业的发展历程，推介南通市博物
馆联盟研学旅行项目。墙面上的图板、
视频，系统展示了南通博物馆事业的历
史、现在和未来，空间内展销了来自南
通市博物馆联盟的60余件文创产品和
数十种有关南通文博的图书、画册。

为了提高观众的参与度和体验性，

“博博会”期间，南通博物苑、南通纺
织博物馆、南通中国珠算博物馆等9座
博物馆先后推出了“种子的力量——博
物苑种子创意画”“纤维的艺术——手
工扎染、趣味编”等10场研学活动，
从前两天看，场场人气爆满。昨天上
午，记者遇到南通中国珠算博物馆副馆
长江红，她告诉记者，他们带来的算盘
组装、互动游戏成了当天全场最热门的
活动区域之一。不少游客通过互动，对
这座世界最大的专题珠算博物馆有了浓
厚兴趣。

南通市博物馆联盟理事长、南通博
物苑苑长杜嘉乐介绍：“这一次我们打
破常规，注重实效，力求‘活’起来、

‘火’起来、‘亮’起来。围绕本届“博
博会”主题及博物馆新定义新要求，秉
承张謇先生‘设为庠序学校以教，多识
鸟兽草木之名’博物馆理念，坚持创造
性转化、创新性发展，希冀借此展会擦
亮‘文博之乡’金色名片。”

“今年‘国际博物馆日’，南通市博
物馆联盟正式成立。这一次，我们的博
物馆联盟组团在“博博会”上集体亮
相，与国内同行面对面交流，这是一个
难得的学习探讨、力争共赢的机会。”
南通市博物馆联盟秘书长、南通博物苑
副苑长彭春梅表示。

“南通不但有中国近代史上‘第一
馆’，这次我通过现场交流，发现南通
在很多方面领风气之先。区域的博物馆
联盟可以充分展示博物馆的力量，我想
这对我们今后的工作也会有很大的启
发。”呼伦贝尔民族博物院副院长陈桂
婷在参观后有感而发。

国内名馆大咖指点文创开发

在南通展馆隔壁的故宫博物院展区
中，最吸引眼球的莫过于故宫文创，其
中，口红、眼影、腮红等彩妆产品吸引不
少小姐姐扎堆前来。据了解，这些参展
的文创产品设计灵感全部来源于故宫博
物院的珍藏文物。

近年来，故宫博物院“网红”文创产
品一直火爆出圈，引得文博界的同行羡

慕不已。记者向故宫博物院文化产业管
理处处长李滨取经时，他表示：“故宫是
中华五千年文明的汇聚地，门类齐备，数
量巨大且珍贵的文物，是文创研发取之
不竭的资源，即使这样，也不是每一款产
品都能成为‘网红’。而地方的博物馆受
到各种条件的制约，开辟特色文创之路
可能需要付出更多艰苦努力。”

李滨认为，能够满足大多数消费者
需求的“性价比高”的文创产品往往是最
受欢迎的。“愿意花几百上千元买个文创
产品的消费者毕竟很少，像我们与某公
司合作开发的一套文具，才三十几块钱，
包括了学生常用的各种文具，而且设计
包装精美，展会上都卖断档了。”

在南通展馆的另一侧，是东道主河
南的“大本营”。近年来，河南博物院
在讲好文物故事的同时，面向年轻群
体，推出盲盒系列、动态文创产品，打
响“豫来遇潮”品牌，受到了越来越多
年轻人的追捧。河南博物院文创办主任
宋华告诉本报记者：“我们的考古盲盒
与年轻人的猎奇心理相契合，因此一个
文创产品要走红，必须考虑受众的心理
和当下的流行趋势。”在谈到南通时，她
认为，南通是历史文化名城，地处长江的
入海口，相关的人文故事也非常多，而我
们河南有悠久的黄河文化。有可能的
话，我们可以打造黄河与长江之间的联
动，制造流行话题。在熟悉的领域不断
创新，这也是一种合作共赢的方式。

此次前来学习的南通市博物馆联盟
成员，在看到国内同行的精彩展陈活动
后，纷纷表示大开眼界。富美帽饰博物
馆馆长孙建华说：“大型展会代表着这
个行业里的最高水平，我喜欢参观学
习。在这里，我可以看到其他博物馆的
文创是如何做的，什么是优质、什么是
潮流，收获真是太多了。”参展前一
天，他还专门参观了郑州大信博物馆，
这家以家居为主体的博物馆给予了他诸
多启发。他感慨道：“他们做得很用
心，让我深受震撼。我觉得关键还是在
于对藏品的深刻研究，通过对民族文化
的挖掘传承，研发出的文创产品才能更
有生命力。”

本报记者张坚 杨镇潇
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南通博物馆群展现新风采，国内名馆引领文创新风潮——

“博博会”上感受“文物活起来”

秋风乍起，一场国
内文博行业的聚会在
中原大地掀起了一股
文化创新风潮。1 日，
第九届“中国博物馆及
相关产品与技术博览
会”（以下简称“博博
会”）在郑州国际会展
中心拉开帷幕，来自全
国的 645 家博物馆和
企业共赴盛会，以“保
护第一、加强管理、挖
掘价值、有效利用、让
文物活起来”的新时代
文物工作方针为指引，
全景展现博物馆事业
在新时代取得的新发
展。

在现场，南通博物
苑等 30 座博物馆，以
南通市博物馆联盟身
份 组 团 亮 相“ 博 博
会”。这是南通首次在
全国性展会上综合展
示全市博物馆群，也是

“博博会”历史上首次
开辟专区展示区域博
物馆联盟。

根据国家体育总局体育彩票管理中心和省体
育彩票管理中心对扩大体彩小微零售渠道试点工
作的安排，南通市体育彩票管理中心决定面向社
会公开招募小微渠道合作方。

一、目标计划：
2022年全市择优招募1家小微渠道合作方，力

争全年完成不少于70家小微零售渠道布点工作。
二、合作须知
(一)试点范围
2022年试点的范围为小微零售渠道（不包括

便利连锁渠道），即以经营香烟、酒水、饮料、休闲
食品等传统零售业态为主的渠道。这类渠道具有
业主自主经营、规模较大、方便快捷、客流稳定等
特点，具备较大的拓展潜力和发展空间。

(二)合作要求
小微零售渠道拓展采用法人代销者模式，即

合作方作为法人代销者开展小微零售渠道的销售
网点拓展和运营管理工作。合作方须是体育产业
发展商、传统经销商、彩票专业服务商等具备地面
运营能力的服务机构。合作方的基本条件包括但
不限于:

1. 在当地具有一定规模的小微零售渠道资源，
与渠道有合作关系及人脉资源，便于拓展小微零售

渠道；2. 具有持续运营彩票业务的商业方案和经营
模式;3. 配备专门从事彩票业务的团队，在本市有
驻地工作人员负责市场开拓和日常维护管理工
作；4. 具备较强资金实力和成熟的管理机制;5.
业绩和商誉良好，无不良行为记录；6.认可并遵循
体彩公益、公信、责任的彩票理念和相关要求。

（三）其他
1. 根据总局中心、省中心文件精神，美宜佳、

十足、罗森、苏宁小店等连锁便利店不在小微渠道
试点范围。2. 小微零售渠道每台终端押金按照
3000元收取。

三、筛选基本流程：
（一）报名时间：2022年9月5日—2022年9

月10日；（二）意向合作方在报名时间内书面提交
报名申请表（请与我中心联系领取报名申请表）；
（三）意向合作方需提供公司相关资质、小微渠道
工作运营计划书、小微渠道管理团队架构；（四）符
合上述条件的意向合作方在9月10日前把相关材
料递交（或邮寄）至：南通市崇川区青年西路82
号，南通市体育彩票管理中心。联系人：黄红，
0513-83532819。

南通市体育彩票管理中心
2022年9月2日

2022年南通市体育彩票管理中心小微渠道合作方招募公告


