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晚报讯 “等地下车库启用
后，下雨天再也不用担心孩子淋
雨了，上学放学也更安全、通畅，
我们非常期待！”昨天下午，南通
市紫琅湖实验学校外，正在等候
孩子放学的二年级学生家长薛女
士向记者感叹。据该校相关负责
人介绍，地下智慧接送平台将于3
月初正式启用，这也是我市首个
启用地下智慧接送平台的学校。

紫琅湖实验学校是市教育局
直属学校，位于创新区紫琅湖东
畔，2020年7月开始招生，现有
小学17个班、初中18个班，在校
学生1500多名。“上学和放学时
间段，学校路段极易造成拥堵，学
生出行也存在较大安全隐患。建
校之初，我们就曾到苏州、上海等
地的学校进行调研，当时就规划
了这个地下智慧接送平台，2021
年12月已基本建成，但由于疫情
影响，一直没能实施。现在正与
家长们沟通，争取于 3 月初启
动。”紫琅湖实验学校后勤处主任
房小龙介绍，系统启用后，从地下
车库接送，叫号、刷脸、出校门，最
快四五秒钟就能完成，将很大程
度上缓解校门口的交通拥堵，也
能确保孩子的交通安全，特别是
在下雨天的时候，减少孩子淋雨
的过程。

房小龙带领记者参观了地下
接送系统的全操作流程。原先每
到上学放学时间，校门口车辆都
排成长队，虽然有保安和家长志
愿者维护秩序，但还是存在交通
隐患。而未来启用地下智慧接送
平台后，上学时家长的车辆从地
下车库的入口进来，即送即走，由
家长志愿者和导护老师将孩子从

固定的通道直接引导至教学区
域；各年级分时段放学时，老师带
孩子进入地下平台，系统会自动
捕捉并识别孩子的面容，当它在
10秒内连续识别到同一个班5
个孩子的面容以后，接送系统就
会通过屏幕播报，同时App也会
及时将放学信息推送到家长手机
上。“比如说二（3）班开始放学
了，这个时候家长听到播报或收
到手机信息，就可以到闸门外的
等待区来接自己的孩子了。”

“在家长接孩子时，这套系统
将充分体现其智能性。”房小龙补
充道，学校已经对家长的接送车
辆车牌号和孩子面容分别进行了
采样并录入电脑系统，如果家长
晚到，也不用担心孩子擅自离校、
被陌生人接走等安全问题，因为
只有入口处的识别系统捕捉到家
长接送车辆的车牌号，孩子才能
过道闸进入等待区，“假如说家长
没有进入校园，系统没有识别到
车牌，孩子在通过刷脸的时候，我
们的刷脸系统会显示红色，道闸
无法打开，学生不能出去，确保每
一位孩子的安全。”

记者在现场发现，地下接送
系统还有一个很人性化的设计，
在闸门旁设有学生等候区，学生
放学后，如果家长还未到达，学生
可以在此休息或看书，等待家
长。家长到来时，等候区的屏幕
上便会“叫号”通知学生。

据了解，紫琅湖实验学校的
地下停车场共有280个车位，可
容纳800多辆汽车错峰停放，这
套智能接送系统启用后，该校将
成为南通首所通过地下停车场接
送孩子的学校。见习记者吕雪琦
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见习记者吕雪琦

随着国内游全面恢复和出境游逐步放
开，接连不断的旅游业利好消息，传递出旅
游业复苏的强烈信号。记者近日走访了一
些旅行社和线上旅行商，了解到经过春节
假期的火爆之后，目前国内游进入了一个
小淡季，与2019年同期相比，业务量恢复
到此前的五到六成。不少业内人士认为，
随着天气转暖和市民旅游热情的进一步释
放，国内游旅游市场有望进一步复苏。

春节假期国内游火爆升温

“游客们又回来了。”北国的冰雪世界，
灯火璀璨，寒冬难以阻挡游客们的热情；南
方的海滨村落，人们面朝大海，享受着休闲
度假时光；古城古街中，精彩的非遗展演带
来一场场热闹的新春盛宴……

今年春节是新冠病毒感染“乙类乙管”
政策实施后的首个长假，旅游业回暖明显，
人们纷纷走出家门，踏上旅途，一边享受异
地他乡的悠闲浪漫，一边感受新春佳节的
红火氛围。

数据显示，今年春节假期全国国内旅
游出游3.08亿人次，同比增长23.1%，达到
2019年同期88.6%的人流量。而在南通，
2023年春节假期，全市共接待游客393.53
万人次，同比增长22.1%，实现旅游消费收
入31.03亿元，同比增长20.6%，分别达到
2019年同期的117.45%、107.22%。

“春节档，旅游市场强劲复苏，交出了
一份亮眼的成绩单，也让广大旅游从业人
员看到了希望，随着春天的到来，市民的消
费潜力也会被进一步激发。”市旅游协会旅
行社分会秘书长冯赞表示。他介绍，今年
春节期间，海南三亚的海边民宿再现“一房
难求”，云南昆明的云南民族村再次人气爆
棚，深受喜爱的旅游目的地和景区迎来了
游客们的大批回归。

“春节期间，部分地区和业态的复苏超
出预期，知名旅游景区客流量大增，很多景
区客流量超过了2019年同期，民宿接待量
也较2019年同期有较大幅度的增长，部分
业态‘单兵突进’式的复苏节奏对于提振行
业士气具有积极意义。”同程研究院首席研
究员程超功分析。

据不完全统计，春节期间免费开放A
级旅游景区1281家，其中62家5A级旅游
景区实行免票。狼山景区等南通本地的
30家国有景区也对外实行了免费政策，此
举强有力地提升了南通旅游市场的人气。
另外，春节假期出游的人们平均出游距离
206.9公里，各地接待游客中，省外游客占
比29.3%，外市游客占比36.9%，这些数据
表明中远程市场开始领跑假日旅游经济，
旅游业开始进入出游意愿、消费预期和产
业信心全面增长的新阶段。

小淡季错峰游受市民青睐

春节假期以后，我市相关旅行社正抢
抓市场机遇，依据市场消费情况推出了多
条特色旅游路线。无论是短途游还是长途
游，都得到了市民的青睐，市民的出游愿
望高涨。特别是近半个月以来，我市旅行
社出现了咨询和报名的热潮，周边游热门
团队满员率高，部分国内热门线路一位难
求，自由行、跟团游日趋火爆。

“春节长假过后，‘错峰游’的兴起让不
少国内热门旅游目的地的热度不减，各景
区、酒店游人如织，呈现出‘长尾效应’。”南
通康辉旅行社导游徐彬告诉记者，“通常春
节过后是出游的一个小淡季，而且在这期

间国内旅游线路价格大多下降幅度超过
20%，因此吸引了不少市民错峰出行。”

据了解，选择在节后出游的人群，一
般以时间充裕的银发族和休年假的上班族
为主。天气逐渐回暖也是出行的最佳时
机，除了能享受高性价比的旅游团外，
节后飞机航班的路线价格会有跳水式下
降，所以价格是非常优惠的，也十分受市
民游客的欢迎。

“2月份我们预订的团队目前已经有10
多个，出游的目的地主要以南通周边地区的
短线为主，其中前往浙江方向的南通市民相
对多一些。”南通众信和平国际旅行社负责人
周晓皋介绍，“我们短线游的团队线路时间在
2~3天，以大巴车出游为主，总体的量大约恢
复到2019年同期的70%，国内游要全面恢复
可能还需要一段时间。”

“3年的疫情一直没能离开南通出去玩，
今年6月孩子正好毕业，准备带孩子去远一
些的地方旅游，咨询了多个旅行社后发现，不
少路线设计得挺不错，价位也适中，挺不错
的。”在市区南大街一家旅行社咨询跟团出游
的市民严女士表示。

“临近‘妇女节’，已经有不少单位来电咨
询相关路线，主要集中在江浙沪皖等南通周
边地区，以车程在3~4个小时的线路为主。”
南通阳光国际旅行社负责人苏斌透露，“当
然，长线游目前咨询最多的地方有西藏、新疆
等地，这些地方每年到春天都会有一个政策
性的扶持。此外，海南、云南、广东、福建等省
热门旅游景区的咨询量也很大。我们将会根
据游客的要求来进一步完善旅游路线，优化
旅行社服务，提供最佳出行方案。”

旅游市场诸多变化需注意

“疫情之后的旅游市场已经悄然发生了
改变，旅游需求不复从前，人们对游憩空间的
需求更高了，更多从看美景、享美食、赏民俗
等感官刺激转变为寻找精神层面的愉悦体
验。”驴妈妈旅游网CEO邹庆龄分析认为。
此外，她指出游客按兴趣和社交需求分散旅
游的步伐，也在疫情影响下加速。人们通过
骑行、徒步、垂钓、观星、滑雪、划船、摄影、露
营等活动形式，参与或组建各类弱联系群体，
结伴出游的情况也会逐渐增多。

近年来，原本那种上车睡觉、下车拍照走
马观花式旅游，正逐渐转变为不如在一个地
方“走走透”的模式，人们将关注重点由身外
的风景转向内心的感受。

疫情影响下，旅游企业的经营模式也发
生了明显改变。为应对疫情期间增长的近程
旅游需求，一些旅游企业通过推出周末周边
游、城市体验游、精致露营等“老地方寻找新
玩法”的本地化产品，从中尝到了甜头。这些
产品受众广、需求稳定、抗疫情等风险扰动的
能力强，从而刺激不少旅游企业加大相关产
品线的研发和设计，随着后疫情时代的到来，
会有更多的旅游企业在这条赛道上展开更激
烈的角逐。

当前，旅游市场能够提供的场景越来越
多，但不凑热闹、在一个地方安静地待着成为
更多游客的选择。

“旅游目的地和旅游企业当做好‘游’的
文章，通过丰富体验和游憩场景，丰富游客精
神层面的愉悦感、获得感，从而让游客‘待得
下来’，将成为在市场竞争中获胜的关键。”携
程团队游CEO江文表示，“如何从以往的资
源开发主导向今后的品质运营主导转变，将
是疫情防控进入新阶段后旅游企业面临的核
心课题。” 本报记者李波

国内旅游渐复苏 市场热情被唤醒

江浙沪皖短线游受到市民青睐


