
几十克重的茶叶被
装进各式漂亮的瓶子，
外加泡沫、隔板、纸盒，
包装比茶叶重好几倍甚
至十几倍……清明节
前，市场迎来一波新茶
上市高峰，过度包装问
题再次凸显。记者对此
展开调查。
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又是一年春茶至，然而一些茶
企以及商家的过度包装，却让不少
消费者“望茶兴叹”。中国消费者协
会 28 日发布《商品过度包装问题研
究和消费者感知调查报告》显示，消
费者对茶叶过度包装问题关注程度
最高。

怎么样的包装才算过度？包装材
料多了就过度了吗？从此次中消协调
查来看，消费者对于商品过度包装的
认知存在诸多盲点，只有 34.0%的消
费者了解过度包装的正确定义，仅有
7.8%的消费者熟悉商品过度包装的判
别标准。像一款 250 克的茶叶，包装
竟达 2 斤重，虽然三层包装符合国家
标准，但猫腻就出在包装间的空隙率
上，其包装盒体积巨大，而里面的茶筒
却明显过小。

遏制过度包装并不是一个新鲜
的话题，相关政策的实施也取得了
一定的效果，像有关部门去年对月
饼包装进行明确规定之后，月饼价格
整体低于往年，市场上单价 500 元以
上盒装月饼相比往年大幅减少，每盒
月饼的平均售价为 150 多元。然而，
过度包装依然屡禁不止，仅仅治理表
面情况还不够，关键要找深层次的
原因。

对于生产商和经营者来说，面对
生产、销售趋向同质化的商品，市场竞
争日益激烈，特别是像茶叶、月饼、粽
子等，与其花费大量时间精力提升质
量、研发新口味，还不如在包装上下功
夫来得“性价比高”。同时，一部分消
费者对于包装也确实有需求，像月饼、
粽子等传统时令商品，在购买的时候，
能够有一种仪式感，像去年网上很火
的一款月饼礼盒，其包装本身就是一
个“祭月台”，消费者能用手电模拟月
光“洒”上去。

遏制过度包装需要标本兼治，有
关部门除了要进一步细化判定过度包
装，让消费者从肉眼或者感官上就能
判别，方便监管之外，也要鼓励企业对
于包装进行创新，推行更加环保、便捷
的包装方式，增加产品包装的设计感、
体验感，而不是复杂程度。比如在茶
叶的包装上，可以在外包装上留有透
明窗口，让消费者更好地了解茶叶品
质，更放心地购买。从长远角度来说，
提供包装者的责任不仅在生产过程之
中，而且要延伸到废弃后的回收和处
置上。

遏制过度包装，使得安全实用、绿
色节约的包装理念成为生产和经营者
的自觉行为，进一步促进市场规范，这
样才能让消费者更加满意。

据《新民晚报》

新闻 评论“

茶叶2两、包装2斤……

过度包装为何屡禁不止？

遏制过度包装
需要标本兼治

国家市场监管总局最新修订的
《限制商品过度包装要求 食品和化妆
品》将于2023年9月起实施，该强制
性国家标准涵盖31类食品、16类化
妆品，包括茶叶、酒类等。

新标准对包装层数、包装成本等
作了明确规定：粮食及其加工品不应
超过三层，其他商品不应超过四层；生
产组织应采取措施，控制除直接与内
装物接触的包装之外所有包装的成本
不超过产品销售价格的20%。

浙江省社会学学会会长杨建华认
为，“人情”“面子”间接推高茶叶身价，
与绿色低碳发展理念和朴实真诚民风
背道而驰，其中潜藏的“节日腐败”“人

情腐败”风险更值得警惕。有关部门应
督促茶企在过渡期内尽快整改达标，以
新标准为抓手，从源头减少资源消耗和
包装废弃物产生，并加强社会层面的警
示教育。

陈富桥认为，茶性尚俭，简静一
直是我国茶文化的审美意蕴之一，同
时，现在人们环保意识愈来愈强，国
家对环保的力度也愈来愈大。虽然
品牌塑造离不开包装，但如果茶企一
味追求繁复精美的包装，不仅有悖茶
文化内涵和市场发展趋势，还可能有
损企业形象。

陈富桥建议，政府产业部门应引
导茶企紧跟时代，把握市场，更多在茶叶

质量、口味上下功夫，在茶叶包装中引入更
多可循环利用的环保材料，推广简化包装，
回归和挖掘茶文化内涵，以此获得消费者
持久认可，推动茶产业持续健康发展。

此外，业内人士建议，应大力整治奢
靡送礼等不正之风，防范“人情腐败”。
连续多年，西湖区纪委监委在春茶上市
季组织开展专项监督，通过部门联动、明
察暗访等形式全面排查公款购买、违规
收送“天价茶”相关情况，严防茶叶背后
的隐形变异“四风”问题。近5年来，共
查处公款购买茶叶、违规收受茶礼的党
员干部5人。下一步，将持续开展专项
监督，以“茶品”树“人品”，以“清茶”带

“清风”。 新华社记者许舜达

记者近日在杭州一家茶叶销售门
店看到，一款120克的龙井茶分装在两
个密封的铝塑口袋中，塞进两个印有樱
花纹的陶瓷罐里，外边套上大纸盒。纸
盒卡在铺有黄绸缎的泡沫塑料里，上面
盖个大盒子，外层贴上锃亮的金属包
装，再整套放进硬纸质的大口袋。经过
测量，全部包装的重量就达到1.5千克。

在杭州武林路上一家茶叶店，一
款售价980元的龙井茶叶礼盒重量超
过1千克，实际茶叶净重仅150克。店
员介绍说，这款畅销的茶礼包装精致，
送礼很体面，不少顾客一次买两盒。

杭州市西湖区翁家山村党总支书
记孙斌经营西湖龙井多年，他介绍，目
前市面上茶叶包装主要分为三种：第
一种是高端礼品属性，以瓷瓶和手工
包等包装为主；第二种是一般礼品属
性，有打上“某某茶叶”的统一包装和
铁质礼盒；第三种是小包装的茶样属
性，往往设计感强、时尚度高。

业内人士表示，不少高档礼品茶外
部用烤漆木盒、竹盒，内部使用瓷瓶、陶
罐和手工制作的锡罐等包装，仅包装
盒成本就达到上百元。部分包装豪华
的茶叶礼盒，包装体积达到实需体积

的3至5倍，成本甚至超过茶叶本身。
“包装越好，茶叶溢价越高。”一名茶

叶代理商透露，茶叶的礼品属性强，包装
的材质、色系、造型等对售价有重要影
响。比如某款武夷岩茶，仅50克重的茶叶
用两三斤重的红木礼盒包装，礼盒成本
就达到200元，茶叶售价高达6000元。

从去年10月开始，浙江泰涞包装
科技有限公司陆续接到茶叶包装订单，
目前，茶叶礼盒已订出50万套，可用于
包装25万斤茶叶。企业总经理李来看透
露，茶叶对包装的要求越来越高，小批
量、个性化订单占比越来越大。

茶叶过度包装有一定普遍性、长
期性。近期，中消协组织专业调查人
员，针对主流电商平台食用农产品、茶
叶、玩具、婴童产品4个商品品类进行
了过度包装问题搜索，通过目测包装
空隙率过高的主观判断方式，对2830
个茶叶、900个食用农产品、920个玩
具、1510个婴童用品共6160个商品
进行了判别，其中茶叶过度包装问题
比例为11.2%。

不少受访者认为，茶叶适度包装
设计利于销售，但过度包装会带来多
重负面社会影响。

首先是造成资源浪费和环境污

染。研究表明，我国包装废弃物约占城
市生活垃圾的30%至40%，这些包装废
弃物大部分是过度包装产生的。杭州
龙冠实业有限公司总经理姜爱芹说，许
多茶叶礼盒无法二次利用，除了作为存
茶罐、零食收纳等用途外，基本只能丢
弃成为生活垃圾，后续处理成本很高。

其次是重“颜值”超过重品质，华
而不实扭曲茶市发展。记者采访了解
到，增加一点包装成本，价格往往就能
大幅上涨，因此部分茶企更多地在外
包装而非茶叶品质上下功夫。中国农
业科学院茶叶研究所副研究员陈富桥
透露，一些包装精美的茶叶定价不低，

但实际上品质却不高，采摘、加工环节都
存在不少问题。

尤其值得注意的是，不少包装精美
的茶叶礼盒，被人当作送礼佳品。浙江
省湖州市德清县莫干山镇石颐茶场总经
理康青霞说，为迎合送礼需求，一些茶商
特意把包装做得极为精致，里三层外三
层显得很珍贵。

杭州市西湖区纪委监委相关负责人
介绍，豪华茶叶礼盒背后，往往隐藏着违
规收送茶礼、回收茶礼套现、违规公款采
购等“四风”问题。记者在闲鱼等二手交
易平台上看到，不少卖家出售茶叶礼品，
价格从几百元到上千元不等。

“茶叶2两、包装2斤”现象多见

过度包装带来多重社会影响

严格执行标准强化有效监管


