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毛孩子“受宠”，“它经济”吸金——

通城宠物消费热升温进行时
五一假期，市

民们高涨的度假
热情也带热了宠
物市场，携宠观
影、宠物俱乐部、
宠物烘焙、宠物摄
影等各类消费模
式不断兴起。连
日来，记者对我市
宠物消费市场、养
宠人士及业内人
士进行采访，揭示

“宠物消费热”背
后的原因。

吸猫撸狗渐成休闲新时尚

爱宠美容一次 300 多
元；为猫咪拍摄写真花费上
万元……拥有4只猫的李女
士现在已是朋友圈里有名的
养猫“达人”。2018年，刚高
中毕业的她养了第一只猫“荔
枝”，后来朋友又陆续送来3
只。每天洗澡、喂食、消毒杀
菌……不仅辛苦，花销也不
少，但她乐此不疲。小李说：

“养猫就要付出精力和时间，
这样猫才更爱你。”

在小石桥的一家宠物店
内，28岁的刘女士怀抱着一
只英短银渐层猫前来洗澡。

“大学毕业后，父母天天催婚，
后来干脆搬了出来，一人一猫
过得很安逸。”她告诉记者，养
猫咪之前以为只有猫粮、猫砂
的开销，养之后才知道这里面

大有门道。除定期驱虫、打疫
苗、洗澡外，食物类别也是五
花八门，主食、辅食、零食，还
有各种营养品。“现在我省下
买衣服、包包、化妆品的钱，都
用在了它身上。一般发了工
资或奖金，就会先给猫咪补
货，罐头、猫条，还有猫牛磺
酸、猫多维等营养品。”刘女士
笑称，对自己的吃食都没这么
仔细过。

近年来，通城街头多了不
少宠物主题的饮品店，柯尔
鸭、暹罗猫、柴犬等网红宠物

“住”进了店铺里。一杯咖啡、
一只猫、一下午……对很多年
轻人来说，即使不养宠物，也
能在这些店里体验跟各种萌
宠的互动。

“工作日的时候，顾客到店

任点一杯饮品就可以与喜欢的
宠物亲密接触，周末和节假日
的时候，我们推出了39.9元的
套餐，包含任意一杯饮品、一款
猫咪零食、一张入场券。”中南
一家猫咖店的店员介绍，来店
顾客主要是二三十岁的年轻人
和带孩子的家长，很多是自己
喜欢宠物但是没有时间养护，
来这里体验一下，周末和节假
日生意蛮好的。

从大众点评上搜索关键词
“猫咖”，显示整个南通地区约
40家店，狗咖数量有十几家，这
些店铺内宠物少则几只，多则
几十只，品种覆盖年轻人最爱

“撸”的柯基、柴犬、哈士奇、布
偶猫、英短猫等。“治愈”和“减
压”是顾客对这些宠物主题饮
品店的首要评价。

“它经济”衍生市场新业态
家住易家桥新村的赵先

生前几天在微信朋友圈晒出
购物清单：4袋进口狗粮、3盒
冻干、1袋磨牙棒、益生菌、沐
浴露等等，一共花费了1000
多元。赵先生说：“以前只关
注吃，现在还要关注狗狗的毛
发是否柔顺有光泽，合理的营
养品和洗护用品必不可少，一
只萨摩耶每年至少要花七八
千元。”

在圆融购物广场经营一家
宠物店的陈先生介绍，几年前
养宠人士无论是买宠物食品还
是选择洗护服务，问得最多的
是“哪个最便宜”“哪款优惠
些”，现在改成了“哪个最适合”

“哪款最好”。在他的店内，除
各种细分种类的宠物食品外，
还有宠物服装、洗护用品、玩具
等。店内还提供普通洗护和精
细洗护服务，价格从几十元到

几百元不等，每天都有不少人
带宠物来店里排队洗澡。

宠物经济所带动的，不局
限于宠物本身。相比过去传统
的宠物医疗、宠物用品等消费，
宠物俱乐部、宠物烘焙、宠物摄
影等各类消费模式不断兴起，
衍生出一系列“拟人化”服务，

一批新职业也在持续涌现。
“周末踏青，宠物零食礼

盒陆续发货啦，快为你家的毛
孩子准备一份吧！”昨天，
G&Z宠物烘焙店长李小小在
朋友圈吆喝。李小小说，近段
时间切身感受到“它经济”热
度的增长，之前他们去各个平
台、集市等宣传时，大部分养
宠家庭都不认为宠物需要过
生日，而现在，每天都能接到
不止一个生日蛋糕订单。

随着宠物饲养观念的广
泛普及和宠物行业延伸服务
的挖掘，宠物经济的市场空间
进一步扩大。据艾媒咨询发
布的《2022—2023 年中国宠
物产业发展及消费者调研研
究报告》，2022年中国宠物经
济产业规模达4936亿元，预
计2025年达8114亿元，宠物
经济直线上升成为趋势。

“宠物友好”塑造生活新方式
《忠犬八公》热映期间，南

通部分影院推出了携犬观影
专场。“铲屎官”们拍下的影院
内“狗头”攒动的视频中，从柯
基、泰迪、比熊等小型犬，到灵
缇、柴犬等中型犬，它们按大
小个排排坐，引得一些网友纷
纷喊“萌”。

据了解，南通本地近期开
展的携宠观影专场，大多由爱
犬组织或宠物店等商家统一
组织。“有传染病、小于3个月
未打齐疫苗、社交敏感易吠叫
的狗狗禁止报名。”组织者小
李目前已组织过3场专场活
动，报名时需要提供狗狗品
种、体重等信息，均场能来三
四十名宠物主和十几个“毛孩
子”。电影开始放映后，狗狗
大多很自觉地安静下来了，没
有发生过“哮天大战”。

随着文明养宠、精致养宠
理念的蔚然成风，养宠消费者
的数量不断增加，带着“毛孩
子”出门活动也成了不少养宠
人的需求，越来越多的场所接
受宠物入内，“宠物友好”这个
概念也被很多人接受。除了
公园绿地外，一些商业体也成

为“宠物友好”的场所。
作为南通首家宠物友好

商场，记者在南通万象城看
到，每个入口都增加了宠物准
入身高门贴，以及宠物友好公
约的水牌。同时，在客服台工
作人员还可以提供宠物推车
租赁服务及各种免费宠物清
洁用品。“商场也会提供相应
的宠物服务，如宠物推车租
借，提供尿垫、湿纸巾等物品，
针对宠物人群提供宠物友好
电梯，同时我们筛选所有对宠
物友好的商户，进行门口告
知。”南通万象城推广部负责人
周丽娜介绍，“宠物友好活动的
初衷是打造商业空间的宠物友
好之道，为宠物家庭提供了一
个可以共享闲暇时光的目的
地，我们也希望未来将这件双
向奔赴的温情坚持下去。”

据悉，“宠物友好”的概念
不单单只是对宠物和养宠人
的“双方友好”，考虑到公共空
间内的其他商户以及消费者
的感受，做到多方协同，从空
间、商户、服务、活动运营等方
面都真正建立人与宠物“双向
友好”的良性商业环境。

“毛孩子”是治愈也是陪伴
“00后”小杨去年年底刚

到南通工作，安顿下来的第一
件事就是去领养了一只猫“圆
子”。每天下班一见到它，疲
惫和烦恼都一扫而空。“圆子
就像是我的孩子，平时高冷，
摸一下就跑，但当我心情不好
的时候，它仿佛可以感知一
样，会主动黏着我。”小杨说，
在养猫之后会时不时向朋友

“炫猫”，手机相册基本被猫咪
霸占。南通市第四人民医院
儿童心理专家丁雅琴介绍，在
经济水平提高、人口老龄化、
晚婚晚育等背景下，人们对于
情感的需求越来越高，将宠
物作为一种精神寄托，从而
为爱宠消费时“出手大方”。
宠物饲养观念的转变，使得
宠物从之前的功能性商品如
抓老鼠、看家护院，逐渐转向
情感陪伴的角色。如今，宠
物们则被主人视作家人或是
朋友，甚至伴侣，“消除孤独”

“精神陪伴”成为宠物主们的
共识。

随着宠物家庭地位的跃
升，宠物消费市场也得到升
级，宠物主们平均每年花在宠
物身上的开销少则数千元，多
则上万元。而从养宠人群来
看，“90后”“00后”成为当下

宠物消费市场的主力军，其中
单身的年轻人消费能力较强。

南通大学经济管理学院
副院长沈小燕教授接受记者
采访时表示，宠物经济的繁荣
背后，折射的是“孤独”经济的
崛起。随着社会观念的逐渐
改变，不少人选择独居或者丁
克，而“孤独”成为这类人群无
法逃避的现实，他们更希望通
过宠物的“零距离”接触和“亲
密”陪伴获得一些精神慰藉，
当年轻人意识到自己能够为
宠物负责，感受到宠物对自己
的依赖时，无形之中满足了他
们“被需要”的心理。

本报见习记者吕雪琦
本报记者俞慧娟
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人和宠物互相陪伴。

护理猫咪的日常。

人宠同行
成为新时尚。


