
海安一男子因前女友
未能及时返还礼金，在前女
友的一条朋友圈动态下连
发三条侮辱评论，被对方诉
至法院索赔 2.4 万元。15
日，南通中院对这起名誉权
纠纷案作出维持一审的终
审判决。

（5月17日本报7版）

在前女友朋友圈发侮
辱评论而摊上官司，这是一
堂生动的法治课。

我们已经大步迈入“互
联网+”时代，当微信朋友
圈成为很多人的“第二生活
空间”时，有的为了博取“眼
球效应”而突发奇想、无中
生有，有的作为情感“发泄”
工具而恶意攻击对方，还有
的任意发布一些不实的自
由言论，再加上不明真相者
随意转发，“蝴蝶效应”呈现
连锁反应，一时间圈里圈外

真真假假泛滥、语言暴力
沉渣泛起，业已成为网络
时代公共舆论治理的“老
大难”。

常识与法，皆被罔顾。
微信朋友圈看起来是一个
人的私密场所，可即便里面
的内容只有设定的“朋友”
可以看到，但由于其中的人
群涉及方方面面，所以公共
空 间 的 属 性 是 无 法 改 变
的。既然朋友圈不是“密封
圈”，就会有自己的规则和
秩序，就不能背离社会公序
良俗和国家法律法规的约
束。这起“因言摊官司”案
例具有标本意义，不仅告诉
公众朋友圈里不能任由个
人肆意撒野，而且对于维护
网络纯净空间必将起到有
效的警示和规范作用。

对于净化微信朋友圈，
最该祭出撒手锏的是行政
执法部门。有一点是肯定

的：如果“破窗效应”频发，
朋友圈被玩坏了，那么推波
助澜形成比坏效应则是必
然。追根溯源，一方面，微
信朋友圈是一个相对自由
的网络平台，每分每秒都会
产生海量信息，做到无缝监
管的确很难；另一方面，罚
则“点到为止”，不诉不究客
观上造成了日常管理的失
序失控。显然，新的媒体发
展形态，需要有新的治理思
路，如果法律长不出“钢牙
利齿”、监管缺乏撒手锏，仅
靠道德约束是很难让网络
空间更清朗的。

一言以蔽之，网络既然
没有法外之地，那么，微信
朋友圈的遮羞布还是赶紧
挂起来。除了道德性纠偏
外，还得用法治重典和全民
共治去斩断不知廉耻的胡
言乱语，从而留得视线与内
心的几分洁净。
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只要有爱，每天都是“520”
□政青

观点
1+1

朋友圈不能任由个人肆意撒野
□知新

不能简单粗暴地解决问
题，而要多一些权衡、多一些细
致和周到，多一些设身处地，如
此，办法才能比困难多。某种
角度上说，门票也是一道门槛，
能否处理好“退票”问题，或将
在一定程度上影响重新火热起
来的演艺市场接下来究竟能火
多久。其中的得失利弊值得有
关方面好好思考研究。

——工人日报：《打击“黄
牛”和支持退票可以“两全”》

技术是把双刃剑，如何把
握好技术创新与防范风险的平
衡向来是一道难题。在科技伦
理上，这通常被称为“科林格里
奇困境”——技术尚未出现，监
管者无法提前预测其影响并采
取行动；而当它已经出现时，采
取行动往往为时已晚或成本过
高。相对乐观的是，人类总能
通过不断适应新技术的发展、
调整治理手段，一次次从这种
困境中走出来。以汽车为例，
在大规模上市前，人们就为其
安装上了刹车，之后也一直在
完善汽车的安全性，甚至在汽
车发明 100 多年后，我们还在
为其安全“打补丁”——加装安
全气囊。

——北京日报：《AI安全上
路先要装好“刹车”》

“不正经招生指南”

“比较可爱，圆脸，显小”
“有啥说啥，喜欢用表情包，能
抛梗接梗等，不信可以加我微
信”……近日，一则西北工业大
学28岁女博导的招生指南在
学术圈爆火，引起各方热议。
你怎么看？

@杨朝清“不正经招生指
南”的初衷，在于打破信息不
对称，加深学生对导师的认知
与理解，从而更好地实现导学
双方的“匹配”。在互联网时
代，“不正经招生指南”用个性
化表达成功地吸引了公众注
意力。

@荆楚大地“不正经招生
指南”的最大意义，在于打破了
人们对知识精英的刻板印象，
缩短了高知群体和普通人的互
动距离。另外，“不正经招生指
南”不仅体现了青年学者的自
信与自省，也彰显了校方的开
放与包容。

本期话题下期继续

5月20日因谐音“我爱
你”广受年轻人青睐，成为

“网红情人节”。今年的
“520”恰逢周末，南通多地
婚姻登记处发布通知，将在
当日加班，为有情人提供婚
姻登记服务。

在最好的日子，和最爱
的人，留下最浪漫的回忆。
被伴侣爱着，被民政局“宠
着”，真可谓天作之合、甜蜜
满城。除了扎堆领证外，互
赠礼物、互发红包也成了情
侣之间必不可少的“浪漫仪
式”，从520到1314，金额节
节攀升。

不可否认，生活中爱的
仪式感必不可少。一个有

爱的社会也必然不吝于“示
爱”，不吝于对“爱”最精心
的装点、最大声的表达。不
过，爱的甜蜜绝不只是“秀”
出来的，比起节日里的鲜
花、晚餐和红包，陪伴才是
最长情的告白。每一份爱
情都与众不同，每一份心意
也不必非要千篇一律。当
爱情被一个数额不菲的红
包所裹挟，被一件贵重礼物
所“绑架”，这样的爱情怕也
多多少少掺杂了别的滋味。

余生漫长，唯有爱不可
辜负。有人恨嫁、有人恐婚、
有人忌惮“围城”。倘若你
正面临同样的苦恼，请不必
惊慌困惑——因为在这个

世界上，关于爱情的美好一
定比阴霾更多，幸福一定比
悲伤覆盖更广。除了特殊
日子里制造的惊喜浪漫外，
我们更需要生活中的理解、
搀扶和付出。你在身边，在
你身边；放下手机，多些陪
伴。爱情本就可以少些风
花雪月，多些柴米油盐。毕
竟，面对一个喜欢的人，只
要 心 中 有 爱 ，每 天 都 是

“520”。
520，愿 有 情 人 终 成

眷属！

激发“夜”活力 点亮“潮生活”
□张忠德

初夏的夜晚，通城市民
打卡“花样上新”的夜市，一
边欣赏着摩天轮下的运河
风光，一边游览创意十足的
夜市享受美食，满满的烟火
气催生夜经济繁花似锦。

（5月16日本报4版）

夜间经济是拉动城市
经济增长、提升城市繁华度
的新动力，也是城市活力系
数的风向标。

尽 管 对 很 多 市 民 来
说，夜间的“烟火气”是出
游的主要动机之一，然而
人们的消费并不局限于吃
吃喝喝，还包括体验感、仪

式感和文化内涵等。尤其
是通过“观赏+互动”，可以
让体验更丰富。事实上，
多地在夜间演艺、娱乐等
方 面 的 实 践 可 谓 精 彩 纷
呈，“白天看景、夜间看戏”
已成为我国很多城市的成
熟运作模式。如果说夜间
景区景点以及博物馆等是
游览观赏型场景，那么夜间
餐饮、娱乐、休闲就是互动
参与型场景，二者相辅相
成。只有采取科学规划布局
夜市街区、开展夜市文化节
活动、完善夜市配套设施等
举措，加快夜市改造提升，
打造一批具有本土特色的

夜间经济核心区，构建起融
食、游、购、娱、体、展、演于
一体的夜生活形态，才能使

“夜经济”活力十足。
激发夜间文化和旅游

消费潜力，还要在“商、旅、
文、娱、体”融合上下功夫，
持续在“夜食”“夜购”“夜
游”“夜娱”“夜秀”“夜读”等
方面做文章，积极探索开发

“夜经济”的增长模式。
期待我市各地在破解

夜间经济发展痛点、提质发
展夜间经济方面，探索出更
多经验，进而更好地激发

“夜”活力，点亮“潮生活”，
唱响“夜经济”品牌。

网红驱蚊产品

眼下，随着气温回升，如
何安全驱蚊成为不少市民的
烦恼。于是，无论是线下商超
里，还是线上电商平台上，各
种驱蚊产品便应运而生，吸引
着广大消费者纷纷选购。那
么，这些标注有“微毒”“无公
害”“绿色环保”的网红驱蚊产
品是否靠谱呢？本报记者进
行了采访。

（5月17日本报3版）

当心被收割智商税
□宝哲

虽然网红驱蚊产品受到
大家的追捧，然而，执法部门
的执法结果却显示：不是所有
的驱蚊产品都做到了名副其
实，有不少所谓的网红驱蚊产
品实际上是在收割消费者的
智商税。

具体来说，除涉及虚假宣
传外，最大的问题是概念炒
作：一些驱蚊产品打着高科
技、黑科技、新研发的幌子，声
称是最生态、最环保的，对人
体没有任何危害，其实并没有
如此好的效果。

面对网红驱蚊产品的乱
象，于市民而言，在采购驱蚊
产品的时候，需要多些理智的
消费态度，别当网红驱蚊产品
的追随者，不是“价格高的”就
是最好的，也不是“高科技的”
就是最管用的。对执法部门来
说，应加大执法力度，切莫让
网红驱蚊产品叮伤了消费者，
是时候给它们喷喷法治的药
水了！

“驱蚊”不能只是趋利
□邓为民

依据《农药管理条例》第
二条以及《农业农村部办公厅
关于防蚊驱蚊类产品认定的
意见》的规定，凡是标签上没有
标注“农药三证”的驱蚊产品都
是不合规的用品，消费者都不
要去购买。

虽然法律早有明文规定，
可总有那么一些不良商家为了
趋利变着法儿来欺骗消费者。
一些产品企图通过同音字、图
案标注等来打擦边球，欺瞒顾
客。而大多数市民并不知道驱
蚊产品属于农药，购买时一般
只关注驱蚊效果、味道、价格
等，很少会看“农药准字”。

所以，我们在劝告那些厂家
不能“见利忘义”的同时，也提醒
消费者不能只被产品的新奇所
迷惑，购买驱蚊用品一定要认准

“农药准字”。作为相关执法部
门，在检查商超等正规单位的同
时，更要对生产源头、电商平台、
小摊小贩加强监管，不让“三无”
产品在市场流通，还消费者一个
健康的市场环境。


