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【议论纷纷】

【本期话题】

今年暑期，随着全省
第二季“博物知旅”主题活
动季的深入推进，“博物馆
热”持续升温，我市各博物
馆陆续推出百项特色活
动，带领市民游客开启“文
博之夏”。

（7月19日本报2版）

当前，“博物馆热”正持
续升温，“有空逛逛博物馆”
已成为南通人的生活新时
尚。之所以有这么多人愿
意花时间去博物馆“打卡”，
既在于馆藏丰富且散发着
神奇魅力，更在于这里已经
成为人们日常生活的精神
栖息地。

面对人们日益增长的
高质量精神文化生活需求，
博物馆应顺时应势，对自身
定位和功能拓展有全新思

考，进一步挖掘藏品的内在
价值，讲好文物的历史故
事，用知识性、娱乐性来熏
陶人，以个性化、“小众化”
来吸引人，在开放式、互动
式体验中留住人。

创新是引领发展的第
一动力。站在“互联网+”的
风口上，博物馆要凝聚更多
创新之力，就得寻求数字化
转型变革的新路径。从这
个角度来讲，要统筹线上与
线下、馆内与馆外的各类资
源，主动搭上“数字快车”，
积极运用5G、VR等现代技
术和互动投影、三维虚拟模
型等传播手段，搭建虚拟展
厅、数字博物馆等平台，让

“云端”能看、能听、能学、能
玩成为常态，在虚拟与现实
融合中体验多维度、多元化
的博物馆奇妙之旅。

“博物馆+”跨界融合创
新，正在成为推进文化高质
量发展的新引擎。一方面要
做好文创文章，激发文物IP
应用创新活力，在盲盒、摆
件、非遗元素商品、地方特产
等方面强化策划包装、全案
创意，加大研发、生产、经营
力度，探索“人文+科技+商
业”的新模式。另一方面要
做足文旅文章，构建博物馆
与旅游、休闲等产业融合发
展机制，串珠成链，丰富红
色游、乡村游的内涵，培育
新业态、激发新动能，为博
物馆嫁接多元发展空间，为
参观者提供多彩旅游体验。

把“博物馆热”延续下去
□徐剑锋

18日上午，首届“南通
卫健系统职工子女暑期公
益夏令营”在市青少年活动
中心开营，旨在提高全市医
疗系统职工及子女生活幸
福感和归属感，切实解决

“双医”职工暑期“看娃难”
的实际问题。

（7月19日本报2版）

在 网 络 上 流 传 着 一
个 经 典 的 段子：“为什么
要放假，因为再不放假，
老师要疯了；为什么要开
学，因为再不开学，家长
就疯了！”

漫长的假期，对于孩子

来说是幸福的，但对于很多
家长来说，“熊孩子”的暑期
安排是个难题。出去旅游，
天太热；上培训班，假期又
变成学期；让孩子独自在
家，不放心……家长们的焦
虑是不争的事实。

如何化解“谁来带娃”
的尴尬？首届“南通卫健系
统职工子女暑期公益夏令
营”就是十分有意义的事
情，它是实实在在的“单位
帮助看娃”的举措。

其实，“单位帮助看娃”
不是赔本的买卖——纾解
了职工“人在曹营心在汉”
的烦恼，能让职工安心工

作。用人单位把职工当亲
人，职工岂能不把用人单位
当家园？

“单位帮助看娃”是一
种双赢，其构建的是新时代
的企业和职工的融洽关系、
亲情关系。早在几年前，南
京鼓楼法院就开办了“暑期
托管班”。托管班吸纳小学
1 至 6 年级的干警子女入
班，解决了干警们的暑期后
顾之忧，受到欢迎是自然而
然的事。

“暑期单位帮看娃”，破
解了职工无法带娃的难题，
彰显了用工单位的担当，值
得大力推广。

有一种幸福叫单位帮助看娃
□郝冬梅

“该路段已纳入停车
秩序规范化管理，请您将
违停车辆驶离或将车辆停
在停车泊位内。”18日，在
市区豆洲路，任港街道综
合执法局执法队员以一张
违法停车告知单的形式提
醒违停车主。记者从崇川
城管局了解到，城管执法
人员在各条背街后巷针对
不规范停车行为进行管理
和违法取证，目前共开出
119张罚单。

（7月19日本报3版）

随着机动车保有量、道
路通车里程逐年上升，城市
停车难、停车乱问题日益凸
显。重视停车管理工作，改
进“停车难、停车乱”民生工

程治理，势在必行。但现实
中，不少机动车驾驶人错误
地认为，背街后巷行人和机
动车少，车辆乱停也不会有
人管。于是，在禁停的区域
停车少了，在背街后巷随便
停车多了。

崇川城管局依据《南通
市机动车停车条例》，将乱
停管理延伸到背街后巷，符
合绝大多数市民意愿。之
前，他们已经在相关路段张
贴违停提示，对违停车主进
行劝离，提醒违停车辆将会
吃“罚单”。某种意义上说，
城管局已经尽到了提醒义
务，防止和避免有人对治理
乱停车提出不应一“贴”了
之的质疑。

城市是我家，文明靠

大家。机动车有序停放，
是现代文明的应有之义。
由于涉及他人的交通权利
和城市的形象，机动车驾
驶人要密切关注，不能因
为停车难、泊位少，就随意
选择一个地方停放，在行
人少的背街后巷随意停放
也不行。否则，背街后巷
同样会被各种车辆堵住出
路，一些僵尸车、报废车和
无主车更有可能成为文明
创建的障碍。

贴条处罚，不是针对某
一个人，谁也不要有抵触情
绪。处罚也不是目的，而是
通过优化城市管理，确保市
民交通出行畅通，让广大市
民在美丽、文明的环境下心
情更加愉悦地生活。

对背街后巷乱停贴条符合民意
□卞广春

景区摆渡车

“长白山以前自驾还能直
接买门票，现在必须门票车票
一起买，去天池主峰还要再花
80元车票钱。”“月牙泉鸣沙山
景区开始搞事情，正门隔很远把
路封了，让游客去景区东门停车
场，到了之后发现要额外买景
区摆渡车票。”如今，国内不少
景区将游客集散中心与大门拉
开一定距离，要进入景区乘坐摆
渡车几乎成为必选项，这种情况
引发了不少游客的吐槽。

（7月19日中新网）

应将流量变为留量
□黄齐超

景区虽然有公共属性，也
需要考虑盈利，这可以理解。
但是，把门票、摆渡车当成盈利
点，并非长远的目光。比如杭
州西湖景区，“还湖于民”20多
年来所创造的效益，远远高过
门票价值。

由此可见，景区与其在摆渡
车上揩油，倒不如调低摆渡车的
费用，给游客提供舒适、便捷、便
宜的摆渡服务，赢得游客的认
可，进而将流量转变为留量。当
然，也可以将摆渡车的成本，向
游客在景区内部的二次消费转
移。简而言之，景区可以朝着新
玩法、新方式、新体验的方向努
力，创造更多的旅游业态，增加
盈利点，让游客主动、自愿去二
次消费。如此既可以抵消门票、
摆渡车的损失，又能走上良性发
展的正确轨道。

别让载客变成宰客
□张淳艺

游客购买景区门票，景区
就应为其提供参观游览服务。
至于选择哪种方式游玩，是乘
坐摆渡车还是徒步，属于游客
的自由和权利，景区不能搞强
制或变相强制消费。

近年来，有关部门三令五
申，严格控制景区门票过快上
涨。在这种情况下，一些景区
将摆渡车当作新的利润增长
点，希望通过提高摆渡车的价
格和上座率，实现“堤内损失堤
外补”。事实上，这是错误的短
视思维。

令人欣慰的是，已经有景
区尝试提供低价或免费公共交
通。比如，鸣沙山月牙泉景区
调整东门观光车票价，自 7 月
14 日起，往返车票由 20 元/人
次降至 5 元/人次。有关部门
应对景区摆渡车乱象引起重
视，在依法监管和叫停“宰客”
行为的同时，积极引导景区纠
正发展理念，转变经营思路，摒
弃强制消费行为。

研学重要的是内容，而不是
形式。随着各地研学游基地、公
共场馆设施与服务的不断健全
完善，家门口的红色景点、博物
馆，乡村的田间地头、绿水青山
都是很有价值的“第二课堂”。
家长们要勇于打破“剧场效应”

“标配思维”等束缚，充分利用
好身边的资源，实现寓教于乐，
防止在铺天盖地的产品兜售中
失去判断、迷失方向。

——南方网：《莫以“研学”
为名行捞金之实》

近年来，城市精细化治理
在越来越多的地方得到践行。
通过“潮汐式管理”模式，也不
难总结出有关精细化治理的相
关思路。比如，解决问题要多
一些变通思维。缓解资源紧张
不是只有增量扩容这一条路，
而是可以挖掘现有资源的潜
力；规范流动商贩占道经营、影
响公共秩序和安全，不是只有
围追堵截这一条路，而是可以
疏堵结合，综合施策。再如，多
从“需求侧”出发，不能将“无功
无过”视为生存法则，而是要多
一些担当作为的责任心、使命
感。如果说城市治理是一张考
卷的话，那么“潮汐式管理”方
式和理念则是一个精彩答案，
体现了答题者的能力和素养。

——工人日报：《“潮汐式
管理”背后是“向存量要增量”
的智慧》

@琮琤 越来越多的毕
业生选择考虑网红这样的新
兴职业，其实并不令人意外，
因为在当今社交媒体普及和
快速发展下，网红这样的职
位已经成为一个备受瞩目和
吸引力的工作。

@张忠德 成为一名真
正的网红并不是一件轻松的
事情，毕业生在选择成为网
红之前，应充分考虑自己的
兴趣、特长和职业规划，不要
盲目追求潮流和短期收益。

本期话题下期继续

毕业生乐当网红

微博近日发布一项“当代
年轻人就业在关注什么”问卷
数据：在近万名受访应届毕业
生中，61.6%的人就业时会考
虑网红直播等新兴职业，只有
38.4%的人选择完全不考虑。
对此，你怎么看？


