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为七夕架起文化新鹊桥
□徐剑锋

昨天，“我们的节日·
精神的家园”七夕主题文
化活动在南通鲜花小镇举
行。小品、歌舞、音乐剧等
精彩节目结合七夕节日传
统，在讲述浪漫爱情故事
的同时，倡导移风易俗，鼓
励喜事新办。

（8月22日本报3版）

每一个传统节日，都有
丰厚的文化内涵和精神内
核。起源于汉代的七夕节，
又被称为“乞巧节”，有着如
穿针乞巧、拜织女、拜魁星、
吃巧果等传统习俗，所有这
些，蕴含着美好生活要靠劳
动创造的深刻含义。借着这
个节日，来一场穿针引线比
赛，玩一次手工斗巧竞技游
戏，不仅可以增强文化认
同、文化自信，更能激发人
们创造创新的激情和斗志。

七夕文化最主打的是
牛郎织女的爱情故事，延续
至今，人们追求爱情和幸福
并未褪色，启迪并激励着当
今一代要树立正确的婚恋
观，对爱情坚贞、对婚姻忠
诚、对家庭尽责。抓住传统
文化活的灵魂，需要我们从
细节入手，从点滴做起，在
爱家人、爱家庭、爱南通的
过程中，充分感受古今交融
的节日美好，并推动形成家
庭更和美、邻里更和睦、社
会更和谐的新风尚。

每一个七夕活动都具
有很强的仪式感，只有突出
思想性、群众性、文化性，
才能吸引更多的人广泛参
与其中。尤其是在移动互联
时代，以动漫呈现牛郎织女
的传说故事，以直播展示七
仙女选拔赛的风采，在线
上举办七夕诗会、七夕故

事会，定能让网络文化与
传统文化各美其美、美美
与共。

正如习近平总书记所
说，“中华优秀传统文化是
中华民族的精神命脉，是
涵养社会主义核心价值观
的重要源泉，也是我们在世
界文化激荡中站稳脚跟的
坚实根基。”七夕节既要有
浪漫味，更应有文化味。在
一个强调文化自觉、文化自
信的新时代，我们有责任过
一个有文化品位的传统节
日，进一步传承传统美德，
增强文化气息，以文明健
康、新颖活泼的方式玩出
新花样。
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书香浸润心灵 文化引领风尚
□梁诗韵

昨天，记者从市委宣
传部获悉，以“阅读新时
代 逐梦新征程”为主题的
第二十届韬奋读书节系列
活动——第四届濠滨书市
将于本月 25 日~27 日举
行，在地铁1号线和平桥站
设置主市场。

（8月22日本报5版）

开展全民阅读宣传推
广活动，营造书香浓厚持久
的文化氛围。对于每个人
来说，读书的重要性不言
而喻。通过韬奋读书节系
列活动推动通城全民阅读
风气的形成，使读书成为
广大市民的自觉行动，打
造永不落幕的读书节，才
能最终实现“书香通城”的

目标。
举办读书节系列活动，

就是要帮助广大读者更好
地了解书籍，能够接触到更
多优秀作品，从而找到适合
自己的书籍，通过读书来提
高自己。韬奋读书节的举
办，则是为读者提供了重要
的交流平台。

在知识社会，不读书就
意味着有被时代所淘汰的
风险。而读书贵在坚持，读
一本书并不难，难的是一直
与书相伴。读书在一些人
眼里意味着晦涩，意味着枯
燥，因此很难长期坚持下
来。只有从阅读中发现乐
趣，才能让自己爱上读书。
读书节系列文化活动，可以
帮助读者更好地发现书中

乐趣，养成良好的阅读习
惯，使书籍成为自己的良师
益友。

读书只有实现全覆盖，
才能从根本上推动城市的
文明发展。通过举办读书
节，大力推进全民阅读进
农村、进社区、进家庭、进
学校、进机关、进企业、进
军营，推动阅读活动深入
基层，深入群众，这样的读
书节就会永不落幕，阅读
才会在全社会蔚然成风。
读书提高的不仅仅是个人
的素质和能力，打造永不
落幕的读书节，提升城市
文化软实力，对于提高城
市影响力和竞争力，促进
通城的全面振兴，同样至
关重要。

筑牢反诈防护网宣传是关键
□须平

17 日上午，启东市公
安局吕四港镇中心派出所
流动反诈宣传队来到吕四
汽车客运站，对旅客进行
沉浸式反诈宣传。当天，车
站反诈宣传教育基地揭牌
亮相。

（8月21日本报5版）

当前，一场全民反诈
战斗正在全国范围内如火
如荼地展开，可谓声势浩
大。笔者以为要筑牢反诈
防护网，守好群众“钱袋
子”，多措并举、深入宣传是
关键。

一是宣传要“求深”，确

保全覆盖，不留死角。反诈
宣传活动，重在提高全民防
范电信网络诈骗的意识和
能力，既要突出老年人、青
少年等重点人群，又要考虑
不同行业、单位的特点，多
部门协同联动，将“六进”宣
传活动深入持续开展好，做
到无空白零死角。

二是宣传要“求活”，确
保正能量，不屑负面。反诈
宣传必须因人而异，贴近群
众，接上地气，创新形式，用
活手段，线上与线下结合，
集中与分散并举，火力全
开，营造氛围。同时，应借
机深化普法教育，抓住身边

案例，以案示警，以案为戒，
传递正能量，增强免疫力，
拒绝“蝇头小利”。

三是宣传要“求实”，确
保高效率，不搞花架。坚持

“以防为主、防范为先”的
反诈工作原则，通过深入
宣传，以求构建坚固的反
诈安全防线并取得实效。
从宣传发动看，应体现在党
员先行，全民参与，凝聚起
同心防诈的合力；就宣传效
果而言，应落脚到既要让群
众听得懂、记得牢，更要让
群众用得上、防得住，有更
多的获得感、幸福感和安
全感。

沦为摆设的母婴室

近日，中青网记者调研发
现，在一些大型购物中心设有
母婴室，但是标记不明显，不易
被发现。在一些地铁站等场所
的部分母婴室重建轻管，卫生
条件、环境和设施不尽如人意，
私密性较差，个别母婴室被上
锁，沦为摆设。你怎么看？

信用修复

今年以来，全市已有279
家企业通过市场监管部门的

“打铃提醒”完成了信用修复。
市市场监管局在企业信用“云
修复”的基础上，开通信用修复

“云提醒”，建设“全流程打铃提
醒”系统，助企重塑信用。

（8月22日本报2版）

既是止损也是救赎
□政青

诚信是市场经济的基石，
市 场 经 济 本 质 上 是 信 用 经
济。让满足规定条件的失信主
体，通过履行应尽义务，消除不
良影响，重新获得社会的“信
用牌照”，获益的远不仅仅是其
本人。

另一方面，打通合法的退
出通道，也是对不法“洗白”途
径的截断，通过制度完善，让引
导和打击双管齐下。需要厘清
的是，信用修复不是给失信主
体“断后路”，而是“谋出路”。
其意义，不仅仅是为失信行为

“打补丁”，也有助于提升政府
公信力，优化营商环境，规范市
场主体行为。

要推动全社会像珍惜眼
睛一样珍惜信用，营造诚实守
信的社会氛围，除了严格执
法外，更需要勇于踏出改革步
伐，不断完善制度法规，宽严
相济，循循善诱，筑牢社会信
用底线的同时，提高社会整体
信用修养。

激发企业诚信重塑
□新平

在商业社会中，信用是一
笔宝贵的财富，而企业的信用
更是推进发展的基石。企业一
旦陷入不良信用记录，不仅可
能失去商业合作机会，还会面
临着行政限制和法律责任。此
外，信用修复的过程可能十分
复杂，包括资料的准备、守信承
诺的提出等，这些步骤中的每
一个环节，都需要企业主动参
与和积极配合。

正因为如此，“打铃提醒”
等新型服务正成为企业信用修
复的助力工具。通过及时的提
醒和指导，企业可以更好地了
解信用修复的规定和步骤，从
而在信用修复的过程中减少盲
目和错误，提高效率。这无疑
为企业提供了一个更加有序和
高效的信用修复通道。

“打铃提醒”服务的推出，
不仅仅是信用修复领域的一项
技术创新，更是传递了对企业
诚信的高度重视。通过这种倡
导诚信的服务模式，不仅可以
激发企业信用修复的积极性，
还可以在一定程度上减少市场
乱象，构建一个更加健康的商
业环境。

从具体难题入手，在细节
处发力，才能各得其所。在硬
件上，要盯住老年人的实际需
求，加以改造和调整。比如，沿
途公交站牌改用“大字版”，配合
发车语音提示等。在软件上，要
改进服务，要求乘务人员“多看
一眼、多等一会儿、多搭把手”。
从细微处着眼，一车一站中透出
的巧思，正是为提升老年人出行
获得感做出的尝试与努力。

——人民日报：《以细致功
夫促进出行适老化》

古城之所以是古城，姓
“古”是底线。文物作为不可再
生资源，一砖一石都是历史的
痕迹，“保护第一”的原则偏失
不得、动摇不得，一味趋利无异
于杀鸡取卵。最起码，对于需
要严格保护的文化家底，相关
单位不能当甩手掌柜，必要时
还应经过专业论证、广泛收集
公众意见。

——南方日报：《古城开发
岂能如此任性》

如今的城市，很多单位围
墙高高，把城市分隔成一个个
割裂的小空间，这样的区隔让
城市显得单调，也造成了园林
资源的闲置。打开围墙，见缝
插绿，不仅大大提升了市民的

“绿色获得感”，也拉近了市民
与机关单位的心理距离。

——光明日报：《打开围
墙，看见更绿更美的城市》

@琮琤 母婴室沦为摆设，
背后原因是多样化的，既与管
理维护的缺失有关，也与环境
和设施不尽如人意有关，更受
制于公众了解太少。

@张忠德 建设母婴室是
对母亲的极大尊重，彰显了城
市的人文关怀。因此，不能背
离了设计初衷，要做到基本设
施到位，服务需求有保障，同时
在落实方面要制定管理制度，
明确职责，提升服务，避免其沦
为摆设，有名无实。
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