
濠南
夜话

穿上汉服，“穿越”千年
与古人对话；加入阵营，明
暗间演绎谍战风云……眼
下，越来越多的景区开始尝
试植入实景剧本游，将历史
文化与现代生活融合，成为
年轻人出游的新选择。

（10月25日本报6版）

随着旅游业的不断发
展，越来越多的景区开始尝
试实景剧本游，将历史文化
与现代生活融合，成为年轻
人出游的新选择。这种沉
浸式旅游模式的兴起，突
破了传统走马观花式旅游
的局限，给游客带来更加
真实的体验。然而，要想
让剧本游真正成为景区发
展的吸金石，还需要景区
在三个方面持续发力，引
客又留客——

景区需要注重剧本游
的质量和内容。剧本游不
仅仅是穿上汉服，“穿越”千
年与古人对话，更重要的是
要根据景区的文化背景和
历史底蕴，设计出有趣、有
教育意义、有挑战性的剧
本，让游客可以真正体验到
历史文化的精神内涵。同
时，剧本游的内容也需要与
时俱进，与当下社会热点、
流行文化等相结合，吸引更
多年轻游客的参与。

景区需要注重场景的
布置和营造。剧本游的成
功与否，往往取决于场景的
真实感和代入感。景区需
要在场地选择、道具制作、
服装设计等方面下足功夫，
让游客一进入场景就能感
受到历史的重现和文化的
沉淀。同时，景区也需要注

重场景的安全性，确保游客
在体验过程中不会受到意
外伤害。

景区需要注重与游客
的互动和参与。剧本游不
仅仅是让游客观看，更重要
的是要让游客参与其中，体
验历史、感受文化。景区
需要设计互动环节，让游
客可以通过角色扮演、解
谜寻宝等方式参与，体验
不 同 的 情 感 和 情 境 。 同
时，景区也需要注重团队
的协作和竞争，增强游客
之间的互动和交流，让游
客在游戏中感受合作和竞
争的乐趣。

三方面持续发力
让剧本游引客又留客

□张忠德
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日前，市妇联、市农业
农村局联合印发《南通市深
化美丽庭院建设 助力“百
村示范、千村整治”工程实
施方案》，以打造“美丽庭
院”为小切口，以开展“星级
选树”为主抓手，推动农村
人居环境、“美丽经济”、文
明乡风等领域实现大变化。

（10月25日本报3版）

一户庭院承载一家故
事，一方院景成就一份幸
福。以“最美庭院”为支点
撬动宜居农村的大门，所到
之处，步步有景色，家家有
特色，美好环境和幸福生活
相互促进、共同缔造。随着

“美丽庭院”建设活动越来
越深入，其背后内涵也越来
越丰富。

乡村振兴，既要塑形，
也要铸魂。“美丽庭院”建
设也不例外，其不仅要有
庭院清洁美、家居环境美、
生态绿化美等看得见的外
在美，还应被赋予更深层
次的价值和内涵，设立更
高层次的标准和目标，让

“颜值”与“气质”并存，以
此将乡村精神文明建设无
形地融入村民生活，从而
提升村民文明素养，用家
风带动民风，激发乡村振
兴的内生动力。

经过数年坚持，“美丽

庭院”小活动显示了大成
效。从单独小庭院的自成
一景到每个村庄的“大美”
呈现，再到美丽乡村连线成
片，小小庭院就像无数颗散
落的珍珠。个体也许并不
夺目，但串联起来却能把乡
村装扮成为一个美丽的大
花园，使一些原本普通的乡
村民居变成推窗见绿、出门
赏景、起步闻香的怡心花
园，绽放出乡村振兴的多
重之美，奏放出百姓受益
的幸福之歌。这样的活动
富有特色，意义不一般，让
通城人在家门口就能享受
到“诗和远方”、体味到乡
愁韵致。

小庭院书写乡村振兴大文章
□梁诗韵

22 日，海安市公安局
墩头派出所民警在一梨园
直播，帮助果农拓宽销售市
场，并借机宣传防诈知识，
助力守好丰收的钱袋子。

（10月24日本报2版）

数字经济时代，助农直
播已成风口。我们欣喜地
看到，在南通，无论是领导
干部走进直播间“代言”，还
是“新农人”手握金话筒推
销，都搭上互联网与新电商
这趟“高速列车”，越来越多

的优质农产品瞬间成为抢
手货。

就当下而言，既要充
分利用知名电商平台的专
业人才当主播，并“传帮
带”培育本土“新农人”，也
要通过开设农民夜校、专
题 讲 座 强 化 专 业 能 力 培
养，让手机成为新农具、直
播成为新农活。

助农直播是项技术活，
既要识货卖货，更要懂得推
销。随着人们的消费需求日
益多元化、个性化，直播带货

的形式和内容亦应有更多的
创新。去年，东方甄选以“双
语+文化输出”的形式独领直
播风骚，就是最好的例证。
从这个角度来讲，要紧扣消
费者的需求和心理，在卖货
的基础上强化营销策划和
专题包装，无缝融合地域文
化、人文历史、乡土文学等
元素，用更多的新创意让人
眼前一亮，进而汇聚超级人
气和商气。唯此，才能让直
播经济赢得更大制胜权，为
乡村振兴添薪续力。

用新创意打开助农直播新空间
□知新

反向消费

日常买菜要等超市晚上8
点后打折，买零食要去折扣店
扫货，买衣服要去奥莱商场或
者线上折扣电商……越来越多
的年轻消费者不再攀比高价、
品牌，而是更看重商品性价比，
由此流行起来的理性消费逻
辑，成了新的消费名词：“反向
消费”。

（10月24日《济南日报》）

对“野性消费”的反叛
□张玉胜

“反向消费”是对过往疯狂
买买买“野性消费”的反叛，其
最大特点就是不再一味花重金
购买华而不实的商品，而是更
加注重实用性和性价比。

解读反向消费，不是不消
费或刻意抑制消费，而是摆脱
盲目、拒绝攀比、告别轻奢，强
调取悦自己、忠于自我、务实重
效的消费观念。深究反向消
费，更诠释出年轻人张弛有度
的生活理念。

关注反向消费，还需必要
的厘清与正名。他们不是缺
钱，而是缘于其不随波逐流的
价值判断；不乏购买力，而是有
着自己的消费理念和生活品
位；并非不重质量，而是更具环
保意识与责任感；并非没追求，
而是具备更宽广视野和多元生
活；绝非消费降级，反而是更具
合理与科学化的消费升级。

是务实理性的回归
□木须虫

年轻人作为市场消费的主
力军，会对时尚、活力的消费品
充满兴趣，也会有比较直率、冲
动的消费方式，比如之前普遍热
议的“野性消费”，甚至远超收入
能力的过度消费。而越来越多
的年轻人主张“该省省，该花
花”，更注重消费的理性，是一种
较为务实的生活态度。

毫无疑问，这样的“反向消
费”是现实教育的结果，也是一
种可喜的变化。消费回归理
性，可以让消费者不被欲望牵
着走，有利于更好地管理自己
的财务，还能减少浪费，保证自
己的生活品质不会降低。

“反向消费”的兴起，不仅会
改变消费方式，也会在一定程度
上影响消费市场的格局，特别是
对曾经一些虚火的噱头消费形
成冲击，倒逼消费市场调整优
化，促进消费市场回归理性。同
时，“反向消费”不是“反消费”，
它讲究的是量入为出、细水长
流，有利于保持消费市场的长期
稳定，维系经济的韧性。

家装服务纠纷频出，应该
得到主管部门的高度重视，消
费者权益应该得到更好保护。
有必要通过出台指导意见等方
式引导行业规范发展，对于从
业人员也应加大培训力度和约
束力度，引导其提升服务水平，
增强职业道德。

——经济日报：《家装服务
行业亟待规范》

说到底，治理网约车违规
乱象，还需疏堵结合。除了压
实平台责任、加强管理之外，不
妨多倾听司机的声音。像如今
各地积极推动取缔“一口价”

“特惠价”等做法，不失为一种
有益探索。

——广州日报：《网约车违
规加价问题在哪》

答好养老服务的每一道大
题小题，全社会也应多些“老龄
思维”。破解养老难题，最根本
的就是设身处地为老人着想，
做力所能及的事。明知老人玩
不转智能手机，服务窗口就别
非扫码不可；明知不少老人得
靠轮椅出行，社区、医院乃至公
交地铁，就要完善坡道等设
施。以实际需求为导向，抓实
抓细，才能让养老服务整体水
准不断提升，整个社会更加和
谐温暖。

——北京日报：《积极面对
“家门口养老”这道必答题》

@王红峰 背景调查不是
不能搞，而是应有度、不越界。
一些用人单位出于利己目的，
擅自扩大调查范围，存在随意
收集、过度使用个人信息等情
况，就有脱离法律轨道之嫌。

@黄岩人家 背景调查，
哪些能查、哪些不能查，目前我
们国家并没有相关指引，亟须
细化和完善有关法律。

本期话题下期继续

对求职者背景调查

“还没发放录用通知书，公
司就说要对我进行背景调查，
收集的信息内容包括家庭情
况、父母工作、有无男女朋友
等。”正值秋季校园招聘，北京
师范大学应届毕业生廉童及其
同学多次遇到用人单位要进行
背景调查。你怎么看？


