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年货市场热起来
孕育消费新动能

□徐剑锋

首届南通新春优品购
物节近日在南通国际会展
中心拉开帷幕，展会现场洋
溢着浓浓年味。不少市民
推着购物车、提着购物袋开
启“买买买”模式。

（1月22日本报3版）

春节前后本来就是消
费旺季，年货经济更有一定
的风向标作用。与首届南
通新春优品购物节热闹非
凡相媲美的是，今年无论是
超市里、菜场内，还是商场
中、小摊旁，置办年货的人
越来越多，往昔“热闹的模
样”又渐渐回来了。

年货市场热起来，消费
信心强起来！众所周知，消
费是经济增长的第一动力，

于南通而言，应对前所未有
的经济下行压力也好，保持

“稳增长、稳就业”的良好态
势也罢，很重要的一条是要
把恢复和扩大消费摆在优
先位置，进一步释放消费活
力、挖掘消费潜力。当前正
是最佳的消费节点，要抢抓
消费热点，搭好消费平台，
进一步扩大消费半径、延长
消费链条，从购物扩展到旅
游、休闲娱乐等多个消费领
域，把消费蛋糕做得更大，
为经济复苏积聚强大能量。

品质消费时代已到，人
们的消费需求愈加呈现多
元化、个性化、高级化的趋
势。透过今年的“年货清
单”，早已不再局限于“瓜果
糖茶”，品牌预制菜、高端礼

盒、新潮智能产品已占据消
费者购物车的“C 位”。这
恰恰说明，持续创新消费场
景、促进消费升级，我们还
有很大的提升空间。由此
而言，要紧跟时代潮流，紧
抓消费偏好，围绕物质型消
费与精神型消费同向发力，
不断增加产品附加值，增强
服务满意度，以满足人民对
美好生活的需要。只有不
断创新供给，消费才能更聚
人气；有了人气，带动就业、
生产、消费和流通，经济发
展才更有底气和竞争力。
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【本期话题】

微
话题

【议论纷纷】

@黄岩人家 以培训之名
行诈骗之实，目前，网络培训已
成为维权“重灾区”。

@台州美 针对创业培训
出现的乱象，必须压实平台责
任，畅通投诉举报渠道，加大惩
治力度，提高违法成本。

@王红峰 创业者要注意
收集保留维权证据，如网络教
育培训广告宣传页面截图、聊
天记录、支付记录、合同等，均
可作为消费维权证据。

本期话题下期继续

用墨香传递传统文化年味儿
□云祥

近日，南通科技职业学
院工会开展“迎新春”送福
送春联活动，市书法家协会
的书法家与校内的书法爱
好者共同挥毫泼墨，为中外
师生书写对联和“福”字。

（1月22日本报4版）

每到新春佳节，家家户
户都习惯于在大门两边张
贴手书春联，千百年来沿袭
成俗。

然而，在物质相对丰富
的今天，人们也知道手写春
联好，可是能写春联的人却
越来越少。家里没人会写
春联，市场上的印刷春联价

格很便宜，所以越来越多人
选择了印刷的春联。现在
的印刷体春联，内容不仅急
功近利和浮躁，而且很多违
背了春联、对联平仄和对仗
的要求。现代人在对联方
面出现了两个极端，一方面
专家研究很细很深，另一方
面不少群众连基本的平仄
要求都不懂，经常出现不能
叫对联的春联。不仅如此，
张贴和悬挂春联的无序，也
是常见的毛病。

春联是前人留给我们
的好习俗，是弘扬传统优秀
文化的好载体，是展现和传
承书法艺术魅力最简单、最

直接的方式。我们有责任
把这个好习俗保护好，绝不
能让手写春联销声匿迹。
倡导手写春联，营造传统年
味儿，让寻常百姓买得起的
手写春联走进千家万户，是
一件值得点赞和提倡推广
的事情。一方面，要鼓励有
能力的市民拿起毛笔创作书
写富有文化特色的春联；另
一方面，有关部门要通过书
法艺术进社区、进村镇等活
动，组织书法家为基层群众
义写春联，让手写的春联在
千家万户的门楣重新展放，
让广大群众在张贴手写春联
的过程中找回过年的感觉。

社会需要更多这样的文化守护者
□孙维国

近日，本地资深摄影师
曹力军圆了他40多年来的
一个梦：将他自1980年至
今拍摄的近两万张照片、录
像的电子档，捐赠予南通市
档案馆。

（1月21日本报3版）

曹力军捐赠的不仅是
一份珍贵的历史档案，更是
一份扎根于南通的深厚情
感的表达。他的捐赠为南
通市档案馆增添了丰富的
历史文化资源，这份档案让
人们深入了解南通市在改
革开放以来的发展历程，为
城市文化建设提供了珍贵
的实物资料。

曹力军不仅是南通的

摄影师，也是见证者和记录
者，将自己的镜头献给了城
市的发展和历史。他通过
捐赠展现了摄影师的社会
责任感，这种社会责任感在
他的职业生涯中体现得淋
漓尽致，而这次捐赠更是他
为城市、为社会贡献的一次
生动“行动表达”。

令人感佩的是，曹力军
花费心血将老照片进行数
字化处理，使其更好地保存
和传承。他在数字化老照
片的过程中展现了一种独
特的保鲜方式，即通过冰箱
的冷藏功能保存底片。这
种方式虽然略显古老，但却
让 照 片 保 存 得 像 新 的 一
样。这或许给了我们一种

思考，即在数字化时代，我
们也可以尝试一些传统而
有效的保存方式，以确保文
化遗产得以传承，不会因时
间的推移而丧失。

曹力军的捐赠是一种
可贵的文化贡献，为南通市
档案馆提供了宝贵的历史
文化资源。他的摄影作品
既是个人才华的展现，也是
对城市发展的独立见证。
这次捐赠是一次回馈社会
的行为，也是对摄影艺术及
历 史 文 化 热 爱 的 真 情 表
达。在数字化时代，我们的
社会需要更多这样的文化
守护者，他们通过自己的努
力，为城市留下了一份珍贵
的历史遗产。

“创业培训”陷阱多

不收学费，实则收取高价
物料费；承诺开店零收入即退
学费，实则不予退还……记者
调查发现，一些“创业培训”套
路多。它们利用劳动者急于掌
握一技之长的迫切心理，以“免
学费”“高收益”“培训周期短”
为诱饵，诱导他们参加培训、骗
取费用。你怎么看？

“小村春晚”

20 日下午，“暖皋 2024
小村春晚”首场示范演出在如
皋市长江镇平南社区热闹上
演，从而拉开了该市“百村春
晚”的序幕。

（1月22日本报1版）

呈现出别样的味道
□宝哲

逢年过节，当然少不了观
看文艺节目。之前，电视台和
政府举办的各类春节晚会成
为我们春节娱乐的主要形式。
而如皋组织的“小村春晚”，却
呈现出别样的味道，令人眼前
一亮。

举办“村晚”，可以让居民、
村民参与其中——歌曲是自己
演唱的，节目是自己编排的，
很多节目说的还是“村子里的
事”，看到的是“邻居的张大
哥”，是“隔壁的王大爷”，是

“小时候的好朋友”，这就让
“村晚”有了落地的美好。最
为关键的是，组织“村晚”让大
家都有了参与感，正是交流沟
通的好机会。

而举办“村晚”则搭建了交
流的平台，拉近了邻里之间的
距离。不仅如此，还让春节多
了美好的传统味道和亲情味
道。从这个角度来看，“村晚”
应该成为节日的标配，各地政
府不妨拿出一定的资金，支持

“村晚”的举办，拓展这种娱乐
方式的范围，让“村晚”在幸福
的春节里流淌和释放。

愿此类演出再多些
□廖卫芳

“村晚”，顾名思义就是村
民们自创自演、自娱自乐的晚
会。一台“村晚”就是一顿丰盛
的文化大餐，不仅节目多，而且
每一个节目都带有浓浓的乡音
土气。加之，“村晚”的演员都
是村民们身边“最熟悉的人”。
因而，这样的“村晚”，可谓既接
地气又有人气。

当然，办好一台“村晚”，也
需当地文化部门的用心、用情、
用功。一方面，文化部门应充
当好“发动者”，不妨积极融入
村民当中，广泛征求村民的意
见和建议，包括节目的选定、创
作、排练等，都应“本土化”。另
一方面，文化部门应充当好“选
拔者”，既要选拔好村民“演
员”，又要指导好村民“演员”，
让村民们实实在在地享受到属
于自己的“村晚”。如此，“村
晚”才能名副其实。

愿此类“村晚”多些、再多
些，让更多的村民过上一个既
丰富多彩又有意义的春节。

天气也是一种资源，冷有
冷的新奇，冰有冰的动感，只需
要创新式的优化组合展现大自
然的巧夺天工，引起消费者的
心动，供给就必然创造了自己
的需求。“冷经济”的实质是把
天气这种资源盘活了、变现了，
盘活的过程就是释放“热动能”
的过程。这对我们最大的启示
是，存量资源，无论是老天爷赏
饭吃（自然资源），还是老祖宗
赏饭吃（名胜古迹），都是可以
盘活的。只要有创新，能够触
发消费者的心灵体验，就会有
市场，就会有爆发式的而非传
统慢慢培育的市场。得创新
者，得天下。创新一直都是经
济发展的“热动能”。

——广州日报：《看“冷经
济”如何释放“热动能”》

商家投放广告是为了广而
告之，进而将潜在的用户转化
为实际的消费者，因此更要从
用户的呼声中深刻认识到：“摇
一摇”广告不能摇出界，广告投
放技术的进步应当为自身良性
发展赋能，而不能用其肆意侵
害用户权益，否则不仅不会招
来生意，还会引发用户反感厌
恶，甚至为此付出法律代价。

——法治日报：《“摇一摇”
广告不能摇出界》


