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“花式”寒假
受益者不只是孩子

□刘根生

连日来，南通市区的机
关部门、街道社区纷纷创新
举措，以冬令营、寒托班、社
区实践等方式，让“伢儿”在
家门口过上“花式”寒假。
本报记者跟随这些“伢儿”
的脚步，感受假日里这份别
样的美好。

（2月5日本报6版）

如何让孩子们度过有
意义的假期，一直都是社会
热议的话题，而切实为孩子
减负，让他们的假期充实而
有意义已经成为共识。但
是现实的情况是，不少孩子
在假期中除了需要完成学
校布置的假期学习任务以
外，家长怕孩子浪费宝贵的
时光，还要额外布置所谓的

“课外作业”。这不仅加重

了孩子的负担，也不利于
“双减”政策的落实。而“花
式”寒假的推出，一方面可
以使孩子从过重的文化课
学习任务中解放出来，另一
方面丰富多彩的活动也促
进了孩子健康成长，让这个
假期更有意义。

毫无疑问，在“花式”寒
假中，孩子们开阔了视野、
增长了见识、提升了素养。
但是，“花式”寒假的受益者
除了孩子还有家长。每年
假期，孩子放假在家，可因
为工作，不少家长并没有时
间天天陪伴孩子，如何防止
孩子尤其是那些年幼的孩
子出现安全问题，这让不少
家长牵肠挂肚。而有了“花
式”寒假以后，孩子不仅可
以开开心心地进行拓展学

习和训练，安全有了保障，
而且萦绕在家长心头的“看
护难”问题也迎刃而解。

孩子的成长离不开教
育，但是教育不只是家庭的
事、学校的事，也是全社会
的事。只有全社会形成合
力，才能为孩子创造更好的
成长环境，我们的教育才能
办得更好。这次我市推出

“花式”寒假，使素质教育在
社区得到有机延伸，这种延
伸从本质上说是一种担当，
受益的除了学生、家长，还
有教育本身。

时评 10

2024年2月6日 星期二 编辑：孟祥华 组版：徐璐 校对：刘烽娟

声音
观点
1+1

【本期话题】

微
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文化过年，写满稳稳的幸福
□知新

龙年春节将至，庆贺活
动好“戏”不断。2024年春
节期间，市委宣传部、市文
明办、市文广旅局、市文联
等单位计划再举办重点文
化活动 100 场，持续叫响

“南通好玩”的文旅品牌，让
年味“浓”起来、文化“热”起
来、人气“旺”起来。

（2月4日本报2版）

这几年，南通的年味一
点没淡，反而越来越浓，归
根结底就在于文化一直在
唱主角。

春节文化根植于千家
万户，承载着中华民族的民

族精神、民族情感和思想精
华，当前正是继承和弘扬传
统文化的好时机。我们要
充分认识传统节日的文化
意义，深入挖掘节庆文化的
内涵要义，顺时应势，守正
创新，在满满的仪式感中感
悟文化之美、涵养道德修
养，让现代化生活更美好、
更有品质。

文化过年，要坚持线上
线下相结合。要置身于“互
联网+”中，进一步读懂市民
的精神文化需求，善于运用
5G、VR、AR、大数据等现
代科技手段，将文化展览、

“非遗”传承、年俗体验搬上

网，通过云演艺、云娱乐、云
直播等形式，让市民动动手
指点点屏幕就能获得更丰
富、更有营养的精神食粮，
在身临其境中领略节庆文
化的魅力，更好地满足“年
味刚需”。

文化过年，写满稳稳的
幸福，南通为之作了许多尝
试，形成了一些好的做法。
坚持守望传承，注重向新而
行，在传统与现代中找到最
佳切入点和结合点，凝聚更
深沉、更持久的文化自信，
这样才能让年味越来越醇，
使节日文化活动充满勃勃
生机。

爱心年夜饭是可贵的慈善范本
□孙维国

新春将至，岁寒情暖。
2日，第17届“爱心年夜饭”
捐赠活动如约在南通更俗
剧院举办。辖区内贫困家
庭、孤寡老人以及外卖人员
等各类代表齐聚一堂，共同
见证温暖时刻。

（2月3日本报6版）

“爱心年夜饭”凝聚了
众多社会爱心力量，已经连
续举办 17 年，成为一项慈
善品牌活动。作为南通市
的一项品牌慈善活动，爱心
年夜饭具有多重慈善意义。

爱心年夜饭通过物资
捐赠，为特困家庭、孤寡老
人、外卖人员等提供了实质
性的帮助。它不仅满足了

受助群体过年的基本需求，
同时也让他们感受到社会
的关心和温暖。

爱心年夜饭通过集结
志愿者的力量，展现了社会
的大爱和凝聚力。志愿者
们为了活动忙碌两天，其中
不乏外地骑手、社区居民等
各界人士，共同为这一慈善
事业贡献自己的力量。群策
群力的行动不只是提供物质
帮助，也是社会爱心的集体
表达，展现了南通市民的共
同价值观和社会责任感。

爱心年夜饭作为一种
“南通精神文明现象”，构建
了城市文明风尚。这一活
动已经成为南通市的一道
亮丽风景线，甚至成为新的

“年俗”。通过这种慈善传
统，社会在共庆新春的同时
也在传递关爱和助人为乐
的价值观，形成了共同奉
献、关爱弱势群体的良好社
会氛围。

17 年连续举办爱心年
夜饭，是南通民间慈善茁壮
成长的生动缩影，也是一个
弥足珍贵的慈善范本。赠
人玫瑰，手留余香。慈善是
最温暖真挚的情感纽带，这
项活动也将成为每一个参
与者、受益者珍贵的回忆。
让我们将爱心年夜饭一年
一年持续办下去，爱心传递
和社会责任感的传承也将
不断延续，从而为社会注入
更多的温暖和希望。

【议论纷纷】

利用微信“隐性加班”

在今年的北京高院工作
报告中，提到一起利用微信
等社交软件工作牵出的“隐
性加班”案件。记者获悉，该案
系全国首例在裁判文书中明
确——下班后利用微信付出
实质性劳动，依法认定为加
班。你怎么看？

免费停车位

新春佳节，正值返乡探亲、
走亲访友、消费购物的高峰时
期。2月4日，南通市城管局（市
区停车办）会同各区政府和市有
关部门，推出春节停车惠民举
措，从2月9日（除夕）0:00至2
月 17日（正月初八）24:00期
间，在市区100个路段、25个停
车场提供8315个免费停车泊
位。据悉，全市将有2.4万多个
停车泊位免费向市民开放。

（2月5日本报3版）

一举多赢的好做法
□郝冬梅

每年春节期间，都是“停车
难”最为严重的时候。我市此次
推出的便民停车举措，不仅能
提高空间资源的高效利用率，
还能尽量满足市民的停车诉求，
市民可以根据出行需要就近选
择合适的免费停车位。可以说，
这是一举多赢的好做法。

“节日停车难”到底有多
难，相信很多车主都是有所领
教的。如何回应车主诉求？如
何真正服务于民？这需要我们
换一种思路，化解“节日停车
难”。一方面，需要让现有的停
车位发挥最大的作用，提升使
用效率，科学规划停车事宜；另
一方面，需要多施划一些临时
停车位，合理利用城市空间，在
不影响交通出行的情况下，做
到“能多些就多些”。另外，要
多些“让利于民”的服务理念，
首要做的是确保“停车位不涨
价”，而最好的办法则是协调各
家单位，推出“免费停车位”。

建管并重解决问题
□梁诗韵

停车难，看似小事，却事关
百姓切身利益。如何更好地缓
解停车难，笔者认为，在推行惠
民停车政策，方便市民春节假
期出行的基础上，更应当对停
车资源“建管并重”，双管齐下
提升停车治理能力。

一是合理利用地上地下空
间，扩大城市停车设施有效供
给。对于新建建筑、重点区域，
要多建地下立体车库、地上立
体停车楼等，高效利用有限的
土地资源和空间资源。对于老
旧小区、老旧街道等区域，结合
城市更新，通过平面停车改立
体停车、开发路侧临时停车位
等方式，尽可能增加车位数
量。二是挖掘和合理利用现有
停车资源，盘活存量，提高管理
水平，推进开放共享、错峰停
车。应采用科技手段和信息
化、智能化设施，通过智慧赋能
打通信息交互渠道，解决停车
设施供需信息不对称问题，提
升停车设施资源使用效率和停
车服务水平。

该回谁家过年？

每年春节，不少夫妻都会面
临“在谁家过新年”的抉择。在
网络上，正对过年回婆家还是回
娘家展开热烈讨论。记者了解
到，一些婆家和娘家相隔较远
的家庭，夫妻双方如今会选择

“各回各家”过年。你怎么看？

监管部门依法对涉事企业
作出行政处罚，是对违法行为
的零容忍，彰显了法律的权威，
也警醒其他企业：不管企业名
气大小，都必须守土有责，履行
好保密责任，绝不能任由消费
者个人信息“裸奔”。而此批案
件的处理也具有积极的示范效
应，对违法行为就要“发现一
起、查处一起”，并且及时“回头
看”，保持严管高压态势。

——法治日报：《企业要当
好个人信息“守门人”》

如果说传统电商使有限货
架变为无限货架，从而带来了
销售的长尾效应，那么，内容电
商则使有限商场变为无限商
场，从而带来了销售的爆炸效
应。只要能够吸引大家的关
注，直播间的容量是无限的，单
个直播间吸引的人数有可能高
达几百万人。一些头部主播则
成为无限商场的“超级售货
员”，粉丝就类似于回头客，所
以能够创造传统销售模式难以
想象的销售业绩。

——北京日报：《内容电商
是注意力的产物》

@圆明园“隐性加班”是
一个长期备受争议的事情，特
别是有了微信等即时通信工具
后，很多劳动者经常受到它的
困扰。

@徐其文 这个案例的判
决具有正向作用，有利于保护劳
动者，也能有效管束不分上下班
的管理者（包括雇主），让他们明
白“隐性加班”国法难容。

【下期话题】


