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正是一年春好处，不负
春光不负卿。随着气温回
暖，市民闲暇时光纷纷走出
家门，感受春日美好的同
时，春菜尝鲜、踏青露营、购
买春装等消费需求随着季
节更替而涌动。

（3月17日本报3版）

消费市场的运行，本就
带有显著的季节规律。尝
春菜、赏春花、购春装，踏着
春光去消费的场景在我市
涌动，正是“季节经济”悄然
兴起的生动写照。在这一
波“季节经济”的热潮中，如
何确保其可持续发展，让消
费者持续感受到春天的魅
力？笔者认为，关键是要把
消费者需求变化放在首位，
不断创新消费场景。

在“季节经济”中，消费
者的需求变化是核心。春
菜尝鲜，是市民对新鲜食材
的追求；踏青露营，是对自
然美景的向往；春季换新，
则是对时尚生活的渴望。
这些需求的涌现，不仅是人
们渴望释放压力、舒缓身心
的体现，更是细品文化、慢
煮生活为代表的仪式感经
济的崛起。因此，商家在推
出春季主题活动时，应更加
注重消费者的体验感，从细
节处入手，营造出更加真
实、自然的春日氛围。

创造消费场景，是拉动
“季节经济”的关键。在“春
日经济”中，商家可以通过
打造春季主题商场、推出春
季特色菜品、组织户外踏青
露营活动等方式，为消费者

提供更多元化、个性化的选
择。同时，借助线上线下融
合的模式，打造线上线下联
动的新零售场景，为消费者
带来更加便捷、高效的购物
体验。这些举措不仅能够满
足消费者的多元需求，更能
够提升城市的消费吸引力，
为“季节经济”注入新的活力。

此外，政府部门在推动
“季节经济”发展中也扮演着
重要角色。通过优化消费支
付环境、开展各类促销活动、
打造优质消费体验之旅等举
措，政府可进一步激发“季节
经济”消费潜力，进而形成

“季节经济”的消费热浪。

创造消费场景
让“季节经济”常青

□张忠德
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【本期话题】

付费面试辅导红火

随着2024年春招市场持
续升温，越来越多的毕业生为了
获得一份心仪的工作，寻求各种
方式提高自己的面试能力。一
些个人或求职服务机构纷纷推
出面试辅导服务，价格从几百元
到几千元甚至上万元不等。但
付费面试辅导会成为闯过就业
关的“捷径”吗？你怎么看？

@微水 付费面试辅导开
始红火，证明它顺应了市场需
要，满足了人们的实际需求。

@孙建国 尽管付费面试
辅导有一定作用，但一定要根
据个人情况加以选择，千万不
要迷信，更不要盲目跟风。

@大美井陉 付费面试辅
导的红火，自然会吸引一些商
人看到商机，难免出现鱼目混
珠的现象。因此，要“货”比三
家，慎重选择，谨防上当受骗。

本期话题下期继续

文物保护不可搞成“精装修”
□郭元鹏

经过 3个多月的封闭
施工，市级文物保护单位静
业庵修缮保护工程竣工。这
座有着近400年历史的庙
宇，基本恢复了往日风貌。
值得一提的是，文物修复坚
持的是“修旧如旧”标准。

（3月18日本报4版）

文物保护是一项重要的
社会事业，它涉及文化遗产
的保护和传承，关系到国家
和民族的文化传承和发展。
在文物保护中，像静业庵这
样在修复时坚持“修旧如旧”
的原则是非常重要的。

然而，在现实中，一些

文物保护单位为了追求所
谓的“现代化”和“美观”，往
往会“精装修”——将文物
进行浓妆艳抹。这种做法不
仅会破坏文物的原有价值，
还会对文物造成不可逆转
的损害。

我国文物保护法规定，
对文物保护单位进行修缮，
应当根据文物保护单位的
级别报相应的文物行政部
门批准。对不可移动文物
进行修缮、保养、迁移，必须
遵守不改变文物原状的原
则。故而，在文物保护中，
对文物保护单位应该制订
科学合理的保护计划，并对

文物进行定期的检查和维
护，以确保文物的安全和完
整。同时，也应该加强文物
保护的宣传和教育，提高公
众对文物保护的认识和重
视程度。

总之，文物保护需要我
们 全 社 会 共 同 关 注 和 努
力。我们应该坚持“修旧如
旧”的原则，规范文物保护
单位的行为，加强文物保护
的长期性和持续性，确保文
物的安全和完整。只有这
样，才能让更多的人了解和
认识我们的历史和文化，增
强我们的文化自信和民族
自豪感。

“尚未发现”也不能高枕无忧
□知新

央视3·15晚会曝光了
“槽头肉”预制菜事件，引起
广泛关注。涉事产品是否
流入南通市场？晚会结束
后，崇川区市场监管局立即
组织执法人员对全区肉类
生产企业、小作坊、大型商
超、批发市场等进行了全面
摸排。

（3月17日本报2版）

我市尚未发现被央视
3·15晚会曝光的“槽头肉”
预制菜销售，无疑是令人欣
慰的。但细细想来，“不出
事”并不代表“就没事”，形
成对食品安全的铁腕保障

既是职能部门的当务之急，
也是义不容辞的责任。

这几年，一地查出“问
题”、多地连夜排查已经成
为一种常态。就结果导向
看，虽说事态控制很迅速、

“补救”也很得当，但病灶却
并未祛除。换句话讲，如果
从生产企业到流通环节，从
田间地头到百姓餐桌都牢
牢“掌控”在手，一旦发现异
常就及时发出预警，“问题
预制菜”也就无藏身之地
了。很显然，督而不严、监
而不力的体制建设逡巡不
前，食品安全问题就会像

“打不死的小强”那般。

尽管我市“暂未发现”
问题预制菜，但并不表明可
以高枕无忧了，也同样需要
吸取教训、举一反三，从食
品生产、流通、购销、使用等
环节查漏洞、补“短板”，让

“未发现”和“不存在”之间
真正画上等号。

一言以蔽之，新的消费
形态需要有新的监管思路，
无论是给“问题预制菜”去库
存，还是营造安全、放心、健
康的消费与市场环境，仅靠

“事后执法”还远远不够，“事
前问事”必须常抓不懈，并加
快实现“权随事设、责随事
定、人随事走”的无缝对接。
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“甘肃天水麻辣烫”火了以
后，人们又抛出了此前反复讨
论的一个问题：“它还能火多
久？”这当然是一个相当复杂且
长期的话题，考验城市全方位
的能力。此前爆火的哈尔滨、
淄博也都已给出相应的答案。
但一个更加现实的问题是，对
很多城市特别是小城市而言，太
需要这样一个被“看见”的机会
了。只有被“看见”，才有可能更
大程度将一座城市的热情与美
好充分展现出来。“爆火”“顶流”
等词汇对一座城市而言，谁说不
是一个好的开始呢？

——光明网：《一碗麻辣烫
带火一座城：更多城市需要被
看见》

未来，随着市场的不断变
化和消费者需求的不断升级，
平价自助餐有望继续保持其强
劲的发展势头，成为餐饮市场
的重要力量。它不仅满足了广
大消费者的日常需求，也推动
了餐饮行业的创新和发展。但
我们需要明白的是，无论是高端
还是低端，餐饮的本质始终在于
满足需求，所以，无论何种形式，
只要真正抓住人心，都能在市场
的大潮中找到自己的位置。

——红网：《平价自助餐崛
起，消费理性回归》

根治网络谣言
根据公安部打击整治网络

谣言专项行动相关部署，我市公
安机关坚持依法打击和综合治
理相结合，始终保持对网络谣言
和网络暴力的高压严打态势，有
效维护了网上社会秩序和人民
群众合法权益。昨天，市公安局
对外公布6起典型案例。

（3月14日本报7版）

要坚持“露头就打”
□新平

网络谣言和网络暴力如同
“网络毒瘤”，它们在虚拟的网
络空间中肆意蔓延，不仅污染
了网络生态，也对社会秩序造
成了严重冲击。

网络是信息的传播平台，
但也是虚假信息和暴力言论的
传播渠道。除严厉打击外，相
关部门还应该加大对网络平台
的监管力度，建立严格的内容
审核机制，及时清理虚假信息
和有害信息，确保网络空间的
健康和清朗。

此外，教育也是治理网络
谣言和网络暴力问题的重要途
径。公民应该提高信息素养和
辨别能力，学会对网络信息进
行理性思考和判断，不轻易相
信和传播未经证实的信息。学
校应该加强对学生的网络教
育，培养他们正确的网络行为
和价值观，让他们成为网络空
间的健康建设者和维护者。总
之，铲除“网络毒瘤”，净化网络
生态，必须对网络谣言和网络
暴力“露头就打”。

“说瞎话”应付代价
□刘根生

在数字技术飞速发展的今
天，网络已成为人们获取和传
播信息的重要渠道。然而，网
络空间的匿名性和开放性也为
喜欢“说瞎话”的网民传播谣言
或诽谤他人提供了温床。不
过，网络并非法外之地，网络上
的言行同样会受到法律的约
束。南通警方对外公布的这6
起典型案例告诉我们，在网上

“说瞎话”同样要承担法律责
任，付出应有的代价。

加大对网络谣言的打击力
度，具有警示作用，有助于提升
公民的法律意识和责任感，这
是依法治网的需要。有些网民
在网络上“说瞎话”，并不是想
以身试法，而是由于法律意识淡
薄，没有认识到这样做的法律后
果。因此，从这个层面来讲，保
持对网络谣言和网络暴力的高
压严打态势，会让更多的网民意
识到网上“说瞎话”也会有代价，
从而约束自己的网络言行，使网
络空间变得更清朗。


