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近年来，上海话《繁花》、东北
话《乡村爱情》等剧集叫好叫座，
现象级电视剧《山海情》中的陕西
话，更是将观众一秒带入辽阔戈
壁漫天风沙的氛围；用粤语读古
诗词的网络博主，一举吸引数百万
粉丝关注，尽显诗韵之美；用方言

“自报家门”的“为家乡上分”系列
视频，更是汇成展现各地风土人
情的洪流。

诚然，随着方言“入网”成为常

态，方言梗难免泥沙俱下，但若从更
宏大的文化视角来看，各地方言的
轮番走红，恰是中华优秀传统文化
吸引力增强的真切体现，也是年轻
人文化自信提升的具体体现。

传统文化“出圈”，亦不止方言。
以《唐宫夜宴》《洛神水赋》《龙

门金刚》等为代表，一批取材于中华
优秀传统文化、通过创新手法演绎
的文化类节目，在年轻人中掀起“国
潮风”“汉服热”。

值得一提的是，在海外多国Z
世代群体中，对中国文化及汉语方
言的学习与模仿，同样渐成潮流。

塞尔维亚女孩玛塔，在少林寺
蹲守3年，只为了解功夫与禅宗的
奥秘；喀麦隆小伙刘汴京，一边打太
极，一边将豫剧唱往非洲大陆；德国
小伙无名，不仅能说一口流利的河
南话，还立志成为一名中医……这
些都折射出中华文化与日俱增的世
界影响力与感召力。据《半月谈》

怀旧复古的老式建筑、酷飒的新婚礼服、轻
松自在的户外派对……相较于大摆宴席、客套
寒暄的传统婚礼，新人小罗的婚礼更像一次亲
友间的户外聚会。

“相比于敬酒设宴，男女方亲友吃完就走，
我更希望亲友们能够了解我们的爱情故事。”小
罗说。

年轻人注重情绪价值和个性体验

重视情感价值和个性体验，已经成为当代
年轻人婚礼策划服务的主要诉求。中国婚博会
此前发布的《2023-2024年婚嫁市场流行趋势
和消费市场动态》称，作为备婚人群主力军的

“90后”，在婚礼投入上更加追求性价比，费用
支配更为理智，总花费普遍下降10%到15%，
但更愿意为优质服务项目买单。

“新婚人群对于结婚的消费需求从粗放走
向精细，从排场走向个性，对传统婚嫁市场来说
既是一种考验，更是一种机遇。”重庆市婚庆行
业协会会长唐一说。

据介绍，婚嫁市场包含婚礼策划、婚纱摄
影、婚纱礼服和婚宴服务四大行业，与酒店、旅
游等行业密切关联，同时涵盖珠宝首饰、婚礼百
货等产品消费。随着人们消费观念的不断转
变，婚礼的形式不断创新，辐射范围不断扩散，
未来市场潜力巨大。

新需求牵引新供给，记者在重庆、湖北、上
海等地看到，近年来层出不穷的婚礼消费形式
打开婚嫁市场“新想象”。

设置专门的Photo Booth（自助快照亭）
留下宾客与新人的专属回忆；结合新人创意巧
思设计专属“调酒”伴手礼，宾客可以根据喜好
调制一杯独特的酒；将新人相遇的摩天轮作为
设计元素融入婚戒……婚礼服务市场产品及服
务品类逐渐多元化。

个性化定制满足不同需求

“定制化婚礼策划越来越火热。”重庆景澈
婚礼艺术主理人潘宇杰说，他们看到市场变化
后迅速作出反应，瞄准追求个性化定制、艺术感
婚礼的年轻新人，提供定制化婚礼策划服务。

以往，婚嫁市场四大行业比较分散，且各环
节企业由于服务特性难以通过规模效应提升盈
利能力，因此难以满足消费者对便利性的需
求。如今，一站式婚礼服务受消费者青睐，也促
使行业间打通梗阻，实现联动发展。

山东女生小董在线上便完成了“一站式备
婚”。“在线备婚更加方便，从咨询攻略到选婚
品，都能在备婚App上完成，我们可以完全按
照自己的喜好设计独属于我们的婚礼。”

在婚纱礼服的选择上，小董没有选择传统
品牌，而是通过“婚纱买手店”找到一件设计感
强又不过于隆重的独立设计师婚纱。

在需求影响下，近年来“婚纱买手店”应运
而生，它区别于传统的店铺，以新人的时尚观念
和品位为设计基准。

“客观上看，年轻人对品质的需求越来越
高。”潘宇杰说，细分市场的精细化服务将是婚
礼服务市场的一种发展趋势，这也对行业从业
人员提出了新的要求。

据新华社

方言狂欢“出圈”，集体记忆被唤醒

笑梗背后是大国文化自信
“噫，我嘞乖乖”“弄

啥 嘞 ”“ 中 不 中 ”……
2024年一开年，一部充
满河南味儿的电视剧
《狗剩快跑》便收获了很
高的收视率。2024河南
春晚也别出心裁，用“豫
语”拉开帷幕：“恁看”

“弄几个硬（读eng，第四
声）菜”“怪排场”……温
馨之中，笑点满满。

轻排场、重体验

个性化定制服务
打开婚嫁新市场

看过《狗剩快跑》的观众，都会不
由自主地学上几句河南话。剧中，一
句句地道的河南方言，不仅为故事增
添了许多生活气息与幽默感，也让
主人公“狗剩”的视角下，动荡年代里
的众生百态与家国情怀更显动人。

这是一次正剧创作的大胆尝
试，也是近年来河南方言不断“出
圈”的又一例证。

从中原乡村喜剧电影《不是闹
着玩的》《就是闹着玩的》相继走
红，到贺岁大片《满江红》中令人眼
前一亮的“豫剧+摇滚”混搭，再到
新曲艺形式“喷空”走出河南、走向
全国……近年来，河南方言成为文

艺创作的灵感来源之一。
“方言的形成和流变具有浓厚的

地域特色，是地理环境、政治经济、历
史人文等多因素长期共同作用的结
果。”河南大学文学院教授段亚广长
期致力于河南方言调查及相关研
究，在他看来，方言是地域文化的直
接载体，更是地域性格的外在表现。

河南方言中，使用最为频繁、最
具代表性的，莫过于“中”。

一个“中”字，不仅用来表达认
可、赞扬之意，从更悠远的历史视角
审视，还内含着地理概念上的天下
之中、九州腹地，文化意义上的百川
汇聚、兼收并蓄，精神追求上的执中

求和、不偏不倚。
“在我国五千多年的文明史中，

以汴洛方言为代表的河南话在很长
一段历史时期处于引领地位，有‘雅
言’之誉。”段亚广说，“受‘中’的理
念、文化长期影响，河南人言谈间自
然离不开‘中’了。”

打招呼说“吃饭冇（mǎo）”，称
心如意叫“得劲儿”，大声吵嚷叫“挟
邩（xié huò）”，聪 明 机 灵 叫

“能”……言简意赅、听起来有点硬
又有点直的河南话，恰如朴实厚道
的河南人一样，似乎总带着泥土般
的粗粝质感——那是源于生活的幽
默、智慧与生命力。

“谁的聊天对话框里，没出现过
一张小岳岳的表情包呢？”打开大学
生王意洋的微信表情收藏，入目便
是豫籍相声演员岳云鹏的表情包。
滑稽逗乐的神情，辅以“弄啥嘞呀”

“瞧给你能的”等醒目大字，让这些
表情包仿佛自带“豫语”配音，让人
不觉莞尔。

不久前，河南方言说唱歌曲
《5:20AM》在各大社交媒体平台
爆火，引发大批网友模仿跟唱“俺
是河南嘞，河南许昌嘞”，让人直呼

“上头”。
而在网络平台上，四川话的

“为撒子”、东北话的“你瞅啥”、台
湾腔的“酱紫”等词汇屡见不鲜，已
成为冲浪达人们精准表达情绪的
口头禅。

方言表情包、方言歌曲、方言流
行语……随着越来越多的方言梗在
互联网空间被制造和传播开来，方
言正焕发出强大的吸引力和感染
力，不断赢得互联网原住民的青睐。

“言语和修辞在传情达意之外，
更多作为桥梁，建立和维护群体关
系。”中国传媒大学新闻传播学部教
授、博士生导师付晓光说。从这个意
义上讲，本就接地气的方言，在渲染

气氛、强化认同、拉近距离、连接情
感等方面，具有先天优势。

“乡音寄托着乡情，承载着乡
愁。”在段亚广看来，生动鲜活的方
言，是“远方”和“故乡”之间的纽带。
年轻人群体中方言的“回归”，是其
地域认同建立、集体记忆唤醒的必
然结果。

2021年，中青校媒曾面向高校
学生进行过一项调查，结果显示，
81.11%的人明确表示喜欢自己家
乡的方言，76.2%的人会不自觉向
身边人安利家乡话，近八成Z世代
则表示愿意为家乡话代言。

文化“出圈”不止方言，世界影响力与日俱增

年轻人“重拾”家乡话，集体记忆被唤醒

方言影视剧热播，掀起地域文化浪潮
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