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小记 逛 场市“

通大附院东院区通大附院东院区

风采展风采展

“我们医院是国家高级卒
中中心、中国胸痛中心、心衰中
心、房颤中心，江苏省胸痛救治
中心、创伤救治中心、卒中救治
中心，江苏省孕产妇危急重症
救治指导中心和江苏省新生儿
危急重症救治中心，承载着急
诊急救的社会功能。东院区的
环境和硬件设施更上一层楼，
服务和疗效会一如既往！”昨
天，通大附院医务部主任曹德
林告诉记者。

医疗质量安全是人民群众
看病就医最关注的问题，也是
医院的生命线，是医疗服务的
根本。随着通大附院东院区的
投入试运行，江海百姓又多了
一个就诊看病的新去处。“这里
有完备的病房设施、温馨的诊
疗环境、高端的仪器设备、暖心

的人文服务，这些都将为患者
带来别样的就医体验。”曹德林
表示。

提质升级更优化
改善病人就医环境

据了解，东院区1期设置了
24个科室，25个病区，1087张
床位，有国际医疗部、全科医学
科、手外科、妇产科、耳鼻咽喉
科、胸外科、烧伤整形科、甲乳外
科这8个病区从西院区整体搬
迁至东院区。通过东、西两个院
区的同步运转，通大附院将进一
步优化、调整医疗单元布局设
置，不断提升患者就医体验。

东院区的专科设置呈现中
心化，将相同专业方向的专科
靠一起，比如神经系统疾病：神
经外科、神经内科、康复医学科

楼层毗邻；消化系统疾病：消化
内科、胃肠外科、肝胆胰脾外科
毗邻；呼吸系统疾病：呼吸与危
重症医学科、胸外科毗邻等，极
大方便患者就医。

在科室设置方面，考虑到
危重症患者的救治，病理科、重
症医学科和手术室靠近，比如重
症患者要用血，隔壁是输血科，
楼下就是重症医学科，缩短患者
的治疗总路程和其他医疗环节
的服务路程，全力保障危重症病
人的救治。值得一提的是，胸痛
中心、卒中中心、创伤中心等布
局、设置，就是为了及时有效解
决百姓的迫切就医需求，保证急
危重症患者的救治，保障患者的
就医质量和安全。

此外，东院区设备也进一
步优化升级，比如腹腔内窥镜
手术系统（机器人），能为广大
患者提供更精准治疗、更小创
伤、更快恢复的外科治疗，尤其
是在有限的狭窄空间内操作比
腔镜更具有优势。

特色专病诊疗
让多学科专家围着病人转

东院区将开设各类特色专
病诊疗中心，包括糖尿病足中
心、足踝外科、肥胖与代谢性疾
病诊疗中心、肛肠外科、造血干

细胞移植中心、神经疾病诊疗
中心、肝癌中心、周围神经损伤
与组织工程修复中心等。

特色专病诊疗中心配备了
38个多学科诊疗团队，秉持

“以患者为中心，以疾病为链
条”的理念，建立以疾病为核心
的“立体式”医疗运行模式，实
施重大疾病诊疗一站式服务，
构建多层次专科服务体系。

“多学科会诊模式减少患者
多个科室周转的麻烦，真正实现
让专家围着患者转，由多学科的
专家围绕某一病例来进行讨论，
在综合各学科意见的基础上，为
患者制定出科学、合理、规范的
最佳治疗方案，满足患者多层
次、多样化的医疗健康服务需
求。”曹德林介绍。

随着整个就医流程的简
化，患者治疗周期被缩短，住院
患者床位周转率也将相应提
高，各科资源和优势被有效整
合，从根本上降低了医疗费用，
最大化地提高医疗效率，将大
大改善患者就医体验。

构建“空—海—地”
一体化急救新模式

作为国际紧急救援中心网
络医院、江苏省综合性紧急医
学救援基地、江苏省烧伤紧急

医学救治中心，通大附院承担
着区域急救的重要任务。

为此，借助通大附院东院
区的区位优势，院区设置了直
升机停机坪，构建了“海—陆—
空”一体化急救新模式，形成立
体化的紧急医学救援特色模
式，在现场救治、转运救护和院
内收治等紧急医学救治上衔接
更完善，进一步提升应对突发
事件的准备水平、反应速度和
处置能力，有效保障百姓健康
安全，维护社会稳定。

人民至上，生命至上。东院
区的投运将有效解决患者住院
难的问题，减少患者就医、入院
等待时间，让患者得到及时、有
效的就医服务。站在“一院两
区、东西两翼”的新起跑线上，医
院继续坚持以医疗质量与安全
为基础，奋力实现“医疗诊断水
平、医疗救治能力、分级分类水
平、看病就医体验、资源公平可
及”的明显提高，推动东院区安
全高效运转。 李波 蒋蕾蕾

通大附院东院区提质升级便民再加码

构建“海—陆—空”一体化急救新模式

广告

通大附院东院区航拍图。 李波摄
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“硬防晒”装备走俏通城市场

“防晒做得好，防黑又防老。”28日
上午11点，南通经济技术开发区的上
班族杨思思走进永旺梦乐城，在蕉下门
店入手了一件帽檐款防暴晒面罩。这
是她的第10件防晒单品。

“头戴遮阳帽、鼻上架墨镜、脸上戴
防晒口罩、身上穿防晒服……要是太阳
再大点去户外，我得软硬防晒‘全副武
装’。”杨思思说。

据了解，以阻隔紫外线的手段进行
区分，防晒一般有“软防晒”与“硬防晒”
之分。“软防晒”借助的是防晒霜、防晒
喷雾等化学或生物手段，而“硬防晒”则
是指利用防晒服帽、太阳镜等产品直接
对紫外线形成阻挡的防晒方式。

记者走访发现，入夏以来，近几年
兴起的“硬防晒”装备走俏通城市场，随
着气温走高，近期更是达到“高点”，进
一步催热“防晒经济”。

在永旺梦乐城一楼中央广场，两侧
分列着主打防晒产品的蕉下门店和优
衣库防晒专区，自商场开门后便是客流
不断。“5月之后便是我们的销售旺季。”
蕉下门店店员小徐表示，近两年，顾客
的防晒意识大大提升，蕉下作为“硬防

晒”的代表性品牌，发展势头不错，已在
南通开设了4家门店。

防晒市场成为新的消费蓝海

“防晒服我有好几件，适配不同场
景，如上班通勤和户外露营或者是去海
边，肯定是不一样的。”杨思思的回答得
到了店员小徐的印证，通过观察顾客消
费习惯和产品研发趋势，她觉得现在生
活场景越来越丰富，防晒产品的使用也
正逐渐趋于“场景化”。

据了解，蕉下以防晒“小黑伞”起
家，在强有力的防晒市场需求推动下，
品牌不断丰富产品线，加速市场布局，
陆续推出防晒服、防晒袖套、防晒面罩
等产品，甚至进一步将防晒用品细化至

户外靴、防晒披肩、防晒半裙等，去适配
越来越多的防晒新场景。此外，男性和
儿童在内的新消费人群正在涌入防晒
市场，形成新的消费蓝海。

在“全民防晒”的浪潮下，越来越多
的商家也正在加速涌入“硬防晒”赛
道。记者采访中发现，传统卖羽绒服的
波司登也开始做防晒衣物了。

“门店八成的展示区都给了夏季防
晒。”走进市区波司登某门店，因为展陈
的缘故，门店也感觉清凉了不少。销售
人员介绍，波司登2022年进入防晒服领
域，做冬季生意的品牌将触手伸向夏季。

选购防晒服可参照国家标准

“从面料看，感觉防晒服的成本不

会太高，所以还是会选择高性价比的。”
记者随机采访了出入门店的顾客小刘，
她认为，目前市场上UPF50+已成为标
配，没必要接受品牌溢价。

东丽酒伊织染（南通）有限公司为
不少知名品牌供应防晒服面料，夏季到
来前，出货量大幅增长。相关技术人员
指出，防晒服的基础原理是利用特殊成
分原丝搭配高密组织结构或是差异化
分层组织结构，加上特殊的后整理技
术，使织物产生对紫外线的反射和屏
蔽效果，从而防止紫外线穿透织物伤
害到皮肤。

他建议消费者在选购防晒服时可
参照国家标准《纺织品防紫外线性能
的评定》。“只有当产品的UPF（紫外线
防护系数）大于40，且UVA透射率小
于5%时，该产品才能被称为防紫外线
产品。”

除实体门店外，线上市场更是火
爆，众多品牌都打出了防晒卖点。迪卡
侬主打户外防晒，小程序售货专区防
晒服在70元~200元价格区间的居多，
是顾客心中的“高性价比”之选。优衣
库除线下展陈外，线上也推出了“防晒
家族大盘点”，数十个品类打出了“凉
感”配置，强调面料的安全舒适性。在
近期已在预热的“618”线上购物狂欢
中，不少电商主播特别推出了“防晒
专场”。 本报记者司占伟


