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法国6日举行诺曼底登陆80周年纪念活
动。两天后，诺曼底地区举行了一场特别的婚
礼：美国100岁二战老兵哈罗德·特伦斯与96
岁新娘珍妮·斯沃林携手走进婚姻殿堂。

“爱情并不只属于年轻人”

婚礼8日在法国诺曼底地区卡朗唐莱马赖
市的市政厅举行。主持婚礼的市长让-皮埃尔·
洛纳用英语念出结婚誓词、询问两位新人是否
愿意携手共度人生，特伦斯和斯沃林用法语回
答：“是的。”

特伦斯和斯沃林同为美国人，眼下生活在
美国佛罗里达州博卡拉顿。两人特意飞赴诺曼
底，举办这场有纪念意义的婚礼。

婚礼当天，新娘穿着粉红色长裙，新郎穿着
天蓝色西装，胸前口袋里插着粉红色手帕，以呼
应新娘长裙颜色。现场播放着美国女歌手惠特
妮·休斯顿经典情歌《我会永远爱你》。亲友们以
及众多热心市民见证这场婚礼，发出阵阵欢呼。

这对新人向众人挥手致意，并祝愿世界和
平、大家身体健康。

新娘在婚礼前告诉媒体：“我等待96年，
找到‘命中注定的那一位’。”新郎则开心地说：

“我觉得自己又年轻了。这是我一生中最棒的
时刻。”

新娘说：“爱情并不只属于年轻人……我
俩一见对方就心如小鹿乱撞。我们也有激情
时刻。”

“爱情是永恒的，”市长洛纳说，“我祝愿他
们幸福美满。”

“他很英俊，还是接吻高手”

不少法国民众得知这场婚礼，纷纷表达祝
福。现年73岁的法国老妪雅内·奥利耶说：“他
们在这个岁数能够步入婚姻殿堂，真是太感人
了！能为他们的晚年生活带来幸福，这真是太
好了！”

据美国和法国多家媒体报道，特伦斯上世
纪40年代入伍，曾赴英国、法国等地参与盟军
作战，在诺曼底登陆那天执行维修飞机等任务，
2019年被授予法国荣誉军团勋章。

诺曼底登陆是第二次世界大战后期一次历
史性战役。1944年6月6日，以英美军队为主力
的盟军先头部队从英国横渡英吉利海峡，抢滩
登陆法国诺曼底，在欧洲大陆开辟了第二战场，
加速了德国法西斯的灭亡。

二战结束后，特伦斯与第一任妻子塞尔玛
结婚，在长达70年的婚姻中养育了3个孩子，
塞尔玛2018年去世。

2021年，特伦斯经朋友介绍认识了丧夫的
斯沃林。两人一见倾心，陷入热恋。

特伦斯上月在美国佛罗里达州接受媒体采
访时说：“她让（我的）生活变得有价值。”斯沃林
则夸特伦斯“是令人难以置信的男人”，“他很英
俊——并且还是接吻高手”。

修成正果 获家人支持

由于特伦斯和斯沃林并不是法国人，所以
尚需返回美国办理法律手续，才能在法律意义
上成为夫妇。家人们对两位老人“修成正果”表
示支持。

特伦斯的儿子比尔说，父亲以前定期去法
国参加诺曼底登陆纪念活动，今年身体依然健
康，顺利成行。当父亲告诉比尔决定迎娶斯沃
林时，家人们先是感到惊讶，“但后来都表示了
支持”。

在比尔眼中，父亲“一直是个富有梦想的人。他
总是梦想各种了不起的事，有时还真能实现”。

斯沃林的女婿菲利普·陶布曼说，这场婚礼
是毕生难见的美好庆典，“证明了生活的意义是
什么”。 新华社记者杨舒怡

美国100岁二战老兵
迎娶96岁新娘

消失的“雪糕刺客”

2022年夏天，“雪糕刺客”一
词火了。社交平台上，众网友纷
纷“吐槽”自己被“雪糕刺客”刺
中：随意挑选的看起来平平无奇
的雪糕，结账时才发现，价格动辄
四五十元一支，远超心理预期，但
也只能硬着头皮结账。很多网友
表示，这种雪糕最解暑，还没拆开
已经心凉。

近年来，雪糕市场上掀起了
一轮高端化浪潮，钟薛高是其中
的代表之一。2018年，钟薛高推
出的“厄瓜多尔粉钻”雪糕，定价
每支66元，被网友戏称为“雪糕
中的爱马仕”。2021年，钟薛高
推出“杏余年”和“芝玫龙荔”两款
雪糕，价格甚至一度被黄牛炒到
200元一盒。

即便如此高价，但在过去
几年中，高端雪糕经常占据冰
品类销售额榜首。而今年起，
这些高价雪糕渐渐从冰柜中消
失了。

今年 3月，“钟薛高售价从
60元降到2.5元”登上微博热搜
第一。茅台冰淇淋、须尽欢等曾
经的高价冰淇淋，也纷纷降价。
在线上，奥雪、梦龙、八喜等多个
品牌的高端雪糕打折销售。还有
的高端雪糕选择下调价格，在伊
利冰淇淋天猫旗舰店，一支须尽
欢的价格已由刚上市时的18元
下降至11元。

北京一位社区团购团长张
梅告诉记者，前两年，入夏之前
她就会上架钟薛高等高端雪糕
的团购链接，每次团购结束，团
友就会私信她，期待下一期早
早开团。而今年，张梅的团购
群里没有了高价雪糕的身影。

“不好卖了，凑不够开团人数，所
以今年只做普通雪糕的团购。”
张梅说。

九成网友选10元以内雪糕

“雪糕刺客”怎么突然“凉”
了？消费者偏好的改变被认为是
重要原因。

日前，《工人日报》微博发起
调查“你能接受多少价格以内的
雪糕”。参与调查的网友中，九成
网友都选择了10元以下的雪糕，
只有3.5%的网友能接受20元以
上的雪糕。多名网友留言表示：

“5元足够，不能更多。”
“不是高价雪糕吃不起，而是

吃了一圈后发现，还是童年这些
雪糕实惠又好吃，性价比更高。”
不少消费者表示，之前面对各种
高端化的雪糕产品，图新鲜想要
尝试。但试过之后并未觉得有太
多惊喜，而且吃多了以后，发现还
是经典的平价雪糕更“香”。

受消费者偏好变化的影响，
今年平价雪糕成为市场的主流。
记者在北京海淀一家超市冰柜内
看到，这里售出的41种雪糕中，
超八成都在10元以内，其中大部
分是5元以下的雪糕。店员告诉
记者，目前卖得最好的雪糕是老
冰棍和小布丁。

中国食品产业分析师朱丹蓬
告诉记者，雪糕并不是生活必需
品，其被冷饮等商品替代的可能
性很大。在他看来，今年整个雪
糕价格应该是属于“掐头去尾”、
回归正常和健康的状态。

“今年，雪糕单价在向12元/
支这个中间值靠拢，两头的价格
在往中间走，这是主流的方向。
这一变化是基于消费者消费行为
的改变。如今消费者既讲究质价
比，也追求性价比。未来，超高端
的雪糕基本上没有太大市场。”朱
丹蓬表示。

创意成为市场重要增长点

近年来，“文旅风”“回忆杀”

席卷雪糕市场，各种创意元素成为
雪糕产品“出圈”的重要推动力，也
为市场带来了新的增长点。

有报告指出，年轻群体会因为
怀旧心情而购买小时候的零食或饮
料，如果买到的食品能够和记忆中
的童年味道重合，就会长期复购。

今年，不少企业都选择在“复
古”领域发力。如某生鲜电商平台
今年推出了包括重赤豆老冰棒、重
绿豆老冰棒等在内的多款新品雪
糕，单支价格保持在3元至5元之
间。复古的包装和味道，吸引了不
少消费者。光明今夏新品话梅糖味
棒冰，单支价格在3元左右。外部
包装使用话梅糖经典褐色糖纸，这
是光明与大白兔继推出奶糖雪糕后
给市场的又一份“儿时的回忆”。

此外，借助文旅的春风，以创意
为核心的文创雪糕热度持续升高。近
年来，北海公园的荷花雪糕、故宫的屋
脊兽雪糕成为许多游客的心头好。

记者在北京白塔寺药店看到，
其推出的一款洛神乌梅文创雪糕，
以白塔寺药店前“货真价实”牌匾为
造型，搭配有药包、灵芝、洛神花、山
楂等多种元素。即便售价一支28
元也挡不住游客和文创爱好者购买
的热情。

“每到一个景点，我基本都会买
支文创雪糕打卡拍照。这些文创雪
糕一支价格都在二三十元，虽然不
便宜，但我愿意为了文化买单，很有
纪念意义，也适合发朋友圈。”一位
刚刚购买了白塔寺药店雪糕的游客
告诉记者。

“随着冷饮市场的升级和持续
迭代，未来肯定还有更多价格或高
或低的新颖奇特产品，这对于整个
产业发展是有积极作用的。”在朱丹
蓬看来，年轻消费群体的消费行为
会让他们更能接受也愿意消费新产
品，“网红产品会常有，如何让网红
长红，才是各个品牌要多多思考的
问题。” 据工人日报

“雪糕刺客”凉了？
雪糕市场热度高，平价产品占主流

进入夏季，雪糕市
场热度升高。由于消费
者偏好改变，今年雪糕
市场，“雪糕刺客”身影
难觅，不少高端雪糕降
价打折销售，平价雪糕
占据主流。专家预计，
未来，超高端雪糕难有
大市场，创意将成为市
场重要增长点。

今年雪糕市场有何
变化？哪些产品更受消
费者青睐？是否还有

“雪糕刺客”隐藏其中？
近日，记者走访各类雪
糕销售店铺发现，曾经
的“雪糕刺客”身影难
觅，平价雪糕占据主流。
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