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“这个‘顶’应该是‘一言
九鼎’的‘鼎’”“练字要凝神，
下笔要有神”……1日上午9
点，伴随着孩子们笔下“沙
沙”的写字声，崇川区幸福街
道花桥社区“崇学童行”爱
心暑托班第一节课正式开
始。来自鹤涛小学的语文
老师朱云耐心地为孩子们
答疑解惑，师生其乐融融。

（7月2日本报3版）

可以说，开发和举办暑
托班，我们并不缺地方，也
不乏点子，只要有效组织起
来，完全可以搭建起一个具
有“南通范儿”的大舞台。
一方面要盘活“沉睡的资
源”，与教育、文化、体育、社
区等部门联手，寻找更有价
值的场所，挖掘更深层次的

内涵，切实满足孩子们日益
增长的精神文化需求；另一
方面要整合志愿者资源，积
极发动大学生、教师义工等
参加勤工助学、暑期实践、爱
心授课等活动。再者，政府
若能为暑托班提供更多的财
力支持和制度保障，再加上
有社会各方的鼎力相助，那
自然可以办出影响力来。

爱心暑托班要叫好更
叫座，关键得办出特色，创
意 好 才 是 最 见 功 夫 的 地
方。这就要求我们要站在
孩子的立场上，根据他们的
行为特征和心理特点，多开
展一些充满童真童趣、接地
气、有意义的实践活动。比
如，安全教育要注重弥补急
救知识缺失的“欠账”，“防
狼”教育可以将防身招、擒

拿术纳入其中，夏练三伏的
“吃苦”教育应在强身健体、
磨炼意志、去除“骄气”上下
功夫；又如，充分挖掘南通
传统文化，结合非遗传承和
文 明 创 建 等 开 展 体 验 活
动。无疑，这些都是值得用
心去做好的大文章。

办好爱心暑托班，是孩
子之福、家长之盼。只要始
终坚持育人第一和公益至
上的原则，既注重形式新
颖，也把握本土特色，就一
定能让孩子过上一个充实
而有意义的暑假。很显然，
这是一个非常值得去尝试
和经营的新平台。

爱心暑托班
不妨多点“南通范儿”

□徐剑锋
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【议论纷纷】

@徐其文 模仿名人言行
举止、穿着打扮，只要不违法、
不违反公序良俗，就是可以做
的事，也值得通过模仿博取更
多流量与关注。但如果一味
追求博眼球、蹭流量，模仿名
人做些低俗出格的事，讲些无
中生有的话，则必须整治甚至
关闭其账号。

@山花 一些主播通过模
仿名人获取流量和关注度，这
会导致一些真正有实力的主
播或品牌被埋没，不利于市场
的健康发展。此外，这种行为
还会滋生恶意炒作等不良风
气，对社会的公序良俗造成负
面影响。

微
话题

【本期话题】

模仿名人蹭流量

近日，一名男子在直播时
模仿已故篮球明星科比引发
热议。当下，在各大直播间，
类似的模仿比比皆是，长相、
举止、衣着乃至网名都与明星
非常相似。你怎么看？

观点
1+1

忽悠人的“清凉神器”得让它凉凉
□郭元鹏

今夏高温天气频频来
袭，降温冰圈、挂脖风扇、冷
感湿巾等五花八门的“清凉
神器”迅速走红。然而，有
消费者发现，一些“清凉神
器”实际并不好用，甚至存
在安全隐患。如果使用不
当，可能有损身体健康。

（7月2日本报10版）

近年来，从“冰感内衣”
到“便携空调”，再到“冷感
运动装备”，各式各样的

“清凉神器”层出不穷。商
家利用消费者追求凉爽的
心理，推出所谓的“清凉神
器”。但这些产品的实际
效果和安全性却常常被忽
视。以一款“降温冰圈”为

例，虽然宣称能够迅速降
低体温，但实际使用中却
发现冷却效果短暂，且反
复使用后易滋生细菌，对
皮肤造成伤害。

面对忽悠人的“清凉神
器”，监管部门需及时介入，
给市场泼盆冷水，让市场回
归理性。消费者的失望和
抱怨声音不断上升，反映出
市场上一些“清凉神器”的
虚假宣传与实际体验之间
的巨大落差。这不仅损害
了消费者权益，也破坏了市
场的公平竞争环境。监管
部门应当采取行动，对那些
夸大宣传、质量参差不齐的

“清凉神器”进行严格审
查。通过建立更严格的产

品检测标准，确保市面上的
每一件产品都是安全可靠
的。同时，对于违规商家应
予以处罚，以正视听，净化
市场环境。而对于消费者
而言，选择“清凉神器”时应
更加谨慎。不要盲目跟风，
不轻信过度宣传的产品。
在购买前，应查看产品的成
分、安全认证以及用户评
价，尽量选择信誉好、评价
高的品牌。

做生意要走正道，歪
门 邪 道 终 究 不 是 长 久 之
计。无论是生产者、销售
者还是中间商，都需要明
白一个道理：让消费者寒
心的商品，终究会上演一出

“凉凉”。

应对潮湿天气要学会理性消费
□刘根生

从小巧实惠的除湿袋、
防霉包，到除湿机、烘干机
等家电，这些“防潮神器”进
入了一年中的销售旺季，成
为人们抵御湿气的“利
器”。记者在大润发超市看
到，货架上摆满了琳琅满目
的除湿袋、防霉包、防潮防
霉片剂等防潮用品。

（6月30日本报4版）

黄梅时节家家雨，青草
池塘处处蛙。入梅以后，天
气连续阴雨，空气湿度增
大，这不仅会导致人体舒适
度明显降低，一些物品的保
管存放也面临防潮除湿的
难题。在这种情况下，为了

应对梅雨天气给生活带来
的不利影响，不少市民纷纷
购买防潮除湿产品，由此也
就催生了“梅雨经济”。

“梅雨经济”之所以能
热起来，除了与气候特点存
在很大的关联性以外，也与
现代人更加注重生活质量
密不可分。然而，梅雨季
节，是否一定要购买那些所
谓的“防潮神器”，笔者觉得
需要视情而定。

如果家中有一些必须
在干燥环境下保存的贵重
物品，为此而购买防潮产品
自然在情理之中。除此之
外，“防潮神器”并没有太高
的实用价值。虽然市场上

防潮除湿产品的价格不高，
最贵的也只有几千元，大多
数消费者完全可以买得起，
但是没必要的支出也是一种
浪费。空调和电吹风几乎家
家都有，开启空调的除湿功
能和让电吹风吹暖风，就是
居家生活中最经济、最简便、
最高效的防潮除湿方式。

从严格意义上来讲，防
潮除湿只是一种生活常识，
只是在梅雨季节，因为受到
天气的影响而格外受到关
注。面对“梅雨经济”，消费者
不要受一些商家夸大其词的
宣传影响，盲目跟随市场潮
流购买“防潮神器”，要学会在
理性消费中享受快乐生活。

先诊疗后付费

针对患者门急诊就医过
程中反复排队缴费的痛点，市
卫生健康委等四部门联合印
发《南通市市属公立医院门急
诊实施“先诊疗后付费”工作
方案（试行）》，昨起在市一院
先行试点，推行以“信用承诺”
为基础的参保人员“先诊疗后
付费”服务，引导诚信就医。

（7月2日本报2版）

让居民就医更方便
□孙建国

继“挂一次号管三天”的
医疗惠民便民举措后，我市又
试行门急诊“先诊疗后付费”
的新举措，必将进一步改善医
患关系，提高患者就医的便利
度，也有利于提高医疗效率，
创造更加和谐的就医环境。

先诊疗后付费更便民。
一系列医疗服务措施的推出，
无疑是以民为本精神的高度体
现，也是医疗部门在落实便民
惠民服务的最好实践。就医流
程极简，可最大程度缓解重复
排队缴费问题，提升就医体验，
必将受到人民群众的高度欢
迎。先诊疗后付费还有利于提
高医疗服务的效率，使医疗设
施资源得到最大程度的利用。

“先诊疗后付费”也有利
于合力打造信用社会。将恶
意欠费信用不好者等五种情
况划到圈外，可以倒逼一些人
珍惜并保持自己的良好信用，
有利于不断壮大整个社会的
信用力量，打造信用社会。

应惩戒恶意欠费者
□张裕新

看病就医，事关很多人的
切身利益。在看病难、看病贵
的背景下，推行“先诊疗后付
费”制度，既简化了就医手续，
又缓解了患者的经济压力，真
正体现了“以病人为中心”的
服务宗旨，让患者在医院享受
到了制度关怀和服务温情。

当然，这一看似简单的惠
民之举，具体操作起来不一定
十分顺利。实行“先诊疗后付
费”，可能会出现一些患者先
诊疗、少付费，甚至不付费现
象，给医院增加负担。因此，
在试行“先看病后付费”过程
中，应建立个人信用评估机
制，并将享受过“先诊疗后付
费”服务模式的患者，纳入个
人征信信息化管理，对能够按
时结清医疗费用的患者，实行
下次就诊手续简化、费用减免
等一系列优惠措施；对少付费
或不付费的必须承担违约责
任，取消其享受此优惠政策的
资格，对恶意欠费的失信人员
要实施联合惩戒，让失信者陷
入寸步难行的困境。

网贷“困”住年轻人

随着互联网金融飞速发
展，一批网贷平台应运而生。
这些平台为超前消费提供了
便利，但也因网贷套路多难清
偿、隐私泄露及暴力催收等问
题，让不少年轻人深陷其中无
法自拔。对此，你怎么看？

【下期话题】

严肃查处以新技术、新手
段侵犯消费者权益的行为，才
能营造安全放心的消费环境，
增强消费对经济发展的基础
性作用。

——南方日报：《合力破
解“大数据杀熟”》

情绪服务是双向的——
服务者提供的情绪价值让消
费者获得“被尊重感”的同时，
消费者的情绪通过各种方式
表达和扩散，进而感染更多人
并形成“泼天流量”涌向相关
服务者。这种以真诚回应真
诚、以善意回应善意的双向奔
赴，应成为服务业更多从业者
的努力方向。期待更多服务
者能够看见情绪的价值，采取
适当举措让“情绪服务”释放
更强动力。

——工人日报：《提供情
绪价值，服务业的“流量密
码”》


