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创办十九年，数千对成功配婚，良好的社会口碑
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谈及县城咖啡产业进阶
之路，张艳峰特别强调了政
府的积极帮扶。他所在的青
田，政府不仅促建了地方咖
啡协会，还着力推动协会组
织一系列活动。在青田政府
的整体布局中，咖啡产业已
然成为青田华侨经济的关键
一环，当地特色农产品如火
腿、红酒、杨梅等，也与青田
咖啡文化紧密交融，共同构
建起别具一格的“咖啡之乡”
氛围。

对于县城咖啡产业未来
的态势和前景，赵晨做了十
分乐观的展望。他观察到，
当下“全域”的理念正在勃
兴，以文旅体验为例，游客在
探索知名景点的同时，可以

发现并体验整个地区的多样魅
力，包括特色饮食、旅游衍生品
等，他说：“当我们将各产业纳
入全域化视角进行整合，会发
现初始的流量投入带来了无限
的复利可能。”对于县域咖啡产
业而言，这种全域资源的整合
模式无疑是一大福音。通过全
产业链的协同作用，可以激发
前所未有的创新活力与想象空
间，推动咖啡产业向更高层次
发展。

云南作为咖啡豆的重要产
地，已通过与旅游业、服务业深
度融合，实现产品定位、市场推
广及物流体系上的高效整合，
达成咖啡产业的全面升级与转
型，为县域咖啡产业提供了可
借鉴的宝贵经验。 据央广网

咖啡文化下沉，酿就“咖啡进县城”的3.0时代

在县城卖咖啡是门好生意吗？
“十九线小县城居然拥有了头部咖啡品牌”“在小县城开咖啡

店是什么体验”“一天900单，排队两小时，县城咖啡店新年爆单”在
各大社交媒体平台上，此类话题如雨后春笋般涌现，释放着一个信
号：咖啡消费的版图上，县城正崛起成为一块令人瞩目的新兴热
土。头部外卖平台发布的《2024县城咖啡新业态报告》显示，2024
年1月，中国县城咖啡累计订单量较2022年同期增长322.26%，较
2023年同期增长136.37%。

“中国改革开放以来的
咖啡消费的历史可以追溯到
数十年前”，北京外国语大学
国际商学院客座教授赵晨回
顾道，最早一批中国消费者
接触的咖啡多为速溶咖啡，
彼时众多速溶咖啡品牌涌入
中国市场，咖啡作为即冲即
饮、提神醒脑的功能性饮品
的形象被初步构建；步入
2000年，伴随小西餐兴起的
咖啡馆逐渐成为谈事的热门
场所，形成了围绕咖啡展开
的社交风尚，就此迈入咖啡
文化的2.0时代；如今，随着
乡村振兴战略的深入实施，

大量工作机会和产业向县域转
移，吸引了众多年轻人返乡，为
咖啡文化下沉至县城创造了良
机，酿就“咖啡进县城”的3.0
时代。

而县城咖啡店的发力扩
张，也得益于全国咖啡产业的
蓬勃。“有一个拉动的效应。”赵
晨介绍说，全国的咖啡店产业
规模已超2600亿，咖啡店已有
近15万家。随着城市咖啡消
费市场日趋饱和，多家业内品
牌相继向县一级市场抛出橄榄
枝，进行合作伙伴的招募。

咖啡在县城飘香，其消费
人群相较于都市也展现出了一

些不同特点。青咖驿站管理员
兼全国咖啡师技能竞赛裁判员
张艳峰，结合自己在青田县的
咖啡运营经历，指出当地消费
主体多为退休人士和旅游访
客，乐意也更有时间了解咖啡
文化，故而青田咖啡的经营重
心落在文化推广、顾客体验的
升级以及与消费者的深度互动
上，张艳峰还观察到，丽水本地
诸多咖啡门店同样展现出强烈
的交互属性，在开业后均获得
了市场正面反馈，因此，“在下
沉市场做咖啡业务，更应该关
注消费者想要了解咖啡背后故
事的需求。”

县城咖啡狂飙突进，“带
着数万存款回家乡开咖啡
店”的风潮也悄然兴起，给返
乡青年提供了一种新的选
择。而关键在于回县城卖咖
啡一定能赚到钱吗？

张艳峰分析说，相较于
一线城市高昂的房租成本，
县城市场的房租压力明显
较低，的确为咖啡馆的持续
经营提供了更为宽松的环
境。不过，从回本周期来看，
县城门店需面临较长的资
金回笼期，通常在两年左右
甚至更长，而一线城市的咖
啡门店往往 6个月就能实
现回本。

张艳峰提醒，入局县城
咖啡之前，了解本地市场并
确认自身长项至关重要。具

体而言，技术型主理人擅长于
咖啡豆的甄选，冲泡技艺更强；
而营销型店主则可能更精于
市场定位、品牌塑造与顾客关
系的维护。结合自身优势在
某一领域深耕细作，使之成为
门店的鲜明特色，是促使门店
在本地市场中迅速脱颖而出
的关键。

此外，若想在县城开一家
土生土长的咖啡店，还要面临
与知名连锁咖啡品牌的竞争。
赵晨说，连锁品牌目前已经形
成了一套非常固定的打法，“如
何开店，如何选址，如何去做爆
品，如何引爆打卡”均有成熟的
方法论。本土咖啡店欲在浪潮
之下实现突围，不仅要强化客
户运营，利用本地品牌的亲和
力和乡情纽带，构建老熟人聊

天般的交流氛围，在“慢生活”
营销中形成紧密的情感联系，
还应坚守价格带，避免过度竞
争导致的低价策略。同时，好
的本土品牌“总是重度裹挟本
地的特产”，将农产品等当地特
色融入咖啡口味，可以赋予产
品独特的地域标签和文化内
涵，比如延吉当地研发的冻梨
咖啡、东北大板拿铁，绍兴做的
女儿红咖啡、黄酒咖啡，都成功
破圈。

张艳峰深有体会，他曾利
用青田杨梅开发出一款特调咖
啡，广受好评。他还尝试过将
青田传统家常菜“绿豆腐”的元
素融入咖啡，经常引起游客与
来访者的浓厚兴趣。消费者在
品尝的过程中，也会对青田的
地方属性有新的认知。

咖啡“拓荒”县城市场

县城咖啡真好卖吗？
“帮扶”前行“全域”而上

张艳峰与来访者交流。 央广网发

咖啡品鉴。


