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近日，广发银行南通分行成立“金
融知识宣讲团”，积极开展形式丰富的

“金融教育宣传月”活动，有效防范化解
金融风险，守护人民美好生活。

广发银行南通分行领导带队走进崇川
区文峰街道厂南社区开展金融教育宣讲活
动，通过发放宣传折页、现场讲解案例、有奖
问答互动等形式，以通俗易懂的语言，深入
浅出地向社区居民普及防范金融诈骗、金融
产品服务及保护个人信息等知识，有效提升
了群众的防诈“免疫力”和自我保护意识。

广发银行南通分行员工走进热门
商圈，向过往群众及商户派发宣传折
页，宣教内容涵盖“支付安全”“个人征

信”“减费让利”等金融知识，聚焦“一老
一小一新”等重点群体，引导老年消费
者“不乱投”，树立理性投资、价值投资
观念；引导年轻消费者“不乱贷”，树立
理性借贷消费理念。

广发银行南通分行员工走进中国人寿
南通市分公司等合作企业，向企业员工介绍
个人信息保护、识破网贷骗局、防范非法集
资等防诈反诈知识，重点提示员工注意用卡
安全，谨防电信网络诈骗，增强了员工的金
融风险防范意识和个人信息保护意识。

广发银行南通分行联合南通市朝
晖小学开展“探索货币新世界”专题讲
座活动。活动现场，工作人员宣讲了专

业知识，以生动的图文为同学们讲解人
民币的历史、货币的起源和演变、数字
人民币的特点以及反诈骗的相关知
识。此次活动让学生们积极参与到金
融知识的学习和实践中，提高了学生们
的风险识别和防范能力。

广发银行南通分行高度重视农村
地区金融知识教育，通过“担当新使命
消保县域行”专项活动，围绕养老金融、
适老化服务、防范电信网络诈骗、防范
非法集资等主题，将金融教育下沉到所
辖区域各村镇，为基层群众开展“金融
知识课堂”活动，切实提高了农村群众
的金融风险防范意识和能力，保障了乡

村居民的金融消费者权益，提升了金融
服务乡村振兴质效。

广发银行南通分行将持续秉承“金
融为民”的服务理念，以高度的责任感
和使命感立足新的发展阶段，不断丰富
金融消费者权益宣传教育的活动形式
和内容，切实推动消费者保护各项工作
落实落细，为人民群众提供更公平、更
安全、更优质的金融服务，为构建和谐
健康的金融生态环境贡献力量。

共筑消保防线 守护民生幸福
广发银行南通分行开展“金融教育宣传月”活动

广告

现如今，对于喜欢逛街
的男男女女们来说，徜徉在
通城的街头巷尾、穿行于商
业综合体的迷宫式殿堂，如
果稍稍留心一下，就会发现用
过去传统的商业概念去划分
一家家店铺到底属于何种经
营业态越来越难，事实上，层
出不穷的特色店铺已在不知
不觉中将传统的单一商业场
景湮灭于时光之中。

复合体、混搭风、多维
度……新锐商业的消费姿
态培育出让人眼花缭乱的

“新爆点”。
“如果说传统的路边设

摊是商业1.0版本，专业化店
铺是商业2.0版本，那么，如
今出现的‘混合型’商铺新业
态就属于完全打破边界感和
代际传承的 3.0 新版本了。

当然，这个新版本目前仍处
于不断演变的自我迭代塑造
过程之中。以西西弗书店为
例，它不再是单一的书店，而
是将文化零售、文化内容、文
化资源融于一体的文化平
台服务商的形象，兼容文
创、轻餐饮等新业态，将文
化内涵和消费外延互相结
合，通过‘混搭’的实体店，培
育出全新切入市场的消费新
场景，受到广大市民特别是
年轻人的青睐。”14日下午，
我市商务部门一名工作人员
表示。

确实，这种复合经营的
全新模式完全打破业态边
界，将两个及以上的业态集
中在同一空间内，通过为顾
客提供多样化、实用化的产
品和服务，最大限度地满足

消费者与时俱进的多元化需
求，不断加速消费资源集聚、
消费体验升级、消费潜力释
放，最终，像春风化雨般，于
悄然润泽之间，逐渐打开通
城实体商业转型发展更为广
阔的新空间……

“这肯定是一种面向未来
的新的商业经营方向。通过
多业态混合、多元化融合发
展，带动联动促销，由此形成
的一系列新消费集聚区，不断
引领着与时代同步的时尚生
活新选择、新方向、新方式，让
消费更具活力，让顾客感受度
更佳。所以说，这是一个多
赢的选择，有力地促进着城
市消费能力的不断释放。”采
访中，一名专业人士表达了他
的观点。

本报记者周朝晖 张园

书城里“藏”着咖啡店，超市里“猫”着小吃店，花店里“躲”着文创
礼品店……复合经营模式正在通城加速涌现——

“习惯了藏在都市里的这
种‘独一份’悠闲。坐在这里，
安静地看看书，再抿一口咖啡，
于我而言，这就是人生中不可
多得的惬意和享受。”14日下
午，坐在南通CBD大有境三楼
的“西西弗书店&矢量咖啡”店
里，气质淡雅、文艺范儿十足的
范晓晓面对“不请自来”的记
者，听完采访意图后，先是一
愣，继而一笑，“你们在了解这
种‘混搭风’的店面吗？现在喜
欢的年轻人越来越多了。以这
家店为例，说实话，真是别样的
阅读、别样的体验。”

范晓晓今年30岁，但乍一
看面相，还以为才20出头，这
或许缘于骨架小的身子加上特
显年轻的一张娃娃脸，让人很
难猜出真实年龄。

西西弗书店总部位于重庆，
是一家连锁书店，旗下有西西弗
书店、矢量咖啡、不二生活文创、
推石文化等子品牌，其在全国
70多个城市拥有300多家实
体连锁书店、300多家意式咖
啡馆、超过500万活跃会员。

如今，在南通市区有三家

西西弗书店，除了位于南通
CBD大有境三楼的这家外，还
有两家分别位于印象城三楼和
万象城二楼。

在这幽雅而恬然的“书香
之地”，虽非周末，但记者看到
店堂内正在埋头挑书的顾客不
少。各种新潮文学、纪实文献、
历史典籍应有尽有，购书者各
取所需、自得其乐。

再往里走，矢量咖啡总有
一些超爱者追捧，三四对年轻
人相向而坐，案前有书、眼中有
光，边喝着咖啡边交流着读书
心得，让思想的火花和阅读的
灵感在彼此的交融中碰撞。

芋泥椰椰牛乳茶、葡萄桑
椹热果茶、莓莓芝慕斯小蛋糕、
柑橘柠檬热果茶……除了咖
啡外，店堂里还有“秋日限定”
的各式奶茶和精美甜点，成为
女生们的最爱。

“确实，在西西弗书店，阅
读不再是过去那种单调枯燥的
独坐，而是既满足思想又满足
味蕾的混搭。这或许就是越来
越多的人喜欢在这里购书休闲
的原因吧。”店员向记者介绍。

地处南大街环城东路路
口转角处，集书店、咖啡、花
店、购物于一体，最大限度满
足你的消费新体验……这是

“喆时+花点时间·咖啡·鲜
花”这家新潮店带给人们的
直观感受。

“哦，你们不是来买东西
的？没关系，你们慢慢看。”
甫一进店，年轻的女服务员
便迎了上来，当听说记者前
来是为了采访，女服务员笑
了，“那你们请随便，我先去
接待客人了！”

既来之，则安之。尽管
老板不在，一时无人介绍，但
记者还是“自来熟”，几乎将
每个角角落落都“瞄”了一
遍。这家店面积不算太大，
但分为上下两层就有了一定

的空间感。楼下主打的是一
个“花的世界”，火红的玫瑰、
娇艳的雏菊、优雅的风信子、
素洁的铃兰，不管你喜欢哪
一款，这里的鲜切花和盆栽
基本上都能满足你的选择。

再往里走是让人眼前一
亮的小小书店，各种时尚文
学低调展示着；书架旁紧邻
着的是小小的咖吧，有“鸟语
书香”咖啡、私房茗茶让你自
选。再转一转，各种各样的
文创礼品琳琅满目，除了没
有“灰姑娘”的“水晶鞋”外，
其他精美手作不难满足“小
公主”的各种小小心愿。

在二楼，几名女子正坐
在靠窗的小餐桌前品着咖
啡，开心地聊着天。而对面
的衣架上，则是一水儿的时

髦“潮牌”服装。一些顾客顺
手选上一件，在小小的更衣
室里试穿后带回家，也是大
概率的消费事件。

至于盒马鲜生的“超
市＋餐饮”，已然是市民们并
不陌生的“消费风景线”。在
餐饮区忙碌的工作人员葛女
士介绍，到了饭点儿，小餐厅
里每张桌子都坐满了人，晚
来的只能打包带回家。

“不夸张地说，餐饮已成
为超市里一个重要的盈利
点。喏，你看，对面厨房里的
大厨每天会推出几十种不同
搭配的菜肴供顾客自选，关
键是食材新鲜、卫生可靠、经
济实惠。”葛女士说，“对于这
种超市里的百姓食堂，哪个
不喜欢呢？”

“喆时+花点时间·咖啡·鲜花”店
在出售鲜花的同时，还售卖盆栽、
香薰、甜品、咖啡、服装等。记者张园

新潮观察

“混搭风”刮进实体店迸发“新爆点”

别样的阅读 别样的体验

业态的交融 经营的复合▶

自我的迭代 业态的重塑▶


