
濠南
夜话

邂逅“幸福”温暖通途
□张忠德

设置 20 世纪 80 年代
怀旧小卖部、浪漫爱情主
题墙、动感单车等互动区
域……16日，南通轨道交
通2号线幸福主题车站亮
相，从站厅到长廊处处可见

“幸福”的模样。
（11月17日本报3版）

在繁忙的都市节奏中，
南通轨道交通 2 号线幸福
主题车站如同一股清流悄
然亮相，不仅为市民的出行
带来了便捷，更在心灵上给
予了一份独特的温暖与感
动。这座车站，以“爱在通
途，幸福到达”为设计理念，
通过精心设计的互动区域
与主题长廊，让每一名乘客
在匆匆赶路之余，也能感受
到生活中的点滴幸福。

走进幸福站，仿佛穿越
回了20世纪80年代。怀旧
小卖部内，老式电视机播放
着经典节目，二八大杠自行
车静静诉说着往昔的故事，
电影海报则勾起了无数人
的童年回忆。这些看似不
起眼的元素，却在不经意间
触动了人们内心最柔软的
部分，让人不禁感叹：幸福，
其实就这么简单，它藏在每
一个平凡而温暖的瞬间里。

而浪漫爱情主题墙和
粉色电话亭，则为车站增添
了一抹浪漫的气息。无论
是中老年人、小朋友还是情
侣，都能在这个公共空间里
找到属于自己的幸福……
幸福主题车站以其丰富的
互动体验，让人们在忙碌的
生活中停下脚步，感受生活

中的点滴幸福。
南通地铁关注乘客需

求，打造具有文化内涵和人
文关怀的公共空间，这一举
措值得称赞。在快节奏的
现代生活中，我们常常忙碌
于工作和学习，忽略了身边
的幸福。而幸福主题车站，
无疑是驶向城市温情的新一
站。它让我们相信，只要用
心去感受，幸福其实就在我
们身边。南通幸福主题车站
的出现，提醒我们要珍惜生
活中的每一个瞬间，用心去
感受生活中的美好。让我们
在通途上邂逅幸福，让幸福
伴随我们的每一次出行。
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在传承中创新让非遗历久弥新
□涂实磊

连日来，知名传统文化
短视频创作者李子柒前来
南通跟随国家级非物质文
化遗产蓝印花布传人王振
兴学习蓝印花布技艺的消
息刷爆了朋友圈，也让王振
兴一家人进入了公众视野。

（11月16日本报4版）

蓝印花布技艺作为国
家级非物质文化遗产，经历
了数百年的历史沉淀，其繁
复的工艺和独特的审美曾
在古代民间广为流传。随
着工业化的进程和现代生
活方式的转变，这些传统技
艺的市场逐渐萎缩，年轻一
代对其兴趣也逐渐减弱。
我们在保护和传承非遗时，

不能将其简单地复制和重
复，而是要通过创新赋予其
新的生命力。

蓝印花布作为传统工
艺品，虽然有其独特的审美
价值，但在现代人眼中，它
更需要具备一定的实用性
和时尚感。因此，如何将蓝
印花布应用到现代服饰、家
居装饰乃至艺术品设计中，
是非遗传承人需要思考的
问题。举个例子，蓝印花布
可以与现代家居设计结合，
设计出适合现代人审美的
布艺产品，如抱枕、桌布、窗
帘等。这些产品既能保留
传统技艺的韵味，又符合当
代家庭的装饰需求。同时，
还可以通过跨界合作，将蓝

印花布与知名设计师、时尚
品牌联名推出限量款产品，
以此提升其市场价值和品
牌影响力。只有不断创新
和突破，非遗才能真正走出

“博物馆”，走进人们的日常
生活。

蓝印花布技艺的守护
者们，以对传统文化的深厚
感情和坚韧不拔的精神，向
我们展示了一条坚守与创
新并行的非遗传承之路。
他们的故事启示我们，非遗
不仅要有传承的决心，更要
有创新的勇气。唯有如此，
非遗文化才能在现代社会
中焕发出新的生命力，让更
多人感受到其独特的魅力
与价值。

培育好叫得响卖得出的土特产
□张裕新

目前，海安不含农户
自制直接销售的、纳入生
产许可的麻虾酱企业有3
家，作坊企业10余家。去
年，海安麻虾酱市场年销
售额达8500万元，带动了
渔民捕捞、食品供应链企
业、包装企业、物流企业的
蓬勃发展。

（11月18日本报3版）

因地制宜选择特色富民
乡村产业是农村农业发展的
关键。海安充分发挥“土特
产”的独特优势和特点，使麻
虾酱从昔日偏安一隅的“芝
麻粒”成为添鲜各地餐桌的
珍馐。地方标志性特色农产
品进入市场并打响品牌，不
仅增加了当地农民收入、促

进了地方经济发展，而且对
构建新发展格局、推进乡村
振兴具有重要意义。

南通的农业资源丰富，
气候优势充足。我们要始
终牢记“培育特色优势产
业”的宗旨，立足坚定不移
地走特色路、打特色牌，全
力以赴做好乡村特色优势
产业这篇大文章。

一方面要打通土特产
产销各环节的堵点、痛点。
农业科技创新是深挖土特
产资源的动力源，地方政府
要加强农业与信息技术、生
物技术等高新技术的融合，
提高土特产业的智能化、精
准化水平。注重品质提升
和品牌建设是增强农产品
市场竞争力的关键，要注重

培育区域公用品牌，加快实
现品牌溢价和附加值提升，
增强特色优势农产品行业
话语权。同时要深化产销
对接合作，进一步培育涉
农电商主体，优化电商综
合服务，推进“数商兴农”
工程与“快递进村”工程等
拓展线上销售，有效地将
农产品从“深闺”带到更广
阔的市场。

另一方面要加强对土特
产商品尤其是食品的质量监
管。食品健康安全高于天，
政府鼓励支持发展土特产
业，不等于对其放任不管。
针对尚存在的问题，执法部
门要严格贯彻农产品质量安
全法，加强对土特产从生产、
加工到销售的全链条监管。

短剧“围猎”老年人

随着老年版甜宠短剧日益
火爆，“父母看短剧成瘾”“短剧
内容导向过于奇葩”等话题也
被大众广泛讨论。可以说，短
剧对老年人群的“精准拿捏”，
既让大众看到银发一族不可小
觑的消费能力，也暴露出当前
网络适老化改造的迫切需求。
对此，你怎么看？

@明天的我 全社会要进
一步关注老年人的精神需求，
向他们提供的健康娱乐项目越
多，身陷短剧“围城”难以自拔
的老人就会越少。

@余清明 建议相关部门
出台硬性规定，告诉观众一旦
发现短剧内容违规，或者感觉
自身权益受损，可以向有关单
位举报和投诉。

@沉默之中 现实中，对涉
嫌违规短剧最常见的处罚是

“责令下架”，这显然难以起到
警示作用。建议实行“责任倒
查”，依次追究平台、制作、审核
等各方责任。

本期话题下期继续

大学毕业生中的“慢就业”
现象，是指他们在毕业后暂不
踏入职场，而是通过筹备择业、
创业、备考等多种途径来寻找
就业机会，推迟就业。“慢就业”
现象所带来的影响，主要体现
在两个层面。一方面，它可被
视作大学毕业生步入职场前的
调整期。另一方面，“慢就业”
是一个不容忽视的职业空档
期。毕业生选择“慢就业”的目
的是实现更高质量的就业。让
毕业生更好地实现职业理想，
还需要学生、学校、家长、社会
等各方面共同努力，助力青年
顺利启航。

——工人日报：《关注“慢就
业”现象 助力青年顺利启航》

治理预付卡消费乱象，需
要完善法律法规、明确监管主
体，在此基础上，不妨建立第三
方资金托管制度：消费者每享
受一次服务，划拨一笔费用给
发卡商家；未消费的预付卡余
额，仍归消费者所有。明确了
相应的管理机制之后，也有利
于消费者提高警惕，提前规避
预付卡消费过程中可能出现的
各种问题，从而维护市场秩序
和消费者权益。

——深圳特区报：《预付卡
“过期作废”不能任由商家说了算》

家电以旧换新

近日，崇川区商务局组织
家电销售企业走进天安花园，
开展家电以旧换新天安花园
专场暨天安集市活动，让居民
在家门口即可了解和享受家
电优惠政策。

（11月18日本报2版）

贵在服务“贴心”
□政青

以旧换新，已经成为推动
家电市场发展的重要力量。

在以旧换新中“唤醒”安
全消费新理念。不少消费者
秉持着勤俭节约的消费观念，
认为只要家电还能用，换掉就
是浪费，却忽视了安全隐患。
因此，推动以旧换新，首先要
加强政策的宣传和解读，让消
费者明白以旧换新是明智之
选，推动从“要我换”“坏了换”
向“我要换”“升级换”转变。

在以旧换新中“焕发”产
业发展新活力。要让消费者
自愿以旧换新，从供应端来
看，企业要不断创新，推出更
符合消费者需求的智能、新
潮产品。另外，相关职能部
门应探索多元化的补贴形式，
在满足消费者个性化需求的
同时，也有利于进一步激发市
场活力。

在以旧换新中“换出”绿
色转型新气象。新的来了，旧
的何去何从？自然不能“一换
了之”。应打造“回收—拆解
—再生—再制造”的循环利用
闭环体系，让回收的资源循环
利用、变旧为宝。

服务下沉尤为重要
□新平

虽然“以旧换新”政策已
在全国多地广泛推行，但实际
落地过程中仍存在一些“最后
一公里”难题。

笔者以为，为解决此难题
做好服务下沉工作显得尤为
重要。应让政府部门与商家
携手，将服务送到社区、送到
家门口，这不仅拉近了政策与
居民之间的距离，还有效降低
了参与门槛。例如，家电企业
与社区合作，提供上门检测、
设计、清洗等增值服务，能够
极大地提升用户体验，无疑会
提高他们的参与热情。

“以旧换新”政策的成功，
不仅仅在于补贴力度，还在于
整个消费过程的便利性。过
去，居民需要自行运送旧家电
到指定网点，再凭借发票等资
料申领补贴，这种烦琐的流程
无形中增加了换新的成本和
难度。而崇川区实施的“一站
式服务”模式，却有效提升了
居民的消费体验和信心。


