
在火热的购金潮中，一些年轻人发现了更具性价比的方法：50克重的金
饰，最多可立省5000元。

这就是打金——将黄金原料或旧金饰品加工成新饰品。美团数据显示，
2月以来，“打金店”“打金铺”的搜索量同比增长213%，相关评价和笔记条数
增长超180%。打金戒指、打黄金手镯成为热门搜索词，20岁至30岁用户占
比近四成。

从质疑到理解，再到成为“淘金”主力军，曾经对金饰“不感冒”的年轻人，
为何追捧打金？

消费者在金店选购金饰。 店员整理柜台内的黄金首饰。
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随着打金热潮兴起，越
来越多金饰设计师和精湛手
艺人进入这一领域。

朱勇毅认为，定制化服务
和黄金回收业务将迎来新发
展机遇，不过也面临金价波动、
消费淡旺季、市场竞争等挑战。

市场越喧哗，越需要冷

静思考。万喆提醒，投资方
面，黄金市场的波动和投资
风险需要综合考虑，要保持
谨慎；消费方面，建议量入为
出，保持理性；供给端方面，
要加快创新发展，进一拓宽
消费空间和渠道，以满足新
消费需求。

对于2025年黄金走势，
世界黄金协会预测，金价有
望创下近10年来的最佳年
度表现。不过，美国的经济
和政策将成为影响黄金市场
的重要变量，中国和印度仍
是全球最大黄金消费市场。

据中国新闻网

50克金饰立省5000元

这届年轻人是懂黄金的

不得前置好评后置差评

按照《网络交易平台经营
者服务协议和交易规则合规指
引》的要求，网络交易平台经营
者应当对申请进入平台销售商
品或者提供服务的经营者的身
份、地址、联系方式、行政许可
等主体信息进行核验、登记，建
立登记档案，并至少每六个月
核验更新一次。鼓励网络交易
平台经营者根据平台内经营者
的投诉举报、违法违规处置、消
费者信用评价等情况，对平台
内经营者信用状况进行评价、
公示与分类管理。

记者注意到，指引对消费
者的真实评价予以保护。按照
指引要求，网络交易平台经营
者不得编造、修改、删除、屏蔽
消费者的评价信息；不得采用
将好评前置、差评后置等误导
性方式展示信息。

此外，为了保护消费者个
人信息，指引提出，网络交易经
营者不得采用一次概括授权、
默认授权、与其他授权捆绑、停
止安装使用等方式，强迫或者
变相强迫消费者同意收集、使
用与经营活动无直接关系的信
息。收集、使用个人生物特征、
医疗健康、金融账户、个人行踪
等敏感信息的，应当取得消费
者的单独同意。

指引还要求，未经消费者同
意或者请求，不得向其发送商业
性信息。发送商业性信息时，应
当明示其真实身份和联系方式，
并向消费者提供显著、简便、免
费的拒绝继续接收的方式。

自动续费前五日要提醒

“虚拟人”直播带货应有显
著标识。按照《网络交易平台
经营者信息公示与披露合规指
引》的要求，利用人工智能、数
字视觉、虚拟现实、语音合成等
技术展示的虚拟形象从事网络
直播营销的，应以显著方式予
以标识。

此外，网络交易平台经营
者在其平台上开展自营业务
的，应当以显著方式区分标记
自营业务和平台内经营者开

展的业务，不得误导消费者。
同时，应当根据商品或者服务
的价格、销量、信用等以多种
方式向消费者显示商品或者
服务的搜索结果；对于竞价排
名的商品或者服务，应当显著
标明“广告”。

为了让消费者对搭售商品
一目了然，指引提出，网络交易
经营者以直接捆绑或者提供多
种可选项方式向消费者搭售商
品或者服务的，应当以显著方
式提醒消费者注意。提供多种
可选项方式的，不得将搭售商
品或者服务的任何选项设定为
消费者默认同意，不得将消费
者以往交易中选择的选项在后
续独立交易中设定为消费者默
认选择。

为了避免消费者在不知情
的情况下“被自动续费”，指引
提出，网络交易平台经营者采
取自动展期、自动续费等方式
提供服务的，应当在消费者接
受服务前和自动展期、自动续
费等日期前五日，以显著方式
提醒消费者注意，由消费者自
主选择，不得默认勾选、强制捆
绑开通或者限制取消自动扣费
功能；在服务期间内，应当为消
费者提供显著、简便的随时取
消或者变更的选项，并不得收
取不合理费用。

禁限售商品应有清单

哪些商品在网络交易平台
禁售或限售，应有规范并予以
公示。《网络交易平台经营者禁
限售商品管理合规指引》提出，
网络交易平台经营者应当制定
涉及禁限售商品的内容清单，
并制定不得直播带货的商品范
围规范并公示；同时鼓励网络
交易平台经营者在抽检过程中
引入“神秘买家”制度等，全方
位落实禁限售商品管理。

网络交易平台经营者对平
台内经营者禁限售违法行为采
取警示、暂停或者终止服务等
处理措施的，应当自决定作出
处理措施之日起一个工作日内
予以公示，载明平台内经营者
的网店名称、违法行为、处理措
施等信息。 据《北京晚报》

网络平台交易三项新指引发布

平台不得
删除屏蔽消费者评价

市市场监管局近日公布《网络交易平台经营者
服务协议和交易规则合规指引》《网络交易平台经
营者信息公示与披露合规指引》《网络交易平台经
营者禁限售商品管理合规指引》。指引提出，平台
不得编造、修改、删除、屏蔽消费者的评价信息。

“从去年年初到现在，很
多人拿着旧的黄金首饰来打
金。”北京某打金店店长陈康
博说，这主要是因为打金的
高性价比。

陈康博向中新社国是直
通车介绍，打金的工费通常
比品牌店成品金饰的加工费
更便宜。相比于直接购买成
品，打一克黄金的工费成本
会省将近100元。如果是50
克重的金饰，打金最多可节
省近5000元。

除了高性价比外，打金还
能满足年轻人的个性化需求。

南京姑娘杨美琪春节前
在打金店做了一条精致的黄

金手链。她说，近两年金价
不断上涨，购买金饰不仅能
佩戴还可以当做投资。对比
下来打金更便宜，而且也能
做成自己独一无二的款式。

中国市场学会副会长朱
勇毅对国是直通车表示，金
价上涨、春节消费旺季和年
轻人消费观念的变化是推动
近期打金热潮的主要因素。
同时，小红书、微博等社交平
台的推动，也吸引了更多年
轻人尝试打金。

国是直通车搜索发现，
在社交平台上，年轻人分享
买金、囤金、打金的内容热度
极高。在小红书上，关于“打

金攻略”“金饰”等相关笔记
将近10万条。

近年来，金价持续处于
历史高位且屡创新高，引发
了全球对黄金的避险情绪和
投资热情。据中国黄金协会
统计数据，2024年我国黄金
消费量达985.31吨。其中，
金条及金币消费量达373.13
吨，同比增长24.54%。

“随着全球对黄金的投
资热情高涨，过去对黄金兴
趣不大的年轻人也逐渐参与
其中，使得黄金在投资和消
费领域都受到了更多关注。”
北京师范大学教授、经济学
家万喆表示。

“与其买包，不如买金”，
打金走俏背后，也是年轻消
费者心态的改变。

用杨美琪的话说，现在
的年轻人消费越来越理性，
会更多考虑消费品的实用和
保值。

万喆观察到，Z世代年轻
人对黄金兴趣增加，不仅是
受传统观念和美好寓意影
响，也将黄金视为一种重要

的理财工具。
另一方面，年轻消费者

爱上古法黄金首饰，也离不
开国潮文化的影响。打金热
潮背后，是传统与现代结合、
复古与创新融合的消费趋
势，体现了消费市场的潜力
和方向。

在朱勇毅看来，对打金
的追捧反映了当下年轻人消
费行为的三大特点：追求高

性价比、个性化需求增加、认
同传统与现代相结合。

他分析说，在打金过程
中，消费者可以直接参与设
计，体验感增加，符合年轻人
消费心理。而打金让手工定
制等传统工艺重新受到关注，
也反映了年轻消费者对传统
文化的认同和尊重。传统审
美与现代设计相结合的“新国
潮”，成为年轻人的新追求。

未来前景如何？

折射消费心态改变

打金也“打”价格


