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期待更多艺术形式
加入地铁文化空间

□刘曦

这个周末，南通地铁1
号线崇州大道站站厅化身
为热闹非凡的“移动音乐
厅”，刘若英“飞行日”演唱
会提前奏响了动人旋律，
让市民们在日常通勤中邂
逅了一场别具一格的音乐
盛宴。

（4月14日本报2版）

地铁站是城市公共空
间的重要组成部分，相对于
博物馆、艺术馆，其更具包
容度和自由性，也有着更广
的受众覆盖面。让流行音
乐、高雅艺术走进地铁站，
不仅能有效缓解乘客们通
勤等车过程中的焦躁情绪，
让喜爱艺术的市民受益受
惠，同时也展现了南通地铁
的艺术格局与审美风采。

随着城市的发展，公共
艺术在地铁站的作用愈加

凸显。对标新时代人民日
益增长的美好生活需要，轨
交建设在满足人民便捷出
行需求的同时，也要进一步
重视满足人们的精神和文
化需要。不只有音乐，还有
动漫、壁画、雕塑……地铁
站的公共艺术不仅仅是装
饰，更是文化的体现、情感
的表达。它将生活的点滴
与艺术的灵感交织在一起，
成为地下空间的一道独特
风景。

如何进一步提升我市
轨交公共空间的艺术点缀，
凸显文化名片，扮靓形象之
窗，值得重视和推动。应充
分挖掘并加强南通的代表
性文化设计，拓展江海文化
传播方式和传播途径。例
如，基于南通山水设计环境
音乐，创作生态视频，给乘
客以视听上的愉悦享受。

又如，将南通先贤张謇进
行动漫化设计，将不同姿
态的张謇漫画形象与“爱
国情怀”“开放包容”“创新
致远”等企业家精神相结
合。再如，打造地铁站文化
墙，还原南通的经典文化风
貌等等。诸如此类，打造出
凸显浓郁江海气息的“地铁
文化”。

我们期待，未来会有更
多的艺术形式加入地铁文
化空间，创造出更加多样
化、个性化的作品。让公共
艺术作为文化的载体，穿越
飞驰的地铁，将人们的心紧
紧相连。

露营经济需要精耕细作
□新平

8 日，虽然是工作日，
但滨江花海仍零零散散地
搭建了一些五颜六色的帐
篷，不少年轻人来到这里露
营，他们在帐篷里野餐、玩
牌、聊天，阵阵欢乐的笑声
在阳光下随风飘散。

（4月11日本报3版）

现代都市生活节奏急
促、信息过载，人们在高压
中愈发渴望一种“离线状
态”。露营恰恰提供了一个
让身体和精神“喘息”的场
所。帐篷之下，不再有KPI，
不再有会议通知，只有微
风、草地与交谈。这种由自

然带来的治愈感成为年轻
人逃离“内卷”的精神出口，
也塑造了露营经济的情感
黏性。

目前露营市场虽看似
繁华，但整体仍处于初级
发展阶段。许多所谓“营
地”，不过是草地上加几顶
帐 篷 ，配 些 烧 烤 架 与 灯
串。而这正暴露出露营经
济的一大短板，产业化程
度低，抗风险能力弱。一
旦热度褪去，缺乏核心竞
争 力 的 项 目 势 必 迅 速 凋
零。要打破这种“爆火—复
制—内卷—退潮”的短命
循环，必须推动露营业态

从“搭帐篷”向“建生态”进
化升级。

让露营经济不但“春暖
花开”，而且“四季常青”，需
要精耕细作。要引入系统
思维，从顶层设计、产业协
同、运营管理、服务创新等
方面全面重构行业；构建统
一的行业标准，制定明确的
场地管理、服务规范、安全
保障机制，夯实基础工作；
推动“露营+”与文旅、体育、
教育、研学、康养等行业融
合，打造复合型生态体验。
总之，只有将“露营+”概念
做深做实，露营才能成为一
片真正的蓝海。

“业态混搭”点燃消费新引擎
□徐剑锋

近日，位于崇川区学田
街道的网红菜市场“学田肆
集”迎来升级蜕变——市场
二楼内“镶嵌”了一个社区
食堂，为周边居民打造出

“菜场+食堂”的便民服务
模式。

（4月11日本报2版）

日前出台的《提振消费
专项行动方案》提出，支持
服务消费场景创新、业态融
合、产业集聚。“菜场+食堂”
的“业态混搭”既是场景创
新，更是生活方式升级，为
推动消费提档升级起到了
积极的推波助澜作用。

“业态混搭”大有可为，
关键要精准捕捉消费者的
需求变化。当前，人们的消
费理念和消费行为正发生
着深刻的变化，更加追求多
元、开放、创新。“超市+食
堂”“服装店+咖啡馆”“照相
馆+美甲店”等跨界融合，为
人们带来了更有品质、更有
温度的“复合式体验”；“旅
游+音乐”“旅游+文创”“旅
游+美食”“旅游+市集”等多
重组合，让原本单一的旅游
体验变得更加新颖、多元。
随着更多新业态、新模式的
涌现，“业态混搭”正在为消
费升级注入澎湃动能，让美

好生活的愿景照进现实。
事实上，“业态混搭”是

商家实施差异化竞争、特色
化发展的不二法门。因此，
广大商家要敢于突破传统
经营模式，善于整合优化资
源配置，用更多产品焕新与
服务创新构建全链条消费
场景，让各种业态擦出“火
花 ”，培 育 出 消 费“ 新 爆
点”。在此基础上，还要密
切关注市场变化和消费热
点，及时调整经营策略，不
断优化“混搭”组合，进而形
成“1+1＞2”的多赢局面，这
样才能在激烈的行业比拼
中力拔头筹。
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【本期话题】

微
话题

观点
1+1

清明假期，全国多地景区
上岗了智能服务机器人。从
泰山景区的外骨骼机器人到
恩施大峡谷的机器狗表演，再
到北京大运河景区的安保巡
检机器人，这些机器人正以多
样化的形式“上岗”景区，让游
客直呼“未来已来”。对此，你
怎么看？

机器人“上岗”景区

【议论纷纷】

梯度赋权体系就像闯关
升级。先满足知情权，再促使
其开放地参与讨论，最后赋予
投票权、拍板决策，用制度打
破外来户的身份尴尬。这本
质上就是让每个人都有机会当
家做主，使其成为社区共建的

“自己人”。这种“小步快跑”的
赋权路径，不仅避免了治理失
衡，也为不同群体提供了可预
期的上升通道，实现了治理效
能与社会公平的双重提升。

——广州日报：《梯度赋
权，加速流动人口融入社区》

根治“一包了之”需多措并
举形成闭环。集中用餐单位须
摒弃“外包即免责”的惰性思
维，严审承包方资质，在合同中
明确安全标准、双方权利义务
等内容，依法加强管理。承包
方应强化专业能力，通过培训
提升食品安全员风险处置水
平。监管部门则需以“长牙齿”
的执法刚性，对失责单位从严
处罚，同时联合相关部门形成
跨领域治理网络，避免“各扫
门前雪”。唯有将责任压力转
化为行动自觉，让法律制度从
纸面条款变为日常实践，“一包
了之”的痼疾方能彻底终结。

——法治日报：《坚决向
集中用餐“一包了之”说不》

@钟笛 智能机器人上岗
景区，能承担部分基础工作，
如安保巡检，大幅提升景区运
营效率，优化资源配置，助力
景区管理向智能化迈进。

@南柳河 对游客而言，
机器狗表演增添游玩趣味，机
器人随时答疑，使游览更便
捷、新奇，能极大丰富游客在
景区的体验。

@琮琤 从景区长远发展
看，引入智能机器人是顺应时代
趋势。它既能提升景区形象，吸
引更多游客，又能缓解人力压力，
推动景区往智慧化方向转型。

本期话题下期继续

守护“头顶安全”

户外大型广告是城市景观
的组成部分，也是商业活力的
体现，但违规设置的广告牌不
仅破坏市容环境，还会带来安
全隐患，成为“悬在头顶的利
剑”。昨天，崇川区新城桥街道
综合行政执法局对辖区内一处
大型广告牌依法予以拆除。

（4月12日本报5版）

关乎群众生命安全
□云雀

头顶之上，一块广告牌、一
块招牌、一面外墙装饰，看似平
常，实则关乎群众生命安全。
它们或许只是在城市一隅静
静存在，但在特殊天气或缺乏
维护的情况下，极易变成威胁
群众生命安全的“高空利器”。
因此，“头顶上的安全”不仅是
细节问题，也是检验城市管理
水平与公共治理能力的重要
指标。

我们常说要关注“看不见
的风险”，城市中的高空坠物事
件屡见不鲜，其中不少就是违
规搭建的广告牌惹的祸。要知
道，安全不能等事故发生后才
去补漏，而是做好事前防患。

更进一步看，守护“头顶安
全”还需建立更加系统化的监
管机制。一方面，加强对广告
设置的审批与备案流程，明确
责任人和后续维保义务；另一
方面，建立常态化巡查和隐患
排查机制，对“老旧、破损、违
规”的广告设施及时清除，真正
做到“发现一处、整改一处、不
留死角”。

为防患于未然点赞
□余清明

近期，我国大部地区迎来
大风天气，进一步增大了头顶
安全的威胁。一旦发生事故，
我们显然不能把责任都推给

“风”。人，应该树立头顶安全
意识，像南通市依法拆除违规
大型广告牌，防患于未然，就值
得点赞。

现实中，行人和车辆冷不
防被垮塌的广告牌、脱落的墙
皮以及楼上居民的垃圾袋砸
中，这样的案例并不少见。那
么，如何保障“头顶安全”？首
先，要加大宣传力度，让责任单
位和楼房住户切实认识到“头
顶安全隐患”可能导致的严重
后果，同时明白一旦发生事故
需要承担的法律责任，切实提
高众人的公共安全意识。同时，
相关责任单位和楼上居民要紧
绷“安全弦”，平常多检查、多观
察，及时消除安全隐患，坚决杜
绝“高空抛物”。另一方面，被
高楼坠物砸中的行人和车主不
能“自认倒霉”，应该拿起法律
武器坚决维权。


