
创立宝缦品牌之初，我们决
心，要做就做一个家喻户晓的全
国性品牌。如今，经过20年的
风雨磨砺，宝缦已发展成为集研
发、设计、生产、销售于一体，以
技术触动灵感生活为核心灵魂，
致力于成就品位前瞻的时尚卧
室用品的知名企业。江苏宝缦
家纺科技有限公司总经理陆维
国介绍，目前，宝缦家纺旗下有
江苏宝缦健康产业有限公司、上
海宝缦家用纺织品有限公司、南
通苏欧进出口贸易有限公司等
多家子公司，拥有宝缦、丽本、莱
科3大家纺品牌，分别从高端、
时尚、科技3个方面定位产品，以

满足不同诉求的顾客群和多元
化的市场需求。在全国市场，拥
有400多家加盟客户及40余家
直营店，实现“线上+线下”的多
元经营模式。

回忆起宝缦家纺的创业历
程，陆维国感慨万千，他表示，目
前宝缦家纺取得的成绩，并不是
终点，而是另一个更高的起点。

去年，一场突如其来的疫
情，打乱了陆维国“攀高”的计
划。2019年年底，公司计划引进
一批进口的智能家纺吊挂系统，
提高企业的生产效率及产品质
量。经过多方努力，终于完成交
易、等待设备安装。没想到，碰上
疫情，设备安装延迟。不过，值得
庆幸的是，得益于祖国的强大及
民众的积极配合，国内疫情得到
有效控制，去年5月，宝缦家纺投
入千万引进的3条设备线安装完
成并立即投入使用，车间生产由
传统模式升级为智能化模式。
陆维国欣喜地发现，近一年来，宝
缦家纺的生产效益提高了20%-
30%。

走进宝缦家纺生产车间，裁
剪、缝制、熨烫、质检等多部门工

作人员有条不紊分工协作，车间
顶部，一件件半成本悬吊在设备
线上，按照既定线路完成各项工
序。陆维国介绍，从企业角度来
说，采用智能吊挂系统，产品上
线后，各个工序之间的衔接更加
紧密流畅，工作效率大大提升，
产品质量也有了提高，生产管理
更加细化、透明；对工作人员来
说，车间的生产环境好了，劳动
强度低了，但工人的效率高了，
收入也相应增加。可以说，使用
智能吊挂系统，进一步提高了企
业的生产效率，进而提高了企业
竞争力。

打造并完善一个品牌，企业
必须从原料上把关、功能上保
障、工艺上提升。陆维国介绍，
今年下半年，宝缦家纺将全面推
出全系列抗菌产品，注重舒适、
提升功能，是宝缦品牌为满足广
大群众多元需求推出的精品之
作。下一步，宝缦家纺将根据市
场发展需求，制定新的品牌战
略，进一步实现线上、线下互动，
专注高品质产品研发，精准定
位，精化客户群体，力争在家纺
市场更上一层楼。

树好品牌，提升企业竞争力

“你看，这是我们自己研发
的经典花型，经过了20多年，还
是很畅销。”在南通国际家纺城南
通恒俪布业有限公司门店，经理
秦恒武说起自家的研发团队及
成果，语气中充满了欣喜及自豪。

“这些经典花型都有自己的
名字，每一个花型背后都有一个
故事。”秦恒武轻轻抚摸着展架上
的布料，像是在抚摸自己的孩子，

“这些分别是米浅黄、稻草人、清
香依人，还有一款叫米宽条，
1998年研发出来的，销量一直很
大。这个清香依人是2007年的

花型，有粉色和绿色两种颜色，当
时我是看到一个壁纸获得了灵
感，我就让研发团队进行改造调
整，前后经过了好几个月的时间，
一面世就卖爆了。”秦恒武介绍，
一个新的花型，从有灵感到出成
品，不仅需要灵感的碰撞，更要选
择合适的时机，中间的过程，少则
需要几个月，多则数年。

产品研发是企业的生命线，
版权保护则是产品的护身符。“我
选择南通，最大的一个原因，就是
南通国际家纺城版权保护工作
相当好，这给了我继续经营布料
生意的信心。”秦恒武坦言，在辽
宁鞍山老家时，他做了10多年布
料生意，研发出很多花型，但在东
北，花型被盗版是常有的事，到处
反映情况也没人帮他主持公
道。2006年，他毅然转战到南
通。如今，恒俪布业门店面积约
1500平方米，仓储面积5000平
方米，为全国乃至全球批发商、成
品加工商提供原料，与国内一二
三线品牌均建立良好的战略合
作关系。

除了致力于研发新花型，恒
俪布业还专注于提升面料品质，
满足消费者对高品质、高舒适度
产品的需求。“以前的面料是40
支斜纹，后来是60支贡缎，品质
提升了，纺织难度也增加，但消费
者的使用感受更好；针对婴幼儿
使用的双层纱，透气更好、柔软度
则更强；天丝面料也是精益求精，
不断改进工艺。”秦恒武表示，要
尽最大能力让客户满意、消费者
满意。

2010年，在秦恒武的号召引
领下，一大批东北商户聚集在一
起，成立了南通市通州区东北商
会，专注于企业发展、产品研发，
致力于公益事业。6月初，商会
组织会员积极参与无偿献血，自
2012年5月28日组织首次无偿
献血活动以来，62名会员累计献
血达22800毫升。“我们的眼光，
一直是站在国际、国内双角度，关
注社会每个群体，满足不同群体
的消费需求。社会经济在发展，
百姓生活水平在提高，恒俪布业
也会紧跟步伐，不断成长。”

产品研发，守护企业生命线

恒俪布业 秦恒武：宝缦家纺 陆维国：

“这个花色现在比较受欢
迎，就以这个为主打产品。”宸子
家纺负责人杨宁正在川姜镇微
供市场的门店里忙碌着，和店员
商讨、拍摄着这一季的主打商品。

今年32岁的杨宁是土生土
长的通州区川姜镇人，家人大多
从事着与家纺相关的行业。从
小耳濡目染，杨宁对家纺行业也
有了很多了解。2016年，以微商

为代表的线上销售逐渐火热，川
姜镇也新建了微供市场。已在
家纺行业工作了几年的杨宁决
定自己创业，他与妻子联手创办
了宸子家纺。企业主要从事中
高端床上四件套产品，专供淘宝、
微商等线上平台销售。

“创业初期确实挺难，既没
经验也没有客户，开发产品、维护
客户全都得亲力亲为。”杨宁回忆
起创业初期的情景说，有时一天
只能卖出10套左右的产品。就
这么维持了大半年，公司逐渐开
始有了起色，有了固定客户。

但生意总不是一帆风顺
的。2017年末至2018年初，杨
宁开发设计了多款数码印花的
高端床上四件套，想借此进一步
抢占市场份额。可惜当时市场
对数码印花产品的认可度不高，
产品大量积压，造成亏损200多
万元。“后期我们及时调整定位，

重新开发了新产品，渡过难关。”
杨宁介绍说。

上等的产品质量加上及时
的交货速度，是杨宁赢得市场的
两大法宝。从源头面料开始，杨
宁精益求精采用专版花型；生产
环节更是全程质量把控，注重交
货时间。目前杨宁的家纺企业
已形成生产＋仓储＋门市全产
业链模式，拥有员工40多人，
2020年销售额达3000万元左
右。

在生意越做越好的同时，杨
宁也积极向党组织靠拢，2020年
成为中国共产党党员。“家纺行业
是一个传统行业，但作为年轻人，
我们希望改变它原有的销售模
式，重新带领这个行业更进一
步。”杨宁表示，在带领企业发展
壮大的同时也希望能尽己所能
反哺社会，为家乡的发展尽自己
一份力。

坚守品质，年轻人实力“出圈”

近日，江苏于是家纺有限公
司总经理陈士伟被评为2020—
2021南通市互联网行业党建优
秀党务工作者。身为南通市通
州区青年微商商会会长、微供市
场党支部书记的陈士伟表示：“荣
誉只是对我过去工作的肯定，未
来我将继续努力。”

1976年出生于山东泰安。
陈士伟介绍，他创业经历比较丰
富，做过老师，卖过电脑，在一家
电子商务公司从业务员做到总
裁秘书，这个经历也为他后来从
事家纺的线上销售提供了经验。

2012年底，陈士伟首次来

南通，了解到家纺行业以及微供
市场。当即他就决定创办家纺
公司，以网上销售床上四件套为
主要模式。公司成立半年后，因
为看好家纺行业线上销售的广
大市场和利润，陈士伟转让了上
海的电脑门市，开始专职做家
纺。当时的微供市场刚起步，他
先后租下4个门市。陈士伟介
绍，除了自己卖货，也给小微商
供货。

2015年，微供市场逐渐火
热，公司每天都售出八九百套产
品。房租的快速上涨再加上拿
货成本的上升，陈士伟决定放弃
门市，将仓库挪到工厂，开始生
产＋销售的模式。

在做好生意的同时，陈士伟
还致力于公共服务。在政府的引
领和筹备下，陈士伟和几个同行
于2018年成立了南通市通州区
青年微商商会，陈士伟任会长。
同年12月，陈士伟正式加入中国
共产党，成为一名党员。2020
年，川姜镇成立微供市场党支部，

陈士伟被任命为党支部书记。
2020年4月，因为新冠疫情

停市一个月的微供市场开始复
工复产。陈士伟看准商机，和几
个同行准备直播带货。第一场
直播就卖了100多万元的货。陈
士伟和另外6个合伙人决定，每
个人出资100万成立“快红供应
链”。他们租下2000平方米的
厂房，打造了产品展销与直播间
结合的川姜第一个直播基地。
此后，陈士伟还利用杭州直播人
才集聚的特点进行直播带货；同
时，在川姜建立自己的直播间、培
育公司直播账号。

“我还是期待未来家纺行业
能形成产业联合，不搞恶性竞争，
进行差异化定位。”陈士伟表示，
将利用好自己通州区青年微商
商会会长及微供市场党支部书
记的身份，协调产业发展，与青年
创业者、刚起步的小微企业主们
相互交流、共享信息，取得行业共
同发展。
图文 任溢斌 徐爱银 黄艳鸣

当好多面手，助力行业发展宸子家纺 杨宁：

于是家纺 陈士伟：

为企业服务 促产业发展
川姜镇党委、政府自觉当好“店小二”——
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21日，记者在通州区川姜镇政府遇
到副镇长李泽民时，他刚走访企业归来。

“走访企业是我们的工作常态。”李泽民介
绍，“为帮助本地企业解决难题，加快家纺
产业链整体复苏走强，镇上相关部门以走
访企业、开展座谈等多种形式，深入了解
川姜镇工业企业、外贸企业的经营状况及
发展诉求，大力宣传减税降费等国家、省、
市、区出台的政策措施，以降低企业成本，
减轻企业负担，做到了规上企业走访全覆
盖。”

家纺产业是川姜镇乃至通州区的支
柱产业、富民产业。市场占有率达到全国
的20%、世界的10%。如何做好对家纺
企业的服务工作，一直是川姜镇党委、政
府的重点工作。

面对去年年初爆发的新冠疫情，川姜
镇经发局第一时间组建了疫情防控企业
联络管理组，负责对全镇企业的疫情防控
做好指导工作。面对外来人口众多的复
杂局面，工作人员线上线下联动，线上通

过川姜镇园区企业疫情防控微信群，及时
向企业主传达镇新冠肺炎防控指挥部的
最新指示，线下指导帮助企业做好防控物
资采购、隔离场所规划等具体工作，实现
了全镇范围内企业人员“零感染”目标。
针对企业复工复产要求，川姜镇除了成立
了4个复工核查验收小组，镇党委还组建
了9个由党政领导领衔的帮扶小组，精准
指导，解决企业复工难题。伴随着企业复
工复产而来的防疫物资需求量加大，该镇
在防控物资紧缺期间先后三批次为企业
筹措了超40万只低价口罩以及额温枪、
消毒液等防疫物资，有效缓解了企业复工
难点。

在走访、服务过程中，川姜镇进一步
贯彻执行“小微企业上规模”三年行动方
案，加强“个转企”和“小升规”工作的衔接
转化，实施运行监测动态管理。此外，加
大对本地头部电商企业的调研，加强对网
络零售企业的摸排与沟通，引导其规范经
营，对于达到限额标准的，及时引导其申

报入库。宇好纺织品有限公司经营状况
良好，但是苦于没有土地指标，限制了发
展。镇经发局在土地指标极其紧张的情
况下，帮助其在石江公路南侧、金川大道
北侧解决了一块土地。微商创业园顺利
建设并投入运营。如今大楼里有微商五
六千户，解决就业近万人。

值得一提的是，川姜镇推进知识产
权“一站式”服务，中国南通（家纺）知识
产权快速维权中心获首批专利权评价报
告预审国家级试点，2020年考核全国第
一。快速维权中心是2013年1月经国家
知识产权局批准成立的，规划面积2700
平方米，建有服务大厅、知识产权展示交
易厅、调解室、证据室、巡回审判庭和培
训教室。中心成立后整合资源，创新保
护管理新模式，推进专利权、著作权和商
标权的“三合一”“一站式”服务和管理，
相关事务的办理时间由3到6个月，缩短
到7天。2020年共受理外观设计专利申
请2067件，剔除了927件不符合审查要

求的专利申请，共加快受理1140件，其
中1140件已经授权，授权率100%；受理
外观设计专利侵权投诉案件503件，其
中电子商务领域维权案件470件，线下
执法维权33件，全部调解结案；受理作
品且登记完成1888件。受理版权投诉
107件，立案107件，调解结案27件，移
交法院 76 件。权利人获得经济赔偿
84.2万元。中心为策应家纺行业发展的
新业态，适应电子商务的快速发展，重点
加大了在电子商务领域知识产权维权工
作力度。建立线上知识产权侵权案件处
理委托机制。与国内知名电子商务平台
阿里巴巴合作开展电商专利侵权案件的
移交处理、侵权判定等服务项目，做到移
交案件48小时内处理完毕的快速维权
服务机制。并与其他知名电商平台建立
维权调解沟通渠道，2020年以来接受了
170多条侵权链接投诉，通过调解让权
利人获得赔偿40多万元。

依托南通家纺城这个全球最大的家

纺产销中心，经过多年发展，川姜镇已经
形成了一条完整的产业链。该镇坚持转
型发展和创新发展，坚定地朝着高端纺织
和支柱产业的方向定位。围绕“1+3”产
业提档升级目标，该镇加大招商力度，提
升服务质量，在优化工艺流程、设备实现
智能化、环保达标等多方面对产业链进行
补链强链。“围绕家纺主业，我们将加大龙
头企业培育力度，全年新增规模以上企业
15家以上。”川姜镇相关负责人表示，该
镇一直致力于营造优质一流的营商环境，
将当好服务企业和人才的“店小二”作为
行动自觉。将不断优化审批服务，坚持让
企业专注“墙内”事、政府办好“墙外”事，
不断完善帮办代办、全科服务，努力让企
业家在川姜获得最优质的服务体验。“我
们会和企业家们共同努力，着力推进构建
智能家纺集聚区、现代智慧物流园、设计
研发文创园，将南通家纺城打造成线上线
下复合型，产城高度融合，宜居宜业的家
纺新城。”


